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BAB VI 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

Bab ini akan berisi kesimpulan dan saran dari hasil pengolahan data yang 

telah dilakukan pada bab-bab sebelumnya. Kesimpulan akan berisi penjelasan 

hasil penelitian yang menjawab pertanyaan dari rumusan masalah. Saran akan 

berisi masukan terkait penelitian saat ini untuk penelitian selanjutnya. 

 

VI.1 Kesimpulan 

 Kesimpulan yang diperoleh dari hasil penelitian ini adalah sebagai berikut. 

1. Berdasarkan evaluasi dengan metode penyebaran kuesioner, kemasan 

Pop Donut isi 20 pcs dinilai kurang menarik oleh konsumen dibandingkan 

kemasan-kemasan produk kompetitornya, dilihat dari komentar 

konsumen dan nilai performansi dari 22 buah atribut kemasan Pop Donut 

saat ini yang masih berada di bawah standard. Atribut-atribut tersebut 

antara lain atribut kemasan classic, kemasan kedap udara, terdapat label 

halal, terdapat informasi produsen dan alamatnya, kemasan dapat didaur 

ulang, ukuran font tulisan kemasan proporsional, warna font tulisan 

kemasan jelas, terdapat informasi kadarluarsa, bahan kemasan kuat, 

kemasan tidak mudah penyok, logo kemasan menarik, font style tulisan 

pada kemasan menarik, kemasan dapat menahan isinya agar tidak 

berserakan, kemasan tahan panas, terdapat informasi berat bersih, 

terdapat informasi cara penyimpanan, kemudahan dibuka tutup, kemasan 

ramah lingkungan, kemasan memiliki petunjuk penanganan, terdapat 

informasi nutrisi, kemasan memiliki handle, dan kemasan tahan cahaya. 

2. Terdapat dua buah usulan yang dihasilkan melalui Participatory Design 

Workshop, masing-masing usulan merupakan kemasan berbahan karton 

ivory dengan alas berukuran 6,5 cm x 6,5 cm dan tutup berukuran 9 cm x 

9 cm serta tinggi berukuran 13 cm dimana usulan pertama berwarna pink 

dengan ilustrasi animasi donat dan usulan kedua berwarna kuning 

dengan ilustrasi pelangi disertai dengan clear pack pada bagian tutup 

kemasan.  
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3. Melalui evaluasi dengan mempertimbangkan nilai performansi positif dari 

uji statistic, wawancara, konsultasi produsen, serta pertimbangan biaya 

produksi dan harga jual, maka usulan kemasan yang terpilih dalam 

penelitian ini adalah usulan kedua yaitu box berbahan ivory dengan alas 

berukuran 6,5 cm x 6,5 cm dan tutup berukuran 9 cm x 9 cm serta tinggi 

berukuran 13 cm, berwarna kuning dengan ilustrasi pelangi disertai 

dengan clear pack pada bagian tutup kemasan, dengan penambahan 

tusukan panjang dan kertas greaseproof, serta dijual dengan harga 

Rp.15,000,00 per produknya.  

 

VI.2 Saran 

 Saran dari penelitian yang dilakukan untuk penelitian selanjutnya adalah 

sebagai berikut. 

1. Mempertimbangkan untuk mengkombinasikan metode evaluasi lainnya 

untuk menilai hasil rancangan dalam Participatory Design.  

2. Mempertimbangkan untuk memperhitungkan faktor-faktor internal dan 

eksternal lainnya seperti brand, lokasi, promosi, dan lain-lain. 

3. Mempertimbangkan untuk memodifikasi prosedur Design Workshop agar 

diperoleh jumlah alternatif yang lebih banyak.  
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