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BAB V

Kesimpulan

Kembali pada pertanyaan penelitian pada bagian rumusan permasalahan,
alasan 88Rising dalam mengkomodifikasikan budaya Hip-Hop melalui Asian Hip-
Hop dapat dilihat dari banyak sisi. Sebagai suatu korporasi tentu adanya motif
keuntungan menjadi alasan mengapa Asian Hip-Hop dilahirkan sebagai suatu hasil
produksi. Namun, dalam sudut pandang hybrid company, motif keuntungan
tersebut juga tidak hanya terbatas pada hal materil. Dengan terciptanya suatu nilai
baru dalam narasi kebudayaan Hip-Hop juga dapat dikategorikan sebagai
keuntungan imateril yang berdampak sangat luas pada dimensi sosio-kultural
masyarakat lintas etnis Amerika Serikat. Kemudian dalam sudut pandang sosio-
politik, 88Rising melalui Asian Hip-Hop juga melahirkan wacana baru dalam
konteks politik identitas. Akan tetapi semua hal tersebut juga berjalan seiringan
dengan terciptanya suatu kecenderungan yang bertolakbelakang yang disebabkan
oleh adanya multiplisitas penafsiran (para-logis) yang berkaitan dengan posisi

serta esensi/makna mengenai Hip-Hop sebagai suatu budaya.

Berdasarkan hasil analisa pada bab empat, kehadiran Asian Hip-Hop dalam
industri hiburan serta kehidupan sosio-kultural masyarakat Amerika Serikat
menyiratkan suatu kondisi paradoks yang menyelimuti Hip-Hop sebagai suatu
budaya. Seperti yang telah dijelaskan pada bab sebelumnya, fenomena globalisasi
serta adanya sifat consumer society yang pada akhirnya memberikan posisi serta
fungsi baru pada Hip-Hop sebagai suatu komoditas. Aktivitas komodifikasi yang

merekonstruksi budaya Hip-Hop dan budaya Asia yang kompleks juga
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menimbulkan potensi pendangkalan masing-masing esensi kebudayaannya. Hal
tersebut terjadi sebagai akibat dari adanya penggunaan logika populer yang
didorong oleh motif ekonomi-industri (profit). Namun keberadaan posisi serta
fungsi pada Hip-Hop sebagai suatu komoditas pun tidak serta merta
menghilangkan/mereduksi komprehensi nilai-nilai yang terkandung di dalamnya
secara menyeluruh, bahkan dengan adanya proses komodifikasi yang terjadi pada
suatu produk kebudayaan juga berpotensi menimbulkan lahirnya nilai-nilai baru

yang bisa berdampak pada terjadinya suatu transformasi sosial.

Hal tersebut tercermin pada konsep Asian Hip-Hop yang digagas oleh
88Rising. Keberadaan 88Rising sebagai suatu hybrid company menimbulkan
adanya keunikan tersendiri terutama dalam menghasilkan produknya. Praktik
komodifikasi yang dilakukan oleh 88Rising secara langsung memberikan nilai
baru pada Hip-Hop yang juga melunturkan pemaknaan tunggal budaya Hip-Hop
sebagai kebudayaan yang hanya dimiliki oleh kelompok etnis African-American.
Secara spesifik melalui konten-konten yang diproduksi, terutama musik, 88Rising
menrekonstruksi penggambaran/stereotipe etnis Asia yang selama ini dicitrakan
sedemikian rupa. Kemudian melalui Asian Hip-Hop, 88Rising juga memberikan
sense of identity yang baru pada kelompok etnis Asia hingga kelompok etnis
lainnya. Hal tersebut teraktualisasi melalui tangible dan intangible experiences
yang ditawarkan secara bersamaan oleh 88Rising melalui konten-kontennya,
terutama musik. Sebagai hybrid company, upaya pembentukan sense of identity
tersebut merupakan salah satu keunikan 88Rising sebagai hybrid company dalam

menghadapi status quo dari dominasi kelompok etnis African-American pada
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ruang lingkup kehidupan budaya Hip-Hop di Amerika Serikat. Dengan adanya
penambahan Asian values dari budaya Asia dalam menambah komprehensi nilai-
nilai budaya Hip-Hop yang kemudian diinternalisasi serta dimaterialisasikan oleh
88Rising, dapat menciptakan suatu wadah serta posisi bagi kelompok etnis Asia

dalam narasi kebudayaan Hip-Hop di Amerika Serikat maupun secara global.

Hal tersebut juga menyiratkan bahwa proses komodifikasi yang dilakukan
oleh 88Rising tidak serta merta mengorbankan/mendangkalkan esensi dari
masing-masing unsur kebudayaan (Asia dan Hip-Hop) yang digabungkan. Akan
tetapi hal tersebut juga tidak menghilangkan potensi pendangkalan tersebut secara
menyeluruh. Secara permukaannya 88Rising memang mengemas kebudayaan
Asia dalam suatu kerangka logika populer. Pada konteks kehidupan sosio-kultural
tentu penggunaan logika populer memberikan stimulan bagi suatu bentuk/produk
budaya agar menjadi relevan dalam konteks hubungan lintas kebudayaan, namun
hal tersebut juga beresiko menimbulkan adanya pemaknaan yang dangkal

terhadap masing-masing budaya.

Dengan adanya pembentukan sense of identity yang baru, 88Rising juga
memanifestasikan sifat fleksibel budaya Hip-Hop dalam melahirkan resonansi
sosial (connective marginalities) pada kelompok masyarakat etnis di Amerika
Serikat. Kemudian melalui Asian Hip-Hop, 88Rising juga semakin menegaskan
Hip-Hop sebagai suatu gerakan kebudayaan global dengan mengaktualisasikan
fungsi esensial budaya Hip-Hop (serta budaya populer) sebagai bentuk lingua
franca yang mampu melampaui batasan-batasan kultural. Dalam upaya

mengaktualisasikannya, tentu sebagai hybrid company yang berbasis media
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digital, 88Rising secara cermat menggunakan platform internet/digital (media
sosial: YouTube, Spotify, Instagram, dll.) untuk mempenetrasikan konten-
kontennya (komoditas) ke dalam kehidupan masyarakat Amerika Serikat sebagai
suatu consumer society yang semakin terdigitalisasi. Sehingga keberadaan
88Rising dan Asian Hip-Hop menjadi relevan dalam kehidupan sosio-kultural

masyarakat Amerika Serikat hingga global.

Perdebatan akibat kondisi paradoks dari aktivitas komodifikasi yang
problematis memang mengarah pada idealisme dan realisme mengenai keberadaan
seni dan budaya dalam tatanan kehidupan masyarakat, baik dalam dimensi sosio-
kultural hingga ekonomi-industri. Meski demikian, dengan merefleksikan kondisi
Hip-Hop sebagai suatu gerakan kebudayaan yang kian mengglobal, serta dikaitkan
dengan dimensi politik global dapat melahirkan suatu pemaknaan tersendiri.
Menurut Mike Featherstone dalam buku yang berjudul “Global culture:
nationalism, globalization and modernity”, Keberadaan global culture secara
normatif akan sulit tercapai apabila tidak ada entitas berupa world state**®, Namun
apabila kita memiliki definisi luas tentang budaya serta lebih menekankan pada
proses terbentuknya, maka kita bisa merujuk pada fenomena globalisasi budaya.
Kemudian kita dapat melihat adanya proses integrasi atau disintegrasi budaya
yang tidak hanya terjadi pada level inter-state saja melainkan lebih mendekati
pada sebuah proses yang melampaui unit negara dan masyarakat (trans-state dan

trans-societal).

133 Mike Featherstone, Op.Cit
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