BAB 6

KESIMPULAN DAN SARAN

6.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang penulis lakukan mengenai analisis
implementasi Strategi Blue Ocean di PT. Yeda Presisi Engineering, maka dapat
ditarik kesimpulan sebagai berikut:

1. Strategi bisnis yang diterapkan oleh PT. Yeda Presisi Engineering saat ini
adalah strategi diferensiasi, yang diidentifikasikan berdasarkan produk traktor
yang memiliki berbagai kemampuan (multifungsi) dan portable, sebagai
produk yang unik dan memiliki ciri khas dari nilai guna traktor PT. Yeda
Presisi Engineering yang tidak dimiliki oleh produk pesaing.

2. PT. Yeda Presisi Engineering berada pada persaingan Blue Ocean,
berdasarkan hasil analisis lingkungan dan strategi kanvas. PT. Yeda Presisi
Engineering dikategorikan ke dalam Industri yang tidak jenuh, sehingga dapat
bergerak cukup bebas karena tidak harus bersaing ketat dengan pesaing.

3. Cara merumuskan strategi Blue Ocean yang sesuai dengan standar strategi
Blue Ocean mengacu pada hasil analisis SWOT dengan memerhatikan faktor-
faktor kekuatan dan kelemahan yang dimiliki PT. Yeda Presisi Engineering
dalam menghadapi peluang dan ancaman persaingan. Hasil analisis SWOT
tersebut kemudian dijadikan aspek acuan yang digunakan pada proses

pemetaan strategi Blue Ocean.

101



102

6.2 Saran

Berdasarkan penelitian yang penulis lakukan mengenai Analisa
Implementasi Blue Ocean Strategy, maka dapat diajukan saran-saran sebagai
berikut:

1. Bagi perusahaan

Hasil penelitian ini disarankan untuk dipergunakan sebagai bahan informasi

dan pertimbangan pengambilan keputusan dalam menentukan formulasi

strategi bisnis yang tepat bagi PT. Yeda Presisi Engineering, sebagai berikut:

a. Perusahaan disarankan untuk konsisten mengimplementasikan strategi
Blue Ocean dan terus berupaya melakukan inovasi agar dapat terus
mengungguli para pesaingnya. Salah satunya adalah dengan
mengedepankan desain yang unik yang dapat menarik minat masyarakat
untuk membelinya.

b. Perusahaan disarankan untuk memperbaiki dan meningkatkan aspek
pemasaran perusahaan agar produk dapat dikenal dan dapat meningkatkan
penjualan, dengan selalu mengupdate perkembangan dan informasi di
media internet yang digunakan, serta bekerjasama dengan paltform e-
commerce.

c. Perusahaan disarankan membangun jalur distribusi produk yang efektif
dan efesien, pada aspek sales, service dan sparepart melalui kerjasama

baik dengan pihak pemerintah maupun pihak swasta.
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2. Bagi akademik

Hasil penelitian ini disarankan untuk digunakan sebagai bahan informasi dan
referensi berkaitan dengan implementasi strategi Blue Ocean, serta bahan
referensi untuk penelitian lebih lanjut berkaitan dengan memformulasikan

strategi Blue Ocean, pada suatu perusahaan.
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