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BAB VI 

KESIMPULAN & SARAN 

 

6.1 Kesimpulan 

Setelah melakukan penelitian pada Poshbrain Di Kota Bandung maka peneliti 

dapat menyimpulkan dan hasilnya sebagai berikut:  

1. Poshbrain menggunakan Strategi diferensiasi dengan membuat event 

dance music electronic dan siaran radio. Dalam menjalankan usaha nya. 

Poshbrain dapat mempertahankan serta memperluas pasarnya di tengah 

persaingan yang ketat melalui strategi diferensiasi ini. Diferensiasi yang 

Poshbrain lakukan yaitu memberikan perbedaan pada pesaing nya dengan 

produk lain yaitu menciptakan konsep brand fashion yang berbeda dari 

yang lain nya, dengan mengambil konsep yang mengkolaborasikan dance 

music electronic ke dalam sebuah desain produk pakaian dan akessoris. 

Dan juga melakukan beberapa inovasi baru yaitu membuat event dance 

music electronic serta melakukan siaran radio untuk menarik konsumen. 

2. Dari hasil analisis faktor eksternal poshbrain, terdapat beberapa faktor 

yang mempengaruhi penjualan produk poshbrain seperti faktor ekonomi 

yang dimana Kota Bandung tiap tahun memiliki pendapatan Per Kapita 

yang meningkat yang dapat diartikan mempengaruhi peningkatan 

penjualan produk poshbrain untuk di beli oleh masyrakat kota bandung 

yang konsumtif terhadapat pembelian brand fashion,  faktor sosial yang 

berarti perubahan sika sosial masyrakat sangat memberi pengaruh pada 
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keputusan pembelian dan pola konsumen yang menjadi sebagian dari 

usaha untuk memenuhi kebutuhan dan memuaskan consume, dan faktor 

teknologi poshbrain yang saat ini lakukan yaitu melakukan digital 

marketing seperti membuat instagram, facebook, dan website. Yang 

dimana saat ini masyrakat banyak menggunakan terknologi. Dan analisis 

Faktor internal yang poshbrain yaitu seperti cara melakukan pemasaran 

poshbrain yang menggunakan digital marketing, dan melakukan 

pengembangan yang berberbeda dari brand fashion lain nya dengan 

mengkolaborasikan sebuah desain pakaian dan aksessoris dengan dance 

music electronic.  

3. Berdasarkan analisis perencanaan matrix SWOT, matrix Internal-

Eksternal. Hasil dari perencanaan strategi yang didapat menunjukan 

bahwa prospek pertumbuhan Poshbrain masih dapat melakukan 

pengembangan pasar. Terlihat dari posisi Poshbrain berada di kuadran V 

matrix Internal-Eksternal. Posisi ini menunjukan bahwa Poshbrain masih 

dapat mengembangkan usaha nya dalam melakukan pengembangan pasar 

dari pada melakukan penetrasi pasar hasil tersebut didapat dari analisis 

matrix QSPM yang menunjukan bahwa skor pengembangan pasar lebih 

tinggi dari pada skor penetrasi pasar.  
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6.2  Saran 

Setelah menjabarkan kesimpulan-kesimpulan tersebut, peneliti akan 

mengemukakan beberapa saran untuk perusahaan sebagai masukan sekaligus 

bahan pertimbangan bagi perusahaan untuk dapat terus bersaing. Beberapa 

tindakan yang mungkin dapat dilakukan oleh Poshbrain yaitu : 

1. Memanfaatkan teknologi untuk melakukan digital marketing dengan 

menciptakan pola strategi pemasaran yang menarik untuk konsumen. 

Menggunakan platform-platform baru di dunia digital marketing sebagai 

wadah menyebarkan informasi bukan hanya kepada konsumen namun 

pada pesaing sehingga dapat melakukan pengembangan pasar dan dapat 

mengurangi biaya marketing. 

2. Memperluas pengembangan pasar, dengan membuat event dan siaran 

radio dan event tidak hanya di Kota Bandung saja. 

3. Poshbrain harus memperhatikan suatu deadline pekerjaannya, agar 

pekerjaan tidak melebihi batas waktu yang ditentukan dan pekerjaannya 

tidak ada yang terhambat. 

4. Pegawai harus membuka rekening baru agar pendapatan dari perusahaan 

tidak tercampur dengan kebutuhan pribadi. 

5. Mengimplementasikan dari pengembangan pasar yaitu, poshbrain 

disarankan melakukan pengembangan pasar yang luas contoh, seperti 

poshbrain membuka offline store diluar Kota Bandung, sehingga 

mendapatkan segmentasi pasar yang baru dan meningkatkan daya beli 

untuk poshbrain sendiri. 
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5. Salah satu kelemahaan poshbrain yaitu biaya marketing yang besar, dimana 

poshbrain disarankan agar menemukan suatu inovasi marketing yang tidak 

mengeluarkan biaya yang sangat besar, contoh poshbrain harus bisa 

memanfaatkan digital marketing yang pada era sekarang sangat mudah dan 

tidak harus mengeluarkan biaya marketing yang terlalu banyak seperti 

membuat suatu infomasi tentang dance music electronic yang dijadikan 

suatu flyer desain yang sangat menarik dan di upload ke dalam media 

sosial yang poshbrain miliki.  
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pacu-pengembangan-industri-fashion 
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hasilkan-150-ton-sampah-plastik-hari-penggunaannya-belum-resmi 
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