
5.1 Kesimpulan 

BABS 

KESIMPULAN DAN SARA.~ 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis profil pendaftar USM 1 dan 

PMDK Universitas Katolik Parahyangan untuk Fakultas Hukum, Fakultas Ekonomi, 

dan Fakultas Ilmu Sosial dan Tlmu Politik. Berdasarkan lujuh program sludi yang 

ditcliti, kcsimpulan dari pcminat kctujuh program studi di Univcrsitas Katolik 

Parahyangan berdasarkan asal sekolah dan asal kota dapat dilihat pada tabel 5.1 

No Program Studi 

I Administrasi Bisnis 

2 Administrasi Publik 

3 Hubungan 

Tnternasional 

4 Hukum 

5 Akuntansi 

Tabel 5.1 

Kesimpulan 

PMDK 

SMA Swasta 

Bandung 

SMA Negeri 

Bandung, SMA 

di 

Ko ta Bandung, 

Negeri di luar 

Kola 

Kola 

Swasta 

SMA 

Kola 

Bandung (Denpasar, 

Tasikmalaya), dan SMA 

Swasta di luar Ko ta 

Bandung (Y ogyakarla, 

Toraja) 

SMA Negeri Ko ta 

Bandung 

SMA Ncgcri Ko ta 

Bandung 

SMA Swasta di Ko ta 

Bandung 

USM 

SMA Swasta di Kota 

Bandung dan SMA 

Negeri Kota Bandung 

SMA Negeri dan SMK 

Ncgcri di luar Ko ta 

Bandung (Nias) 

SMA Negeri Ko ta 

Bandung 

SMA Ncgcri Ko ta 

Bandung 

SMA Swasta di Kota 

Bandung 
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6 Manajemen SMA Swasta Kola SMA Swasla Kola 

Bandung dan SMA Negeri Bandung dan SMA 

Kota Bandung Ncgcri Kota Bandung 

7 Ekonomi SMA Negeri Kola SMA Negeri di luar 

Pembangunan Bandung Kola Bandung (Nias) 

dan SMA Ncgcri 

Bandung 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan dalam 

penelilian ini, penelili dapal memberikan saran kepada pihak Universilas Kalolik 

Parahyangan guna mcmbantu pcngcmbangan stratcgi pcmasaran untuk pihak 

pcrusahaan. 

l. Universitas Katolik Parahyangan juga dapat membuat acara-acara yang 

mclibatkan siswa-siswi SMA. Adanya alumni-alumni Univcrsitas Katolik 

Parahyangan yang memiliki latar belakang SMA yang berbeda-beda, 

pihak Universitas dapat meminta bantuan para alumni untuk membantu 

pihak Universilas dalam melakukan kerjasama anlara Universilas Kalolik 

Parahyangan dcngan SMA tcrkait. Univcrsitas Katolik Parahyangan dapat 

mengadakan lomba-lomba tertentu yang melibatkan siswa-siswi SMA, 

misalnya adalah lomba cerdas cermal alau lomba debal. Perlombaan

perlombaan juga sebaiknya diadakan di Universilas Kalolik Parahyangan 

scndiri, agar para siswa dapat lcbih mcngcnal lingkungan Univcrsitas 

Katolik Parahyangan. Kemudian pemenang diberikan reward atau hadiah

hadiah misalnya berupa polongan uang pokok alau beasiswa. Hadiah

hadiah yang diberikan adalah hadiah yang mengunlungkan pihak 

pcmcnang, namun tctap mcnjadi cara Univcrsitas Katolik Parahyangan 

untuk memikat para peminat. Selain itu, pihak Universitas juga dapat 

mengadakan kegialan open house unluk siswa-siswi SMA, yailu 

Universilas Kalolik Parahyangan mengundang para siswa-siswi SMA 

untuk datang mclihat-lihat Univcrsitas Katolik Parahyangan, mclihat 
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kegiatan yang ada di Universitas Katolik Parahyangan, dan diberikan 

infom1asi lainnya mengenai Universitas Katolik Parahyangan. 

2. Aktir berpartisipasi dalam kegiatan kampus expo atau edufair yang 

disclcnggarakan di kota-kota yang banyak mcnyumbangkan pcminat. 

Tidak hanya di Kota Bandung, melainkan Universitas Katolik Parahyangan 

sebaiknya mengikuti kampus expo atau edufair di luar kota yang banyak 

menyumbangkan peminat, seperti Kota Jakarta, Kola Semarang, Kota 

Dcnpasar, Kata Y ogyakarta. Dcngan mcngikuti kcgiatan kampus expo atau 

edufair, Universitas Katolik Parahyangan dapat meningkatkan awareness 

kepada masyarakat khususnya bagi siswa-sis\vi yang sedang mencari 

pendidikan lanjutan. Selain itu, dengan mengikuti kegiatan ini juga, 

Univcrsitas Katolik Parahyangan mcnjadi lcbih dckat dcngan calon 

konsumen sehingga pihak Universitas dapat memberikan infomiasi lebih 

lengkap dan jelas karena infom1asi disampaikan secara langsung kepada 

calon konsumcn. 

3. Sebaiknya Universitas Katolik Parahyangan memperketat sistematika 

input data siswa-siswi yang mendallarkan diri ke Universitas Katolik 

Parahyangan baik melalui jalur PMDK maupun USM. Berkaitan dengan 

nama sckolah asal, tcrdapat banyak data yang mcngalami dualismc karcna 

perbedaan penulisan nama sekolah (SMA 1 Kristen BPK Penabur & SMA 

Kristen I BPK Penabur; SMA Gonzaga & SMA Kolese Gonzaga; SMUN 

2 Bandung & SMAN 2 Bandung). 

4. Untuk mcningkatkan analisa profiling pcndaftar Univcrsitas Katolik 

Parahyangan secara lebih luas, sebaiknya Universitas Katolik Parahyangan 

mengikut sertakan j uga pertanyaan terkait pekerjaan orang tua, pendapatan 

orang tua, hobi, dan lain-lain pada fonnulir pcndaftaran sclanjutnya. Hal 

ini dapat dilakukan agar Univcrsitas Katolik Parahyangan dapat mcmbuat 

strategi pemasaran yang lebih spesifik dan agar dapat digunakan untuk 

penelitian selanjutnya agar penelitian selanjutnya dapat lebih baik dari 

pcnclitian scbclumnya. 
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5. Pada kuesioner selanjutnya juga sebaiknya ditambahkan pertanyaan 

mengenai apakah Universitas Katolik Parahyangan sebagai Universitas 

Katolik menjadi sebuah pertimbangan bagi pendallar dalam memilih 

Univcrsitas. Schingga Univcrsitas Katolik Parahyangan scbagai 

Universitas dengan unsur keagamaan dapat mengetahui apakah hal tersebut 

mempengaruhi minat sis\va SMA untuk mendaftar ke Universitas Katolik 

Parahyangan. Hal ini dikarenakan tingkat keyakinan setiap pendallar akan 

agama adalah rclatif. 
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