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BAB 6.  

KESIMPULAN DAN SARAN 

6.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah diuraikan pada 

bab sebelumnya, maka penulis mengambil beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1. Dari hasil distribusi frekuensi diketahui persepsi konsumen terhadap minat 

beli tas tiruan berada dikategori cukup baik dimana dimensi tertinggi 

adalah emotional value sebesar 60,48% di ikuti dengan dimensi price 

value sebesar 59,90%. Sehingga dapat diketahui bahwa emosi seseorang 

sangat berpengaruh terhadap minat beli seseorang. Dan nilai harga barang 

tersebut memiliki pengaruh terhadap minat beli seseorang, akan tetapi 

emosi seseorang jauh lebih berpengaruh. 

2. Costumer Perceived Value  produk tas bermerek tiruan mempengaruhi 

minat beli konsumen sebesar 74,1% dan 25,9% sisanya merupakan 

pengaruh dari faktor lain yang tidak diteliti, hubungan customer perceived 

value dengan minat beli memiliki arah positif yang berarti kenaikan 

customer perceived value dapat menyebabkan peningkatan minat beli. 

Hasil regresi linear menunjukkan bahwa satu satuan Customer Perceived 

Value meningkatkan minat beli sebesar 0,152 satuan. 

 



93 
 

 

6.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan maka peneliti dapat 

memberikan beberapa saran untuk menjadi bahan pertimbangan yaitu sebagai 

berikut : 

1. Kepada penjual tas beremerek tiruan, peneliti menyarankan untuk dapat 

memperhatikan juga hukum yang ada di negara kita agar tidak 

menyalahi aturan yang sudah di tetapkan. 

2. Dapat menjadi bahan referensi dan dapat meneliti serta mengembangkan 

lebih jauh mengenai Customer Perceived Value terhadap Buying 

Intention akan tas tiruan bermerek. 

3. Dalam penelitian ini hanya menggunakan variabel Customer Perceived 

Value, untuk peneliti selanjutnya diharapkan untuk menambah variable 

– variable lain yang dapat mempengaruhi Buying Intention pada produk 

tas tiruan bermerek 
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