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 Pada bab ini akan dibahas mengenai kesimpulan serta saran yang 

diperoleh berdasarkan proses penelitian yang telah dilakukan. Pada kesimpulan, 

dapat diketahui apakah tujuan yang sebelumnya telah ditetapkan dapat tercapai 

atau tidak. Sedangkan saran berisi mengenai saran atau usulan yang dapat 

diberikan untuk perusahaan maupun untuk pembaca. 

 

VI.1 Kesimpulan 

 Kesimpulan berisi mengenai hasil akhir dari proses penelitian apakah 

dapat mencapai tujuan yang telah ditetapkan sebelumnya atau tidak. Berdasarkan 

proses penelitian yang telah dilakukan, berikut ini merupakan kesimpulan yang 

dapat ditarik. 

1. Model ANP pemilihan supplier tambahan produk tikar plastik lipat tiga 

terdiri dari satu tujuan, empat kriteria, 11 subkriteria, dan tiga alternatif 

supplier. Gambar VI.1 menunjukkan model ANP pemilihan supplier 

tambahan tikar plastik lipat tiga pada PT. X.  
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Gambar VI.1 Model ANP 
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 Tujuan yang hendak dicapai yaitu pemilihan supplier tambahan produk 

tikar plastik lipat tiga. Dari tujuan tersebut, terdapat panah satu arah ke 

setiap kriteria dan subkriteria yang ada. Kriteria terdiri dari total harga, 

kualitas tikar, pengiriman tikar, dan pelayanan supplier. Kriteria total 

harga terdiri dari tiga subkriteria yaitu harga tikar, potongan harga, dan 

harga kirim. Kriteria kualitas tikar terdiri dari tiga subkriteria yaitu kualitas 

jahitan, kualitas anyaman, dan kualitas desain. Kriteria pengiriman tikar 

terdiri dari dua subkriteria yaitu ketepatan jumlah pengiriman dan 

ketepatan waktu pengiriman. Kriteria pelayanan supplier terdiri dari tiga 

subkriteria yaitu kecepatan tanggap, kapasitas pemesanan, dan lama 

waktu pengiriman. Terdapat satu hubungan inner dependence dan empat 

hubungan outer dependence. Selain itu, terdapat tiga alternatif supplier 

yaitu supplier J, supplier K, dan supplier L. Terdapat hubungan panah dua 

arah antara alternatif supplier dengan kriteria dan subkriteria yang ada. 

Panah dari kriteria subkriteria ke alternatif supplier berarti 

membandingkan kriteria subkriteria berdasarkan alternatif supplier. 

Sedangkan panah dari alternatif supplier ke kriteria subkriteria berarti 

membandingkan alternatif supplier berdasarkan kriteria dan subkriteria 

yang ada. 

2. Urutan prioritas pemilihan supplier tambahan untuk produk tikar plastik 

lipat tiga di PT. X berdasarkan metode Fuzzy ANP yaitu supplier L dengan 

bobot sebesar 0,412, supplier K dengan bobot sebesar 0,302, dan 

supplier J dengan bobot sebesar 0,286. 

 

VI.2 Saran 

 Berdasarkan proses penelitian yang telah dilakukan, terdapat beberapa 

saran yang akan diberikan. Saran berisi mengenai usulan maupun saran yang 

diberikan kepada perusahaan maupun kepada pembaca. Berikut ini merupakan 

beberapa saran yang dapat diberikan.  

1. Berdasarkan proses penelitian yang telah dilakukan, dapat diketahui 

urutan pemilihan supplier tambahan produk tikar plastik lipat tiga di PT.X. 

Apabila tidak terdapat perubahan performansi alternatif supplier secara 

signifikan, serta bertambahnya alternatif supplier maka hasil dari 

penelitian ini dapat digunakan kembali untuk mengetahui urutan prioritas 



BAB VI KESIMPULAN DAN SARAN 

VI-3 
 

pemilihan supplier tambahan produk tikar plastik lipat tiga yang 

selanjutnya. 

2. Perusahaan menggunakan metode Fuzzy ANP apabila menemukan 

permasalahan yang serupa mengenai pemilihan supplier maupun 

pemilihan supplier tambahan untuk suatu produk tertentu. 

3. Pembaca dapat memahami serta menggunakan hasil penelitian ini 

sebagai referensi untuk menghadapi permasalahan yang serupa di lain 

tempat. 
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