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BAB 6  

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

6.1 Kesimpulan  

Dari hasil penelitian data yang dilakukan terhadap keputusan pembelian pada 

co-branding  Cadbury Dairy Milk Oreo dapat diambil kesimpulan bahwa : 

1. Terdapat pengaruh yang signifikan pada kinerja Co-branding Cadbury 

Dairy Milk Oreo terhadap keputusan pembelian konsumen, dimana Co-

branding berpengaruh 51,7% terhadap Keputusan Pembelian sedangkan 

48,3% lainnya dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti seperti faktor 

budaya,faktor sosial (kelompok acuan, keluarga), faktor pribadi (gaya 

hidup, kepribadian). Arah hubungan kedua variabel tersebut adalah positif, 

dan mengacu kepada hasil regresi linear, dapat dilihat bahwa peningkatan 

satu satuan Co-branding dapat menyebabkan kenaikan Keputusan 

Pembelian sebesar 0,371 satuan. 

2. Uji korelasi parsial menunjukkan bahwa dimensi Brand is Sufficiently 

Strong, Positive Consumer Judgment, Positive Consumer Feelings 

berkorelasi positif dan signifikan sedangkan Adequate Brand Awereness, 

Favorable, Unique Association tidak berkorelasi signifikan. Dimensi  

Brand is Sufficiently Strong, Favorable dan Positive Consumer Feelings 

memiliki hubungan yang kuat sedangkan dimensi Adequate Brand 

Awereness, Unique Association, dan Positive Consumer Judgment 

memiliki hubungan yang sedang. 
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6.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, maka penulis memberikan saran yaitu sebagai 

berikut :  

1. Berdasarkan dari hasil uji korelasi parsial dimensi yang memiliki hubungan 

yang kuat adalah Brand is Sufficiently Strong, Positive Consumer 

Judgment, Positive Consumer Feelings, maka Cadbury Dairy Milk Oreo 

disarankan memberikan perhatian lebih kepada faktor-faktor ini dengan 

menyentuh sisi emosional dan menarik rasa penasaran konsumen, karena 

berdasarkan hasil data penelitian banyak dari responden yang membeli 

Cadbury Diary Milk Oreo karena rasa penasaran sebesar 94.8%. 

2. Untuk penelitian berikutnya disarankan dapat meneliti variabel perceived 

value dalam melihat apakah strategi Co-branding dapat mempengaruhi 

nilai dari produk yang ada dalam benak konsumen dan impulsive buying 

untuk mengeathui apakah strategi Co-branding mempengaruhi konsumen 

dalam membeli produk Cadbury Oreo dimana sebelumnya tidak 

direncanakan.
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