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Kesimpulan

Pariwisata adalah salah satu sektor yang dapat menjadi bisnis besar dalam
jangkauan global. Irlandia Utara adalah negara yang berusaha untuk
meningkatkan sektor pariwisata untuk mendongkrak perekonomiannya. Penelitian
ini memiliki tujuan untuk dapat mengetahui bagaimana Irlandia Utara
memanfaatkan film serial Game of Thrones untuk mempromosikan pariwisata
negaranya agar menjadi salah satu destinasi kedalam pasar global.

Dengan pertanyaan penelitian “Bagaimana kontribusi film serial Game
of Thrones mempengaruhi strategi promosi pariwisata Irlandia Utara dalam
meningkatkan sektor pariwisatanya yang rendah?”, penelitian ini mencoba
menjelaskan mengenai keadaan sektor pariwisata Irlandia Utara dan badan-badan

pemerintah yang memiliki kontribusi dalam melaksanakan kegiatan promosi.

Dalam penelitian ini, telah dijelaskan bahwa negara Irlandia Utara
menggunakan beberapa strateginya untuk mempromosikan negaranya. Negara
Irlandia Utara memiliki keunggulan serta juga kekurangan dalam sektor
pariwisatanya, hal tersebut ditunjukan dengan potensi yang dimiliki oleh
keindahan alam Irlandia Utara dan juga dengan adanya sejarah buruk yang terjadi
di negara Irlandia Utara yang mempengaruhi terhadap citra destinasi wisata, hal
tersebut pun menjadi tantangan tersendiri untuk pemerintah Irlandia Utara dalam

meningkatkan sektor pariwisatanya. Badan pariwisata Irlandia Utara melakukan
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kerjasama dengan badan perfilman Irlandia Utara yang memiliki tujuan yang
sama yaitu meningkatkan Film Tourism-nya. Dan juga pemerintah Irlandia Utara
juga melakukan kerjasama dengan pemerintah Republik Irlandia. Hal ini juga
dapat memperlihatkan bahwa pemerintah Irlandia Utara mencoba memperkuat

badan-badan pemerintahannya dalam meningkatkan sektor pariwisata.

Dapat kita lihat dengan adanya kesuksesan film serial Game of Thrones,
Irlandia Utara mencoba untuk memanfaatkan kesuksesan film tersebut untuk
meningkatkan sektor pariwisatanya. Irlandia Utara memiliki potensi keindahan
alamnya yang dapat menjadi destinasi-destinasi wisata di mata masyarakat
internasional. Penggunaan konsep Product Placement yaitu salah satu konsep
promosi dengan memasukan suatu produk kedalam suatu media film adalah
sesuatu yang dapat dianggap sebagai cara promosi yang inovatif. Dalam hal ini
produk yang dimasukan adalah suatu lokasi yang menjadi salah satu destinasi
wisata di Irlandia Utara. Kegiatan promosi yang dilakukan dengan memasukan
suatu produk ke dalam film dapat dikatakan salah satu cara yang paling inovatif

dan efektif untuk dapat menjangkau ke dalam pasar yang sangat luas.

Dapat dikatakan Irlandia Utara berhasil memanfaatkan film serial tersebut
untuk kepentingan sektor pariwisatanya yang ditunjukan dengan adanya
peningkatan kedatangan wisatawan setelah kesuksesan film serial Game of
Thrones tersebut. Adanya hubungan kerjasama yang dijalin antara HBO dan
pemerintah juga telah meningkatkan perekonomian domestik di negara tersebut.
Adanya pemotongan pajak dan investasi oleh pemerintah dalam pembuatan film

serial Game of Thrones juga membuat pihak HBO merasa diuntungkan. Dalam
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usahanya juga Irlandia Utara melakukan beberapa kegiatan-kegiatan promosi dan
beberapa kampanye yang dilakukan oleh Irlandia Utara dan Republik Irlandia
untuk memperkenalkan Irlandia Utara di mata masyarakat internasional sebagai
salah satu destinasi wisata dan juga mengecap negaranya sebagai Game of
Thrones Territory. Dalam usahanya juga badan pemerintah Irlandia Utara
membagikan informasi-informasi yang ditaruh dalam situs web resmi mengenai

pariwisata Irlandia Utara.

Dalam penelitian ini juga ditemukan bahwa megara-negara dapat
memanfaatkan media interaktif seperti film yang dapat mencapai pasar dalam
skala global dalam rangka meningkatkan sektor pariwisata yang memiliki potensi

besar dalam peningkatan ekonomi negara.

Salah satu tantangan Irlandia Utara dalam meningkatkan sektor
pariwisatanya adalah adanya citraburuk di mata masyarakat internasional terhadap
negara Irlandia Utara. Sesuai dengan sejarahnya, Irlandia Utara adalah negara
yang pernah mengalami konflik domestik dimana konflik tersebut terjadi dan
berakhir dalam waktu yang sangat lama. Dan terjadinya beberapa insiden teroris
yang dahulu sering terjadi menjadi salah satu tantangan untuk mengajak
parawisatawan untuk datang ke negara tersebut. Akan tetapi, seiring dengan
perkembangan negara Irlandia Utara tersebut sudah sangat jarang terjadi insiden-
insiden teroris dan juga tidak ada yang mengarah terhadap lokasi-lokasi yang

menjadi destinasi wisata.
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Jika dilihat dari perspektif hubungan internasional, Adanya global
collaboration antara pemerintah dan pemerintah dan juga antara pemerintah
dengan perusahaan multinasional. Kerjasama yang unik yang dilakukan antara
Irlandia Utara dan Republik Irlandia yang dilatarbelakangi oleh perjanjian Good
Friday Agreement menunjukan adanya suatu interaksi antara dua negara yang
memiliki tujuan yang sama yaitu untuk meningkatkan sektor pariwisatanya, dan
juga bertujuan untuk meningkatkan kedatangan wisatawan mancanegara untuk
datang ke dua negara tersebut sebagai satu wilayah kepulauan. Adanya hubungan
kerjasama antara negara dan multinational corporation dapat kita lihat dengan
adanya hubungan kerjasama antara pemerintah Irlandia Utara dan juga HBO
sebagai suatu perusahaan. Dalam Kkerjasama tersebut kedua pihak memiliki

keuntungan yang sama-sama ingin dicapai.

Dalam penelitian ini, dikarenakan hanya melihat dari tahun 2011 sampai
tahun 2016. Maka dari itu apabila ingin melanjutkan penelitian ini dapat melihat
aspek adanya insiden Brexit yaitu keluarnya Britania Raya dari Uni Eropa yang
dapat mempengaruhi hubungan dalam aspek perbatasan antara negara Irlandia
Utara yang sebagai bagian dari negara resmi Britania Raya dan negara Republik
Irlandia yang menjadi salah satu negara anggota Uni Eropa. Insiden Brexit sudah
pasti akan mempengaruhi kebijakan-kebijakan dalam aspek perbatasan antara
kedua negara tersebut yang berbatasan secara langsung. Yang akhirnya

berpengaruh terhadap sektor pariwisata.
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