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BAB 5 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.3 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil dari analisa dan pengolahan data menggunakan penilaian rubrik, 

berikut adalah hasil analisa dari sepuluh perusahaan yang bergerak di sektor busana 

muslim di Kota Bandung. 

1. Dari data hasil analisis sepuluh perusahaan busana muslim yang ada di Kota 

Bandung,  aktivitas pengembangan inovasi produk  yang dilakukan oleh sepuluh 

perusahaan busana muslim tersebut sudah berjalan dengan baik dan 

mendapatkan nilai yang tinggi. Aspek Observability dari inovasi produk sepuluh 

pelaku usaha busana muslim ini sudah baik. Aspek observability sangat penting 

untuk menunjang kegiatan pengembangan inovasi produk agar konsumen dapat 

mengetahui dan mengadopsi produk hasil dari inovasi yang dilakukan 

perusahaan. Hal ini ditunjukkan dengan dari sepuluh pelaku usaha busana 

muslim di Kota Bandung yang diteliti dapat memperlihatkan dan 

mendeskripsikan produk hasil inovasi mereka melalui toko fisik maupun online 

serta sosial media sehingga produk hasil dari inovasi dapat dengan mudah 

diketahui dan diadopsi oleh konsumen. Namun dari aspek  relative advantage 

sendiri, dari sepuluh perusahaan yang diteliti dua diantaranya tidak melakukan 

inovasi produknya dalam hal desain maupun bahan produk. Selain itu produk 

yang ditawarkan tidak memiliki aksesoris yang memiliki fitur tambahan selain 

hanya untuk mempercantik produk busana. Hal ini yang menyebabkan relative 

advantage memiliki nilai yang cukup rendah. 

2. Dari sisi aktivitas pengembangan inovasi proses sepuluh perusahaan busana 

muslim Kota Bandung dinilai tidak terlalu baik. Hal ini terlihat dari sisi 

technological competitiveness yang menjadi dimensi dengan nilai tertinggi pada 

inovasi proses. Selain dikarenakan perusahaan-perusahaan yang diteliti ini sudah 

memiliki peralatan sediri serta dapat mendesain dan menjahit secara mandiri, 

perusahaan-perusahaan ini tidak memiliki teknologi terbaru dalam mendesain, 

menjahit maupun packaging yang menyebabkan perusahaan tidak memiliki 
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peralatan produksi yang kompetitif. Dari sisi The updated-ness or novelty of 

technological used in process mendapatkan nilai yang paling rendah 

dikarenakan dari sepuluh perusahaan yang diteliti ini belum memiliki kegiatan 

untuk memperbaharui peralatan dalam hal mendesain, menjahit maupun 

packaging. Perusahaan ini pada umunya masih tetap menggunakan peralatan 

yang sudah dibeli dari waktu sebelumnya. Hal ini yang menyebabkan 

perusahaan tidak memiliki teknologi canggih dalam kegiatan produksi. 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil analisis dari kesimpulan 5.1 berikut adalah beberapa saran yang 

dapat diberikan oleh penulis : 

1. Berdasarkan dimensi relative advantage sebaiknya perusahaan melakukan lebih 

sering mengeluarkan produk dengan desain yang unik terutama pada fitur 

aksesoris yang memiliki manfaat lebih selain hanya unutk mempercantik 

pakaian serta mencoba untuk menggunakan bahan kain untuk produk busana 

yang saat ini belum pernah digunakan pada busana muslim.  

2. Berdasarkan dari dimensi the updated-ness or novelty of technological used in 

process, sebaiknya para pelaku usaha perlu melakukan pembaharuan khususnya 

dalam kepemilikan peralatan untuk medesain, menjahit dan packaging yang 

terbaru. Hal ini bertujuan agar bagi perusahaan dapat mendesain produk 

busananya sendiri memiliki peralatan yang lebih canggih dan dapat lebih efisien 

dalam mendesain produk. Selain itu dengan memiliki alat untuk menjahit yang 

lebih canggih para pengusaha dapat mengurangi kerusakan yang terjadi pada 

jahitan. Untuk kualitas packaging sebaiknya para pengusaha juga mulai 

menggunakan packaging yang ramah lingkungan. 
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