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BAB V 
KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

Pada bab ini akan dijabarkan kesimpulan dan saran yang dapat ditarik 

dari serangkaian kegiatan penelitian yang telah dilakukan. Kesimpulan 

menggambarkan seluruh rangkaian kegiatan penelitian yang telah dilakukan. 

Kesimpulan yang ditarik akan menjawab rumusan masalah yang telah ditentukan 

pada tahap awal penelitian. Saran yang diberikan diharapkan dapat menjadi 

bahan pertimbangan perusahaan untuk direalisasikan serta dapat membawa 

perbaikan baik untuk kondisi perusahaan maupun penelitian saat ini. 

 

V.1 Kesimpulan 
 Berdasarkan rumusan masalah yang telah disusun pada tahap awal 

serta serangkaian proses penelitian yang telah dilakukan maka dapat ditarik 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Hasil evaluasi kemasan awal susu kedelai Yun Yi secara kuantitatif 

menunjukkan bahwa seluruh aspek kemasan baik secara visual maupun 

handling memperoleh nilai rata-rata di bawah angka 3 dimana angka 3 

mewakili kategori cukup. Dengan demikian dapat ditarik kesimpulan 

bahwa seluruh aspek kemasan baik secara visual maupun handling 

masih belum mampu mencukupi kebutuhan dari responden selaku 

konsumen. Secara kualitatif, keseluruhan responden lebih sering 

mengungkapkan hal-hal negatif dari kemasan daripada hal-hal positif. 

Ketertarikan responden untuk membeli produk jika dinilai secara visual 

yang hanya mencapai 20% (3 orang) dari total responden, sementara 

secara handling hanya mencapai 43% (13 orang) dari total responden. 

2. Dihasilkan enam buah alternatif rancangan kemasan usulan awal susu 

kedelai Yun Yi yang merupakan hasil kombinasi antara dua buah 

alternatif rancangan bentuk botol dengan tiga buah alternatif rancangan 

desain label kemasan. 

3. Hasil evaluasi kemasan usulan awal susu kedelai Yun Yi secara 

kuantitatif menunjukkan bahwa seluruh aspek kemasan baik secara 
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visual maupun handling mampu memperoleh nilai rata-rata yang 

melampaui angka 3. Dengan demikian dapat ditarik kesimpulan bahwa 

rancangan kemasan usulan yang dibuat telah mampu mencukupi 

kebutuhan dari responden baik secara visual maupun handling. Hal ini 

menunjukkan bahwa hasil rancangan kemasan usulan dari susu kedelai 

Yun Yi mampu membawa perbaikan terhadap daya tarik dari kemasan 

baik secara visual maupun handling. Secara kualitatif, keseluruhan 

responden lebih sering mengungkapkan hal-hal positif dari kemasan 

daripada hal-hal negatif, meskipun jumlahnya tidak terlalu kentara. 

Ketertarikan responden untuk membeli produk jika dinilai secara visual 

pun mengalami peningkatan dimana alternatif 1 memperoleh 97% (29 

orang) dari total responden, alternatif 2 memperoleh 53% (16 orang) dari 

total responden, alternatif 3 memperoleh 77% (23 orang) dari total 

responden, alternatif 4 memperoleh 87% (26 orang) dari total 

responden, alternatif 5 memperoleh 50% (15 orang) dari total 

responden, alternatif 6 memperoleh 90% (27 orang) dari total 

responden. Sementara secara handling, usulan bentuk kemasan 

alternatif 1 memperoleh  97% (29 orang) dari total responden dan 

alternatif 2 memperoleh 87% (26 orang) dari total responden.   

4. Berdasarkan hasil evaluasi dan uji signifikansi dari kemasan usulan 

awal, diperoleh sebuah rancangan kemasan usulan akhir. 

 
V.2 Saran 
 Berkaitan dengan serangkaian kegiatan penelitian yang telah dilakukan, 

berikut ini diberikan beberapa saran untuk membawa perbaikan di masa yang 

akan datang. Saran yang diberikan terdiri dari dua bagian yaitu saran untuk 

penelitian di masa yang akan datang serta saran untuk pihak produsen. Saran 

yang diberikan untuk penelitian di masa yang akan datang agar dapat menjadi 

lebih baik lagi adalah melakukan perhitungan biaya kemasan secara lebih 

terperinci dan lebih akurat, tidak hanya sebatas perkiraan biaya kemasan. 

Sementara, saran yang diberikan untuk Yun Yi selaku pemilik objek susu kedelai 

adalah sebagai berikut: 

1. Mempertimbangkan untuk menerapkan hasil rancangan kemasan yang 

telah dibuat melalui serangkaian proses penelitian ini. 
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2. Mempertimbangkan berbagai masukan yang telah diajukan sesuai 

dengan serangkaian proses penelitian yang telah dilakukan, terutama 

dari hasil evaluasi responden terhadap rancangan kemasan usulan.  
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