BABS
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan keseluruhan hasil analisis data pada penilitan “Analisis Perbedaan Citra

Merek dan Minat Beli Merek Jeans Pot Meets Pop dan Mischief Denim di Kota

Bandung” dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut :

1. Citra Merek Jeans Mischief dan Pot Meets Pop
Citra Merek Jeans Mischief :

Secara keseluruhan citra merek jeans Mischief baik. Citra perusahaan jeans merek
Mischief baik. Citra produk jeans Mischief baik. Citra pemakai jeans Mischief
baik.

Citra Merek Jeans Pot Meets Pop :

Secara keseluruhan citra merek jeans Pot Meets Pop baik. Citra perusahaan jeans
merek Pot Meets Pop baik. Citra produk jeans Pot Meets Pop baik. Citra pemakai
jeans Pot Meets Pop baik.

2. Minat Beli Merek Jeans Mischief dan Pot Meets Pop
Minat beli merek jeans Mischief yaitu sedang sedangkan minat beli merek jeans
Pot Meets Pop yaitu tinggi. Responden memiliki minat beli lebih tinggi pada
merek jeans Pot Meets Pop dibandingkan Mischief. Dari hasil observasi, event
potongan harga yang dilakukan Pot Meets Pop menjadi daya tarik bagi konsumen.
Dari hasil wawancara, konsumen lebih menyukai citra gaya simple dan santai
yang ditonjolkan Pot Meets Pop dibandingkan Mischief yang menonjolkan gaya
menswear.

3. Berdasarkan hasil pengolahan data, terdapat perbedaan yang signifikan antara citra
merek jeans Pot Meets Pop dan jeans Mischief. Dapat disimpulkan bahwa citra
merek jeans Pot Meets Pop lebih baik dibandingkan citra merek jeans Mischief.

4. Berdasarkan hasil pengolahan data, terdapat perbedaan yang signifikan antara
minat beli jeans Pot Meets Pop dan Mischief. Dapat disimpulkan bahwa minat
beli konsumen terhadap merek jeans Pot Meets Pop lebih tinggi dibandingkan

merek jeans Mischief.
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5.2. Saran

Citra merek suatu perusahaan dapat memperngaruhi seseorang dalam memilih merek

suatu produk. Minat beli konsumen dapat menunjukan seberapa tinggi seseorang

ingin membeli suatu merek produk. Dalam kasus ini citra merek dan minat beli

konsumen terhadap merek Mischief lebih rendah dibandingkan merek Pot Meets

Pop. Untuk itu Mischief harus meningkatkan citra merek mereka sehingga dapat

meningkatkan juga minat beli konsumen. Saran yang diberikan penulis untuk

perusahaan Mischief sebagai berikut :

I.

Untuk meningkatkan citranya perusahaan Mischief dapat bekerjasama dengan
dengan artis atau public figure. Kerjasama dapat dilakukan dengan melakukan
kolaborasi ataupun endorse kepada artis dan public figure yang memiliki profil
sesuai dengan konsep Mischief. Kolaborasi dapat dilakukan dengan mengajak
artis atau public figure untuk ikut mendesain produk mereka. Endorse dapat
dilakukan kepada artis atau public figure dengan mengunggah produk Mischief di
media sosial mereka. Hal ini akan memberikan persepsi yang positif dimata
konsumen terhadap citra merek mereka.

Perusahaan juga dapat meningkatkan kualitas produk mereka dengan pengunaan
bahan yang lebih tipis. Selain kualitas bahan konsumen juga menilai bahwa
kenyamanan celana saat digunakan merupakan aspek penting. Penggunaan bahan
yang tebal memberikan efek kaku dan tidak nyaman saat digunakan. Selain itu
juga perusahaan dapat melakukan inovasi pada produk mereka dengan
menggunakan warna benang yang lebih bervariasi pada produk mereka.
Perusahaan sebaiknya memberikan potongan harga untuk produk-produk celana
jeans yang edisi lama. Potongan harga dapat menjadi daya tarik bagi konsumen
karena dapat meningkatkan minat beli.

Perusahaan dapat mengganti konsep mereka yang bergaya vintage menjadi casual.
Berdasarkan hasil observasi, mayoritas konsumen mereka yang merupakan pelajar
sma dan mahasiswa lebih menyukai gaya berpakaian casual.

Perusahaan dapat membuat produk khusus wanita karena pengguna celana jeans
tidak hanya dari kaum pria. Kebutuhan wanita terhadap celana jeans membuat
mereka mencari merek jeans yang memiliki produk jeans yang memang dan

dikhususkan untuk wanita karena apabila menggunakan potongan celana pria
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tentu akan memberikan kesan dan kenyamanan yang berbeda karena ukuran serta

bentuk tubuh antara pria dan wanita berbeda.
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