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ABSTRAK 

Pada saat ini perkembangan bisnis di dunia kuliner sangat berkembang pesat. 

Kuliner yang merupakan kebutuhan pokok manusia tapi dilain sisi kuliner juga menjadi 

life style. Banyak orang yang mengkonsumsi makanan yang menjadi trending tetapi 

banyak juga orang mengkonsumsi makanan karena itu merupakan makanan favoritnya 

sendiri. Pada saat itu munculah peluang bisnis yang timbul akibat permintaan pasar tidak 

sampai disitu harus ada pergerakan yang dilakukan. Haletku merupakan nama merk dari 

usaha kuliner yang mengatasi permintaan pasar pengkonsumi produk BPK & Saksang. 

Bisnis tercipta tak hanya dari peluang tapi ada komponen lainnya seperti strategi 

pemasaran, sistem operasi sehingga mmpu menghasilkan bisnis yang berkualitas.  

Dalam kegiatan bisnis yang dilakukan oleh pebisnis profesional dibutuhkan yang 

namanya struktur organisasi berfungsi sebagai pembagian pekerjaan tiap-tiap jabatan 

dalam perusahan sehigga menghasilkan sinergi yang baik pula. Pada tiap bisnis harus 

memiliki sistem operasi yang baik mulai dari input sampai output yang tidak lain 

bertujuan untuk memastikan kegiatan operasional berjalan dengan baik sebagai mestinya. 

Ketika bisnis sudah berjalan lebih dari satu bulan diperlukanlah evaluasi bisnis 

untuk mengetahui seberapa jauh perkembangan yang telah terjadi. Mulai dari kekurangan 

sistem bisnis sehingga kelebihan yang jelek dapat diperbaiki demi terciptanya hasil yang 

baik sedangkan sistem bagus dapat dipertahankan. Evaluasi juga berguna menganalisis 

bisnis dari ancaman, sistem pemasaran dan semua komponen yang dibutuhkan oleh bisnis 

tersebut. 

Pada akhir bisnis dapat diambil kesimpulan apa saja kekuatan bisnis tersebut, 

apakah bisnis tersebut harus dipertahankan, apa saja yang perlu dirubah dan pertahankan. 

Jikalau ya, apa harus dipersiapkan untuk mempersiapakan strategi ke depannya karena 

yang namanya bisnis tidak hanya berfokus jual beli tetapi harus bisa memperluas cakupan 

bisnisnya mengembangkan lagi bisnisnya pada akhirnya mencapai titik kejayaan bisnis. 

Pada akhirnya bisnis juga bukan sekerdar untuk mendapatkan keuntungan bagi ownernya 

tetapi  membuka lapangan pekerjaan baru, mampu meningkatkan perekonomian negara 

dan berguna bagi kehidupan setiap orang maka dari itu tidak ada alasan lain untuk tetap 

berbisnis karena bisnis tidak akan pernah selesai. 
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BAB I 

LATAR BELAKANG 

 

Pada saat ini perkembangan bisnis di dunia kuliner sangat berkembang 

pesat. Kuliner adalah kebutuhan pokok manusia, di samping itu kuliner sendiri 

membuat keinginan konsumsi seseorang terhadap mkanan menjadi sedikit 

berbeda dalam artian ketika ada sesuatu yang baru itu bisa menjadi salah satu 

makanan favorit. Tinggginya kesibukan dan aktivitas orang di jaman ini membuat 

mereka membutuhkan kuliner yang cepat dan praktis. Pada umumnya orang yang 

memiliki modal yang besar adalah orang mampu untuk membangun sebuah 

bisnis, tetapi orang yang memiliki ide kreatif dan mau berusaha itulah mampu 

membuat bisnis. Modal secara finansial memang penting tetapi tidak perlu 

terburu-buru untuk mengejar hal tersebut semua bisa dilakukan secara bertahap 

mulai dari yang kecil terlebih dahulu. Hal inilah yang membuat perkembangan 

bisnis UMKM berkembang di Indonesia. 

Setiap bisnis menghasilkan sebuah barang jadi yang akan dijual ke 

masyakat yang artinya konsumenlah yang paling berpengaruh dalam 

kelangsungan hidup sebuah bisnis tersebut. Konsumen tentu menginginkan 

produk yang bagus kualitasnya harga yang sesuai tidak berbeda jauh dengan harga 

jual pasar. Oleh sebab itu sebuah bisnis harus memiliki sebuah inovasi yang 

berbeda dari yang dijual pada umumnya karena ini nilai yang bisa mempengaruhi 

minat seseorang untuk memilih produk yang mereka lihat pertama kali. Setelah 

mendapatkan inovasi yang dijalankan beres barulah menciptakan yang namanya 

strategi bisnis yang  efektif dan efisien agar bisnis dapat berjalan dengan baik 

dalam menjalaninya. 

Strategi bisnis merupakan salah satu kekuatan yang menopangnya dalam  

jangka waktu yang panjang. Oleh sebab itu dibutuhkan sebuah strategi bisnis yang 

bisa mampu mengatasi semua masalah tesebut seiring semakin hari kian banyak 

pengusaha di bidang kuliner yang semakin banyak. Dikarenakan semakin 
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banyaknya pesaing pebisnis harus memperhatikan apa yang diingingkan oleh 

konsumen mulai dari pelayan, harga dan produk. 

Haletku adalah bisnis start-up yang bergarak pada kuliner nusantara yang 

menjual makanan saksang dan babi panggang karo. Pada bisnis kuliner yang 

sejenis Haletku memiliki upaya untuk melakukan berbagai macam promosi untuk 

menyaingi pasar dan pebisnis dibidang yang sama yang telah mendahuluinya 

dengan strategi, untuk meningkatkan konsumen baru dan hasil penjualan. 

 

1.1 Peluang dan Kesempatan 

BPK dan Saksang merupakan makanan olahan dari daging babi dengan 

penggunaan rempah-rempah khusus serta darah sebagai bumbu utamanya. BPK 

sendiri merupakan makanan olahan babi yang dimasak dengan cara dilumuri 

bahan rempah-rempah pilihan kemudian dipanggang sedangkan Saksang dimasak 

berkuah dengan metode tongseng. Haletku bermain di kemasan produk rice box 

dan bekerjasama dengan GO-FOOD dalam pengurusan yang dimana hanya 

sedikit sekali rumah makan non-halal khususnya BPK & Saksang yang bekerja 

sama dengan media pengantar makanan. 

Bagaimana cara menarik perhatian masyarakat yang dimana mereka sudah 

memiliki kedai langganan itu akan menjadi tantangan bagi bisnis start up ini. 

Bandung dikenal sebagai kota kuliner juga banyak sekali konsumen yang 

menginginkan makanan tersebut tapi cukup sulit menemukannya khususnya bagi 

kaum muda yang ingin serba praktis. Haletku bisa menjadi pilihan utama bagi 

mereka dan kami juga mengunakan media sosial instagram untuk 

mempromosikannya. 

 

1.2 Motivasi dan Alasan 

Saat ini tingginya tinggkat pengangguran cukup tinggi sehingga membuat 

penulis memilih jalan lain dengan berbisnis kuliner. Belum lagi penulis memiliki 

talenta dibidang memasak merupakan bakat yang tidak boleh disia-siakan. 

Peluang bisnis juga membuka mata penulis untuk menjadikan pilihan bisnis yang 
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patut untuk dicoba untuk dikembangkan dan menjadikan inspirasi bagi teman 

yang ingin memulai bisnis. 

Pada sisi lain penulis ingin sekali bisa menambahkan lapangan kerja baru 

bagi semua orang. Lapangan kerja ini membantu mengurangi jumlah penganguran 

di indonesia khususnya kota Bandung. 

 

1.3 Penyelesaian Masalah 

Haletku membuat sebuah perbedaan dari sistem pengemasan dan promosi. 

Perbedaan ini membuat dia jauh lebih unggul di bandingkan produk yang sama 

dimana tidak semua konsumen hanya memikirkan rasa dari produk tapi mereka 

juga melihat sisi pengemasannya juga. Haletku mampu menjadi solusi bagi 

konsumen-konsumen baru pada jaman sekarang yang tidak memperhatikan rasa 

tapi penampilan dari produk tersebut juga ikut dinilai. 

 

1.4 Ide Bisnis 

Peluang & solusi yang ada kemudian dianalisis oleh penulis kemudian 

dikembang hingga menjadi sebuah ide. Ide tersebut kemudian dikembang dengan 

matang lalu dijadikan sebuah bisnis. Lahirlah sebuah merek Haletku yang 

mempunyai makna pacarku makna adalah menjadikan makanan yang ada 

dihaletku sebagai makanan favorit di mata masyarakat sama seperti pacar yang 

selalu disayang dan disukai selalu. 

Pemasaran yang dilakukan oleh haletku pada awalnya dari mulut kemulut 

tetapi penulis melihat bahwa hasil yang yg didapatkan hasil yang didapatkan 

tidaklah begitu bagus. Pada akhirnya haletku melakukan pemasaran melalui media 

sosial dan mulai menjalin kerjasama dengan GO-FOOD dan GRAB-FOOD 

sebagai media pengantar makanannya. 
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