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BAB 6  

PENUTUP 

6.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil kinerja yang telah dilakukan oleh C&D, bahwa C&D telah 

berjalan sesuai dengan perencanaan Business Model Canvas (BMC) yang telah 

dirancang pada tahap awal berdirinya perusahaan. 

Serta value propotition C&D telah tersampaikan dengan baik kepada 

konsumen. Menciptakan produk yang nyaman digunakan serta praktis, bertujuan 

untuk membantu masyarakat dalam melakukan aktivitas sehari-hari. Produk C&D 

di desain sesuai dengan kebutuhan masyarakat sehinnga mendapatkan respon 

positif dari konsumen. Serta adanya testimoni positif dari konsumen yang 

mengatakan bahwa produk tersebut nyaman dan bermanfaat (detail dapat dilihat 

pada Lampiran 2 dan 3).  

Untuk menjangkau pasar yang lebih luas, maka perusahaan harus 

memaksimalkan penggunaan media sosial (Whatsapp, Facebook, dan Instagram). 

Guna mempercepat perusahaan dalam mencapai titik BEP serta teracapainya target 

penjualan perusahaan. Media sosial selain memberikan manfaat untuk memperluas 

jangkauan pemasaran, juga memberikan manfaat untuk menjaga relasi dengan 

customers perusahan. 

Setelah melakukan proses penelitian, penulis mendapatkan pembelajaran 

bahwa dalam mendirikan sebuah bisnis startup, perusahan belum tentu 
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mendapatkan profit dalam waktu singkat. Hal ini dikarenakan perusahaan masih 

berada pada posisi grow, masih banyak hal yang harus diperbaiki dan 

dikembangkan. Namun hal yang terpenting yaitu membangun perusahaan dengan 

analisis dan perencanaan yang baik dan tepat. Hal ini guna menghadapi persaingan 

bisnis serta pertumbuhan perusahaan menjadi lebih stabil. 

6.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, masih banyak hal-hal yang harus diperbaiki dan 

dimaksimalkan oleh startup C&D. Beberapa hal yang harus dilakukan oleh startup 

C&D yaitu: 

1. Mencari supplier bahan baku yang lebih murah dan tetap berkualitas, 

guna menekan harga pokok produksi. 

2. Mencari tempat makloon yang lebih murah dan tetap berkualitas, agar 

harga pokok produksi menjadi lebih murah. Serta menjadi cadangan jika 

salah satu partners bermasalah. 

3. Memaksimalkan penggunakan media sosial, hal ini bertujuan untuk 

memperluas jangkauan pemasaran dan dapat meningkatkan penjualan 

perusahaan. 

4. Melakukan pemasaran dengan agresif, guna memperkenalkan produk 

kepada masyarakat dengan cepat. Namun harus mengenai segmen dan 

target konsumen yang tepat sasaran.  
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