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Bab VI  

Kesimpulan dan Saran 

 
 

6.1  Kesimpulan 
 

 Bedasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan terhadap Toko Sepatu 

Paris dapat diambil kesimpulan dan saran sebagai berikut : 

1. Perusahaan memerlukan sistem yang dapat mendata sepatu ketika barang 

datang dari supplier maupun barang yang keluar dengan demikian 

pengontrolan terhadap sepatu di gudang pun dapat di lakukan dengan baik. 

2. Dengan adanya teknologi Pos Finance dan Inflow Inventory akan 

membantu perusahaan dalam mendapatkan data penjualan dan data stock 

barang perusahaan secara keseluruhan yang membuat pemilik dapat 

melakukan perencanaan untuk masa mendatang sekaligus mengetahui 

dana yang di perlukan untuk melakukan perencanaan tersebut agar bisa 

berjalan dengan baik serta mengetahui prioritas barang melalui data 

entrynya. Pemilik berpendapat akan lebih baik dilakukannya pembelajaran 

untuk menggunakan teknologi tersebut karena perlunya adaptasi. 

3. Dengan bantuan teknologi VIP-PLANT OPT, AutoCad, dan Google 

Sketchup di bantu oleh informasi dari Microsoft Exel membantu 

perusahaan dalam melakukan peletakan barang di gudang beserta dengan 

space gudangnya yang membuat penyimpanan barang di gudang dapat di 

atur dengan sebaik mungkin sehingga barang di gudang mudah di cari oleh 
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pegawai. Pemilik berpendapat bahwa akan lebih baik jika teknologi ini 

sekaligus dapat memberikan informasi seputar barang yang sudah lama 

tidak terjual. 

4.  Rancangan sistem informasi manajemen gudang ini akan membantu 

perusahaan dalam melakukan aktivitas operasi dan perencanaan dana 

dengan baik serta segala bentuk pencatatan manual sudah tidak terlalu di 

butuhkan. 

 

6.2 Saran 
 

 Untuk meningkatkan pendapatan perusahaan , pemilik perlu 

memanfaatkan sistem manajemen gudang yang baik tidak hanya untuk konsumen 

namun untuk kebaikan perusahaan juga karena dengan adanya manajemen gudang 

tersebut barang yang di simpan di gudang akan terkontrol dan terminimalisir dari 

kerusakan dalam waktu yang relatif lebih panjang serta yang peneliti tonjolkan 

yaitu pencarian akan barang spesifik di dalam gudang yang cepat dan tepat untuk 

dapat melayani konsumen lebih baik yang otomatis perusahaan tidak akan 

kehilangan pembelinya. 

 Pencatatan barang dan penjualan yang dilakukan pun harus di 

sempurnakan oleh bantuan sistem untuk perencanaan yang lebih baik sehingga 

pemilik dapat menggetahui berapa besar dana yang di perlukan untuk membeli 

stock sepatu yang akan disimpan di gudang oleh karena itu perlunya adaptasi dan 

pembelajaran lagi untuk pengguna dapat mengoperasikan sistem ini.  
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