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BAB 5  

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh product placement  terhadap brand 

awareness, maka pada bagian akhir penelitian ini dapat ditarik kesimpulan sebagai 

berikut. 

1. Sebagian besar penonton film Logan sudah sangat aware dengan mobil Chrysler 

di film Logan. Mayoritas responden mengenali logo dan bentuk mobil  Chrysler yang 

digunakan di film Logan. Mayoritas responden juga mengingat pemeran yang 

mengendarai Mobil Chrysler di film Logan. 

2. Beberapa variabel product placement mobil Chrysler di film Logan masih kurang 

tepat menurut sebagian besar penonton film Logan. Sebagian besar penonton film Logan 

merasa visual placement produk Chrysler di film Logan masih kurang tepat, bahkan 

sebagian besar penonton film Logan merasa auditory placement produk Chrysler di film 

Logan masih sangat jarang sehingga dianggap kurang tepat oleh penonton. Plot 

connection produk Chrysler di film Logan dirasakan tepat oleh sebagian besar penonton 

film Logan. 

3. Pada variabel visual placement, auditory placement, dan plot connection memiliki 

tingkat signifikansi dibawah 0,10 yang artinya ketiga variabel ini berpengaruh terhadap 

brand awareness Chrysler pada film Logan. 

5.2. Saran  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, penulis dapat memberikan saran 

sebagai berikut:  

1. Pada bagian variabel visual/screen placement diharapkan Chrysler dapat merubah 

pola penempatan produknya di film-film yang akan digunakan Chrysler untuk product 

placement kedepannya seperti misalkan mobil Chrysler ditampilkan pada saat adegannya 

berlangsung di siang hari tanpa ada distraksi berupa debu agar penonton film dapat 

mengingat dengan jelas logo dan bentuk dari mobil tersebut. Selain itu penggunaan warna 
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mobil yang terang juga bisa dilakukan agar penonton dapat secara jelas mengingat merek 

Chrysler tersebut.  

2. Pada bagian auditory placement, Chrysler dapat memberikan frekuensi yang lebih 

sering untuk penyebutan merek. Selain itu, intonasi pengucapan merek juga bisa lebih 

tinggi agar penonton lebih aware dengan merek Chrysler. 

3. Pada bagian plot connection, diharapkan Chrysler bisa membuat produknya lebih 

terkait lagi dengan jalan cerita di film kedepannya. Penggunaan variabel plot connection 

yang baik dapat membuat penonton aware tanpa membuat produk terasa dipaksakan 

dengan jalan cerita.       

4. Chrysler dapat meningkatkan performanya pada ketiga variabel dari product 

placement dengan membuat film dokumentar pribadi yang mengulas tentang perjalanan 

perusahaan maupun pendiri perusahaan. Hal ini dikarenakan exposure, pengucapan merek 

oleh pemain dan keterkaitan jalan cerita akan lebih intens bila membuat film dokumentar 

tentang Chrysler itu sendiri.   
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