BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Bab V berisi kesimpulan dan saran yang diperoleh berdasarkan hasil

penelitian. Kesimpulan berisi hasil penelitian yang menjawab tujuan penelitian dan

Saran berupa masukan dari hasil penelitian untuk pemilik mie lidi Suka Rasa.

V.1

Kesimpulan

Kesimpulan dari penelitian ini adalah:

Berdasarkan hasil studi literatur dan proses wawancara terdapat 12
atribut yang ada pada mie lidi Suka Rasa saat ini diantaranya, ukuran
kemasan, bentuk kemasan, jenis material kemasan, typography pada
merk, deskripsi produk dan informasi produk, warna label, warna merk,
ilustrasi produk, informasi produk, cara membuka kemasan dan warna
kemasan. Dari penilaian atribut-atribut dan didukung dengan teori
diketahui bahwa anak-anak membutuhkan kemasan yang selain
mempertimbangkan faktor keamanan juga memiliki desain dengan warna
dan bentuk yang menarik serta tulisan yang mudah dibaca namun tetap
playful.

Dari hasil evaluasi dengan menggunakan metode PrEmo2 pada kemasan
awal mie lidi Suka Rasa diketahui bahwa terdapat atribut yang perlu
dipertimbangkan untuk tetap dipertahankan diantaranya, ukuran, bentuk
dan jenis material kemasan. Terdapat pula atribut yang perlu
dipertimbangkan untuk diperbaiki diantaranya: warna kemasan, warna
label, cara membuka kemasan, typography pada merk, deskripsi dan
informasi produk serta ilustrasi dan informasi produk.

Terdapat tiga buah usulan perbaikan kemasan yang dibuat, usulan
pertama memiliki bahan karton tipis dengan ukuran 7 cm x 21 cm x 3 cm,
usulan kedua memiliki bahan tabung plastik dengan diameter 5,5 cm dan
tinggi 17 cm. usulan ketiga menggunakan kemasan saat ini dengan

ukuran 7 cm x 19 cm.
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Dari hasil evaluasi menggunakan metode PrEmo2, pemilihan kemasan,
pertimbangan harga jual dan produksi serta kemampuannya untuk
digunakan kembali kemasan dengan usulan pertama menjadi usulan

yang terpilih dalam penelitian ini.

Saran

Saran dari penelitian ini untuk penelitian selanjutnya adalah:
Mempertimbangkan untuk menggunakan metode lainnya untuk
pengukuran emosi pada kemasan produk.

Mempertimbangkan untuk memperhitungkan faktor-faktor lain selain

kemasan dan harga yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian.
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