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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

  
  

           Pada bab ini terdiri kesimpulan dan saran yang akan diberikan untuk 

pengembangan produk deker dan penelitian selanjutnya. 

  
V.1 Kesimpulan 
 Berikut ini merupakan kesimpulan yang didapat dari hasil penelitian 

yang telah dikakukan : 

1. Faktor yang menjadi pertimbangan konsumen dalam pemilihan produk 

deker: 

a. Harga 

b. Bahan 

c. Ukuran 

d. Bentuk 

e. Model 

2. Kombinasi atribut produk deker yang sesuai dengan preferensi 

konsumen: 

 a. Harga  : Rp 23.000,00 

 b. Bahan : Fleksibel 

 c. Ukuran : Wide 

 d. Bentuk : Kanan dan Kiri Sama 

 e. Model  : Tanpa Tali Pengikat 

3. Usulan yang dapat diberikan pada perusahaan yaitu melakukan 

perancangan produk deker yang sesuai dengan preferensi konsumen. 

Usulan kombinasi atribut diatas merupakan usulan produk terbaik yang 

dapat diberikan. Hal ini sebabkan kombinasi atribut diatas memiliki nilai 

market share yang paling tinggi dibandingkan dengan usulain lainnya. 

Perancangan produk deker perlu memperhatikan atribut harga. Hal ini 

disebabkan oleh atribut harga merupakan atribut yang menjadi 

pertimbangan utama kinsmen dalam memilih sebuah produk deker. 
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V.2 Saran 
 Berikut ini merupakan saran yang dapat diberikan perancangan 

pengembangan produk deker untuk penelitian selanjutnya. 

1. Perancangan produk deker selanjutnya sebaiknya mempertimbangkan 

usulan kombinasi atribut pada penelitian ini. 

2. Pengembangan produk deker yang akan datang dapat 

mempertimbangkan tingkat kepentingan atribut sehingga dapat 

diketahui atribut mana yang dapat didahulukan. 

3. Pada penelitian selanjutnya dapat dilakukan pengukuran kualitas produk 

dari sisi pemasaran produk terhadap hasil usulan kombinasi yang sesuai 

dengan preferensi konsumen. 
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