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BAB 5 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

5.1.  Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian didapatkan kesimpulan sebagai berikut: 

1. Konsumen memiliki persepsi yang kurang baik terhadap iklan legenda 

nusantara, konsumen menganggap atribut iklan tidak sesuai indikator yang 

diharapkan. 

2.  Tingkat brand awareness konsumen yang telah menyaksikan iklan berada 

pada tingkat paling rendah yaitu Unaware of Brand yang berarti calon 

konsumen tidak menyadari adanya merek Indoeskrim. 

3. Iklan televisi dan internet Indoeskrim belum  mempengaruhi tingkat brand 

awareness konsumen, terbukti dengan hasil kuesioner yang menunjukkan 

bahwa tingkat brand awareness calon konsumen masih berada pada 

tingkat paling rendah yaitu Unaware of Brand. 

 

5.2. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakuakan, penulis dapat 

memberikan saran sebagai berikut: 

1. Hasil analisis menunjukkan ground iklan lebih kuat dari pada figure iklan, 

sehingga Indoeskrim harus memperbaiki iklan dengan lebih menonjolkan 

figure didalam iklan. 

2. Indoeskrim memperhatikan dan meningkatkan Brand Awareness-nya 

terutama pada variabel Informasi iklan dan Musik Iklan karena secara 

signifikan dapat berpengaruh terhadap Brand Awareness masyarakat. 

3. Indoeskrim untuk memperhatikan lebih dan meningkatkan performa 

variabel Pesan iklan, logo iklan, slogan iklan, bintang iklan dan alur cerita 

iklan karena meskipun pada penelitian ini tidak berpengaruh secara signifikan 

namun secara konsep teori atribut iklan berpengaruh terhadap Brand 

Awareness masyarakat. 
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