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ABSTRAK 

 

 Makanan adalah salah satu kebutuhan hidup yang dipenuhi. Sebagai 

sumber kalori, protein, vitamin dan mineral tetapi kesehatan dan keselamatan 

serta mutu kehidupan manusia menjadi aspek yang dipertimbangkan. Dengan 

perkembangan teknologi dalam memproduksi bahan pangan seperti pengolahan, 

pengemasan maupun perdagangan telah membawa berbagai kenyamanan bagi 

masyarakat. 

 Babakaran Sate & Sambal merupakan bisnis kuliner dengan target 

penjualan kuliner yang baru dan berkualitas. Memiliki tema “Jungle” dengan 

harapan konsumen yaitu pelajar dan mahasiswa/i di kota Bandung. Penulis 

bertanggung jawab penuh dalam bidang produksi, pemasaran produk, distribusi 

dan penanganan konsumen, karena bisnis Babakaran Sate & Sambal ini adalah 

bagian dari milik penulis sendiri. 

 Tantangan ke depan bisnis ini ialah bagaimana agar terus menjadi trend 

setter makanan dan menjadi khas makanan Bandung. Strategi yang terus 

dilakukan dalam pemasaran adalah promosi di social media dan event-event yang 

diselenggarakan. Selain itu, penulis juga akan menambah variasi dan jenis produk 

makanan maupun minuman. 
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BAB 1 

LATAR BELAKANG 

 

Pada zaman sekarang ini dunia bisnis kuliner di Indonesia mengalami 

perkembangan yang sangat pesat. Dalam artian kuliner saat ini tidak hanya 

sebatas sebagai pemenuhan kebutuhan primer manusia yaitu kegiatan makan, 

namun lebih daripada itu dunia kuliner saat ini telah menjelma menjadi bagian dai 

gaya hidup masyarakat. Dengan tingginya kesibukan dan aktivitas masyarakat, 

mereka membutuhkan sebuah sarana yang mampu melepaskan ketegangan dan 

kepenatan dari rutinitas sehari-hari. Pada umumnya, masyarakat golongan 

menengah ke atas lah yang memiliki biaya kesempatan untuk melakukan 

kegiatan-kegiatan tersebut. Dengan adanya kegiatan-kegiatan tersebutlah yang 

memicu perkembangan bisnis kuliner. 

Sekarang ini banyak perusahaan yang menganggap bahwa keberadaan 

konsumen adalah faktor yang dapat menunjang dalam berjalannya kegiatan suatu 

perusahaan. Setiap konsumen mengharapkan nilai yang lebih dari produk yang 

ditawarkan oleh perusahaan agar menarik minat para konsumen. Menanggapi hal 

tersebut banyak perusahaan yang berlomba-lomba untuk menciptakan suatu 

produk yang dapat dimanfaatkan untuk bersaing dalam dunia bisnis. Oleh karena 

itu, dalam menghadapi persaingan tersebut, suatu perusahaan memerlukan strategi 

yang baik dan efektif dalam menjalakan bisnisnya. 

Strategi bertujuan untuk menciptakan keunggulan kompetitif agar mampu 

bertahan dan mampu memberikan keuntungan bagi perusahaan. Perkembangan 

usaha pada bidang kuliner yang semakin pesat dapat mengakibatkan banyaknya 

persaingan yang bergerak dalam bidang usaha yang sejenis. Banyaknya 

perusahaan yang menawarkan pelayanan, harga, dan jenis produk membuat para 

pengusaha kuliner dituntut dapat menarik perhatian para konsumen.  
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Babakaran Sate & Sambal adalah suatu perusahaan yang bergerak pada 

bidang bisnis kuliner yang menjual beragam makanan dan minuman. Pada bidang 

bisnis kuliner yang sejenis, Babakaran Sate & Sambal memiliki upaya 

mempertahankan posisinya di pasar, memenuhi permintaan konsumen dan 

memasarkan produknya Babakaran Sate & Sambal menggunakan berbagai macam 

strategi, untuk meningkatkan kualitas perusahaan dan untuk meningkatkan hasil 

penjualan. 

 

1.1 Peluang dan kesempatan 

Sate adalah makanan khas Indonesia. Resep dan cara pembuatan sate ini 

beraneka ragam bergantung variasi dan resep masing-masing daerah. Hampir 

segala jenis daging dapat dibuat sate. Biasanya sate diberi saus. Saus ini bisa 

berupa bumbu kecap dan bumbu kacang. Untuk pertama kalinya saus ini berbeda 

dengan biasanya yaitu saus pedas atau saus cabai. Jadi, produk Babakaran Sate & 

Sambal ini bisa menciptakan pasar baru yang besar yang diinginkan konsumen. 

Bagaimana menciptakan brand image Babakaran Sate & Sambal di mata 

konsumen menjadi tantangan berikutnya. Kota Bandung terkenal dengan sebutan 

“Kota Kuliner” di Jawa Barat. Hal tersebut saus cabai dengan sate ini bisa disebut 

Sate Taichan dengan nama merek yang saya buat “Babakaran Sate & Sambal”. 

Babakaran Sate & Sambal sebagai produk lokal yang bisa dikenal menjadi salah 

satu sate khas Bandung. 

1.2 Motivasi dan Alasan  

Peluang bisnis Babakaran Sate & Sambal ini di Bandung menjadi dorongan 

yang kuat bagi penulis untuk memulai usaha kuliner ini. Selain di Bandung, Sate 

Taichan juga dijual di kota Jakarta. Peluang ini memberi kesempatan bagi penulis 

untuk mendapat keuntungan yang cukup besar dan meningkatkan kreatifitas 

penulis dalam berkreasi dan berinovasi termasuk kota Bandung ini adalah kota 

kuliner. 
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Di samping itu, penulis ingin menambah lapangan pekerjaan baru bagi 

orang-orang. Lapangan kerja baru ini berdampak mengurangi jumlah 

pengangguran di Indonesia khususnya di kota Bandung. 

1.3 Problem Solving 

Babakaran Sate & Sambal membuat sebuah perbedaan dari segi inovasi 

macam-macam daging, jeroan dan rasa. Perbedaan ini menjadi jalan keluar 

terhadap masalah konsumen yang jenuh dengan produk sate yang itu-itu saja. 

Dengan demikian, Babakaran Sate & Sambal mampu memberikan solusi dari 

keterbatasan produk sate yang sudah ada sebelumnya. 

1.4 Ide Bisnis 

Peluang dan solusi ditawarkan penulis seperti yang dijabarkan di atas, 

kemudian dikembangkan menjadi sebuah ide bisnis. Ide tersebut kemudian benar-

benar dituangkan ke dalam sebuah bisnis. Terciptalah sebuah merek bernama 

“Babakaran Sate&Sambal”. Untuk logo sendiri terinsipirasi dengan tema 

“Jungle” dengan suasana dingin di hutan ketika kita lapar sambil membakar 

sebuah makanan. Warna hijau dan coklat melambangkan kesejukan dan 

kedamaian dan perpaduan yang alami dan cocok. 

Dalam hal pemasaran produk Babakaran Sate & Sambal melakukan 

penawaran produk di media sosial dan offline store/outlet. Bertujuan untuk 

mengenalkan produk sebagai makanan khas kota Bandung.  
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