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BAB 6  

KESIMPULAN DAN SARAN 

6.1  Kesimpulan 

Penelitian ini dilakukan berdasarkan kerangka konseptual bahwa pengungkapan 

CSR yang terdiri dari kategori ekonomi, lingkungan, dan sosial (sesuai dengan 

Global Reporting Initiative) berpengaruh terhadap kinerja keuangan perusahaan 

(ROA). Skor pengungkapan CSR dari masing-masing kategori dijadikan variabel 

independen sedangkan ROA adalah variabel dependen. 

Berdasarkan hasil pengujian dan analisis yang telah dilakukan dapat ditarik 

simpulan sebagai berikut : 

CSR yang dilakukan oleh sembilan Perseroan Terbatas dalam lima tahun tidak 

memiliki signifikansi terhadap kinerja keuangan yang diukur melalui ROA. 

Kesimpulan tersebut diperoleh dari besarnya hasil uji t yang dimana tidak satupun 

kategori memiliki nilai uji T di bawah 0,05. Untuk kategori ekonomi nilai uji t 

adalah sebesar 0,054 > 0,05, kategori lingkungan 0,454>0,05, dan kategori sosial 

0,327>0,05 yang berarti kategori tersebut memiliki nilai di atas taraf signifikansi 

0,05 (5%).  

Tidak adanya signifikansi kegiatan CSR terhadap kinerja keuangan perusahaan 

dapat saja terjadi karena koefisien determinasi yang rendah. Koefisien determinasi 

dari hasil perhitungan hanya berada di kisaran 15,2%, yang berarti keberhasilan
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perusahaan dalam melakukan kegiatan CSR tidak dapat memberikan jaminan 

pasti bahwa ROA yang didapatkan perusahaan tersebut akan mengalami kenaikan. 

 

6.2 Saran  

Saran-saran yang dapat diberikan berdasarkan hasil penelitian adalah sebagai 

berikut : 

1. Untuk penelitian yang akan datang dapat menggunakan variabel kinerja keuangan 

lain selain ROA.  

2. Penelitian selanjutnya diharapkan mengembangkan jangka waktu periode 

pengambilan sampel lebih dari 5 tahun agar hasil yang diperoleh dapat lebih baik. 

3. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat menambah jumlah sampel penelitian agar 

hasil yang diperoleh bisa lebih mencerminkan pengaruh pengungkapan CSR 

terhadap kinerja keuangan.  

4. Untuk penelitian selanjutnya dapat digunakan sampel yang dikelompokkan 

berdasarkan industrinya sehingga menunjukkan karakteristik. 

 

Saran untuk perusahaan yang berniat untuk melakukan CSR : 

1. CSR lebih baik dilakukan dengan tujuan untuk memberikan dampak positif pada 

masyarakat dengan tanpa pamrih. Karena dari hasil penelitian ini dan beberapa 

penelitian yang dilakukan oleh beberapa narasumber yang dilampirkan dalam 

penelitian ini, diketahui bahwa tidaklah bijaksana apabila CSR dilakukan semata-

mata mencari keuntungan finansial yang lebih lagi. 
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2. CSR dapat digunakan sebagai wadah untuk menjalin hubungan dengan beberapa 

instansi atau anggota masyarakat, ataupun dapat digunakan sebagai salah satu cara 

untuk mengembangkan public relation atau brand awareness yang dimiliki 

masyarakat. Kegiatan CSR dapat diliput oleh media massa yang notabene akan 

dapat menggapai lebih banyak audience apabila dibandingkan dengan cara-cara 

promosi konvensional. 
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