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BAB VI

KESIMPULAN DAN SARAN

Berdasarkan hasil penelitian terhadap Koperasi Pir’'ma jaya, maka dapat

diambil kesimpulan dan saran sebagai berikut ;

6.1 Kesimpulan

1. Proses bisnis yang ada pada saat ini telah digambarkan pada diagram
BPMN dan dari gambaran tersebut ada kekurangan sistem tersebut yaitu
dimana dalam penilaian dan pengambilan keputusan calon peminjam
hanya dapat dilakukan oleh manajer koperasi Pirman Jaya.

2. Berdasarkan hasil Analisa persiapan menggunakan MIT 90’s Framework
dapat dilihat bahwa untuk menerapkan sistem baru koperasi ini tidak perlu
melakukan perubahan yang banyak karena tidak ada penambahan divisi
tapi hanya pengalihan yang sebelumnya dilakukan oleh manajer menjadi
dilakukan oleh bagian penagihan. Tetapi tetap butuh pembelajaran sistem
baru tersebut sebelum diterapkan di koperasi tersebut.

3. Berdasarkan hasil rancangan yang ditampilan dengan gambar dapat
disimpulkan bahwa tampilan tersebut cukup menarik untuk digunakan.
Rancangan  sistem tersebut dapat digunakan untuk menyampaikan
informasi yang dapat digunakan oleh divisi penagihan untuk melakukan

penilaian calon konsumen tanpa tergantung oleh manajer.
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4. Kesimpulan dari tanggapan pimpinan sistem yang coba diajukan sudah
baik dan memang dibutuhkan Koperasinya tapi untuk penggunaan atau

lebih lanjut masih dipikirkan kembali oleh pimpinan.

6.2 Saran

Sistem usulan yang telah dibuat belum di uji coba sehingga tidak dapat
dipastikan keberhasilan rancangan sistem ini dapat menyelesaikan masalah yang
ada di Koperasi Pirma Jaya. Penulis menyarankan agar sistem ini dapat dicoba
untuk digunakan untuk mengetahui kekurangannya. Saran dari pengguna akan

digunakan sebagai dasar penyempurnaan sistem ini.
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