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BAB III 

PENUTUP 

 

3.1 Kesimpulan 

 

Berdasarkan pembahasan pada bab sebelumnya, penulis mendapatkan 

beberapa kesimpulan dari kegiatan praktik kerja yang dilakukan di Celebrate 

Resto and Cake Bagian Administrasi Perusahaan sebagai berikut : 

1. Menentukan harga jual, produk yang akan dipromosikan/ di launching serta 

sistem promosi untuk memastikan tercapainya target penjualan. 

2. Berkomunikasi dengan konsumen atau tamu. 

3. Menganalisa dan memahami keinginan konsumen terhadap produk dari 

Celebrate Resto and Cake. 

4. Mengembangkan strategi marketing untuk meningkatkan penjualan sesuai 

dengan target yang ditentukan. 

 

3.2 Saran 

 

Berdasarkan pembahasan pada bab sebelumnya, penulis ingin memberikan 

beberapa saran untuk tempat dimana penulis melakukan praktik kerja : 

1. Menambah 2-3 tenaga kerja yang berkualitas untuk ditempatkan di posisi 

sebagai manager dan staf marketing untuk mendukung segala bentuk aktivitas 

seperti menjalankan strategi pemasaran yang ditentukan. 

2. Diadakan buku khusus untuk mencatat segala bentuk laporan setiap ada 

komunikasi antar divisi agar tidak ada miss-comunication yang menciptakan 

perpecahan internal. 
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3. Lebih memperjelas job description masing-masing divisi, agar tidak ada 

kesalahpahaman dalam bagian pengerjaan tugas. 
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