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BAB 5   

KESIMPULAN 
 

 

Ilmu Hubungan Internasional tidak selalu membahas mengenai politik 

dengn aktor negara. Perkembangan yang terjadi akibat dari adanya globalisasi 

adalah peranan dari berbagai macam dan tingkatan aktor mulai mengimbangi atau 

bahkan melebihi peranan yang dimiliki oleh negara. Hal semacam ini mendorong 

interaksi interaksi komunitas internasional dengn aktor dan target yang berbeda, 

seperti perusahaan milik negara (BUMN) dan individu. Bagaimana strategi 

perusahaan milik negara memanfaatkan dinamika industry olahraga dalam 

mengahadapi persaingan dalam mengadapi persaingan dalam kompetisi global? 

Bukan perkara mudah untuk dapat terus hidup dalam dunia internasional 

jika tidak memiliki sebuah kebijakan luar negeri yang mampu menunjang segala 

kebutuhan untuk tetap eksis di dunia internasional. Kebijakan luar negeri yang 

dipelajari dalam ilmu hubungan internasional memang hanya dapat dilakukan 

secara resmi oleh aktor negara, namun dalam politik bisnis internasional, aktor 

perusahaan milik negara dan individu juga memiliki kebijakan-kebijakan luar 

negeri. Namun mereka tidak mengatasnamakan negara sebagai basis keputusan 

mereka. 

Globalisasi telah menjadi pemicu kebijakan-kebijakan perusahaan dalam 

membuat sebuah penertrasi yang memungkinkan masyarakat internasional 

menyadari kehadiran mereka dalam dunia internasional. Kebijakan yang harus
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diambil bisa berupa apapun, namun harus mempertimbangkan sebuah efektifitas 

dan ketepatan sasaran. 

Sponsorship adalah salah satu strategi untuk menciptakan sebuah bentuk 

kesadaran dari masyarakat luas untuk lebih mengenal suatu brand. Sponsorship 

adalah suatu bagian dari kegiatan pemasaran dan promosi yang sengaja dilakukan 

oleh sebuah perusahaan tertentu untuk meningkatkan daya tarik kepada 

konsumen. Sponsorship yang didukung dengan globalisasi menciptakan 

keuntungan yang efektif untuk perusahaan dalam upaya menarik konsumen. 

Kesimpulan yang didapat dari penelitian ini adalah PT. Garuda Indonesia 

(Persero) Tbk telah melakukan strategi yang tepat untuk mendukung kegiatan 

marketing melalui sponsorship marketing olahraga yang dilakukan oleh PT. 

Garuda Indonesia (Persero) Tbk sesuai dengan kriteria yang dibutuhkan untuk 

mendapatkan perhatian atau atensi dari masyarakat global dalam tingkatan yang 

universal. Hasil dari kriteria ini tidak membutuhkan data statistic yang spesifik 

untuk menentukan apakah metode yang dilakukan oleh sebuah perusahaan 

berhasil atau tidak, namun sejauh mana perusahaan sudah melakukan metode 

yang tepat untuk memberikan dampak maksimal dari sponsorship internasional. 

Kerjasama antara PT Garuda Indonesia (Persero) Tbk dengan Liverpool 

FC sudah memenuhi segala sesuatu yang diperlukan oleh sebuah perusahaan 

untuk meningkatkan kesadaran masyarakat internasional. Tingkat keberhasilan 

dari kegiatan sponsorship memang tidak dapat dihitung dengan angka, namun 

yang dapat dihitung adalah seberapa luas kesempatan yang didapatkan oleh 

sebuah perusahaan untuk ada di lingkungan internasional secara 
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berkesinambungan setiap tahunnya dan tingkat perhitungan ini harus disesuaikan 

dengan target yang ingin dicapai. 

Bentuk kerjasama yang dilakukan antara PT Garuda Indonesia (Persero) 

Tbk meliputi berbagai kegiatan. Kegiatan-kegiatan tersebut meli[uti kerjasama 

dalam advertisement, merchandise,  pemasangan logo di masing-masing pihak, 

serta berhubungan dengan transportasi udara. Pertama, kegiatan advertisement 

yang dimaksud adalah penayangan pertandingan yang dijalankan oleh Liverpool 

FC disertakan dengan iklan Garuda Indonesia (Layar LED di sisi lapangan dan 

iklan pada Channel LFC TV). Kedua, penjualan merchandise milik Liverpool FC 

seperti training kit, jaket, dan suvenir-suvenir lainnya yang dimana terdapat logo 

Garuda Indonesia. Ketiga, pemasangan logo Liverpool FC pada pesawat milik 

Garuda Indonesiadan pemasangan logo Liverpool FC pada kartu member milik 

Garuda Indonesia. Pencantuman logo Garuda Indonesia juga terdapat pada saat 

konferensi pers dan iklan tur pra-musim Liverpool FC. Bentuk kerjasama 

selanjutnya adalah Garuda Indonesia menyediakan fasilitas berupa pesawat bagi 

para pemain serta kru dari Liverpool FC dalam menjalankan tur pra-musim. 

Dengan perhitungan kualitas yang didapat dari pemenuhan kriteria 

sponsorship,  PT Garuda Indonesia (Persero) Tbk melakukan kegiatan marketing 

internasional melalui sponsorship yang tepat. Strategi PT Garuda Indonesia 

(Persero) Tbk dapat dikatakan tepat sebab kerjasama yang dilakukan dengan 

Liverpool FC telah memenuhi faktor-faktor yang dibutuhkan untuk menciptakan 

kesempatan dan meningkatkan kesadaran masyarakat internasional. 
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Dengan melakukan kerjasama dengan Liverpool FC, PT. Garuda 

Indonesia (Persero) Tbk telah menjadi bagian dari sebuah komunitas 

internasional. Liverpool FC memang hanya bermain dalam kompetisi domestik 

Liga Inggris dan kompetisi antar klub sepakbola Eropa, namun jumlah pemirsa 

televisi yang menyaksikan pertandingan Liga Inggris dan kompetisi antar klub 

sepakbola Eropa berasal dari seluruh dunia termasuk Asia, Afrika, Amerika, dan 

Australia. 

Dengan kerjasama ini PT Garuda Indonesia (Persero) Tbk mendapatkan 

koneksi yang sesuai dengan target sehingga dapat menyampaikan pesan yang 

disampaikan kepada masyarakat melalui karakter dari Liverpool FC. Ditambah 

dengan kemampuan Liverpool FC sebagai sebuah bagian dari olahraga paling 

bergengsi dan universal, yaitu sepakbola, sehingga menjangkau seluruh negara 

dengan jangkauan geografis yang luas. 

Disamping itu, kerjasama antara PT. Garuda Indonesia (Persero) Tbk – 

Liverpool FC ini sesuai dengan apa yang telah menjadi visi dan misi Garuda 

Indonesia, yaitu visi PT. Garuda Indonesia (Persero) Tbk adalah menjadi 

perusahaan penerbangan yang handal dengan menawarkan layanan yang 

berkualitas kepada masyarakat dunia menggunakan keramahan Indonesia. 

Sedangkan misi perusahaan PT. Garuda Indonesia (Persero) Tbk adalah sebagai 

perusahan penerbangan pembawa bendera bangsa Indonesia yang 

mempromosikan Indonesia kepada dunia guna menunjang pembangunan ekonomi 

nasional dengan memberikan pelayanan yang profesional. 
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Kerjasama PT Garuda Indonesia (Persero) Tbk dengan Liverpool FC 

adalah sebuah strategi yang tepat bagi perusahaan untuk memperluas jangkauan 

pasar.Jika dijalankan sesuai dengan pemenuhan kriteria yang benar, sponsorship 

menjadi metode bisnis internasional yang tepat bagi perusahaan. Dengan 

demikian sebuah metode bisnis internasional telah berhasil dilakukan dengan baik 

oleh PT Garuda Indonesia (Persero) Tbk untuk menjadi bagian dari aktor global 

yang dapat meningkatkan daya saing di dunia internasional. 
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