
70 

 

 

 

BAB 6  

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

6.1  Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis menggunakan analisis regresi yang telah 

dilakukan pada bab 5, kesimpulan dari penelitian ini adalah: 

1. CSR berpengaruh positif terhadap Nilai Perusahaan. 

Corporate Social Responsibility 11 perusahaan yang menjadi objek 

penelitian yang diproksikan dengan CSRIndeks mempunyai pengaruh 

positif signifikan terhadap Nilai Perusahaan yang diproksikan dengan 

Tobin’s Q karena semakin tinggi luas pengungkapan CSR yang 

dilakukan perusahaan, maka semakin tinggi nilai perusahaan. Oleh 

karena itu, jika CSR yang dilakukan oleh perusahaan dilakukan 

dengan efektif dan luas pengungkapan yang dilakukan dengan tepat, 

maka dapat meningkatkan nilai perusahaan. 

2. Profitabilitas tidak memoderasi secara positif pengaruh CSR terhadap 

Nilai Perusahaan. 

Profitabilitas yang diproksikan dengan Return On Assets (ROA) 

mempunyai pengaruh negatif dalam memoderasi pengaruh CSR 

terhadap Nilai Perusahaan. CSR tidak dapat meningkatkan nilai 

perusahaan pada saat profitabilitas perusahaan tinggi, dan sebaliknya, 
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CSR tidak dapat menurunkan nilai perusahaan pada saat profitabilitas 

perusahaan rendah. 

6.2 Saran 

Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan, adapun saran-saran 

yang dapat diberikan melalui hasil penelitian ini agar penelitian selanjutnya 

mendapatkan hasil yang lebih baik: 

1. Penelitian selanjutnya diharapkan menggunakan sampel yang 

lebih banyak dan tahun pengamatan yang lebih lama. 

2. Untuk penelitian selanjutnya dapat digunakan sampel yang 

dikelompokkan berdasarkan industrinya sehingga menunjukkan 

karakteristik   

3. Menggunakan rasio profitabilitas lain selain ROA. 
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