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BAB 3 

PENUTUP 

 

3.1. Kesimpulan 

Berdasarkan kegiatan magang yang dilakukan penulis di PT. Cipta 

Dinamika, penulis dapat menyimpulkan sebagai berikut. 

1. Dalam tugas penerimaan dan penanganan tamu, penulis dapat dengan mudah 

memahami dan menjalankan tugas yang diberikan oleh atasan penulis dengan 

dibantu alat-alat komputer penulis dapat dengan mudah mengoperasikan alat 

printer dan scanner. 

2. Dalam tugas merancang dan membuat konten sosial media, penulis mampu 

mengikuti setiap arahan yang diberikan dan penulis juga mampu 

mengoperasikan aplikasi canva, adobe premier dan google drive. Aplikasi 

tersebut digunakan penulis untuk editing sebagai konten yang akan diunggah 

pada media sosial. 

 

3.2 Saran  

 Berdasarkan kegiatan yang sudah dilakukan penulis pada saat melakukan 

kegiatan magang industri, penulis memberikan beberapa masukan kepada PT Cipta 

Dinamika yaitu sebagai berikut. 

1. Sebaiknya perusahaan memperbaiki kestabilan koneksi internet agar kegiatan 

pekerjaan menjadi lancar sehingga saat menyimpan dan mengunggah konten di 

media sosial.  

2. Sebaiknya perusahaan memberikan product knowledge secara keseluruhan 

kepada mahasiswa magang dan karyawan agar dapat memahami dan 

menjelaskan semua produk jasa perusahaan kepada konsumen dengan baik. 

3. Sebaiknya penyimpanan device telepon genggam dan kamera di-upgrade 

penyimpanannya karena terbatasnya penyimpanan internal dan eksternal 

membuat pekerjaan terhambat.
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