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ABSTRAK

Nama : Kevin Suryajaya Eltanto
NPM : 6082001249
Judul . Analisis Pengaruh Experiential Marketing Campus Visit Terhadap

Minat Kuliah Siswa-siswi SMAK 2 BPK PENABUR Bandung di
Universitas Katolik Parahyangan

Pada saat ini terjadi persaingan antar perguruan tinggi di Indonesia dalam menarik calon
mahasiswa melalui berbagai teknik pemasaran yang kreatif dan inovatif di tengah
perkembangan masa kini. Praktik pemasaran yang dilakukan oleh berbagai perguruan tinggi
baik swasta maupun negeri berbagai promosi dilakukan untuk mencapai tujuan lembaga
penyelenggara pendidikan tersebut dalam mencari calon mahasiswa baru, salah satunya
melalui program Campus Visit yang termasuk kedalam Experiential Marketing yang sudah
dilakukan oleh Kampus UNPAR sejak tahun 2022.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh experiential marketing Campus
Visit UNPAR terhadap minat kuliah siswa-siswi SMAK 2 BPK PENABUR Bandung. Jenis
penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini
adalah siswa-siswi kelas XII SMAK 2 BPK PENABUR Bandung. Metode sampling yang
digunakan pada penelitian ini adalah teknik non-probability sampling. Teknik pengumpulan
data dalam penelitian ini dengan menyebarkan kuesioner atau angket kepada seluruh sampel
dan didapatkan hasil sejumlah 106 responden.

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa ada pengaruh yang signifikan antara
experiential marketing Campus Visit dengan minat kuliah siswa-siswi SMAK 2 BPK
PENABUR Bandung di Universitas Katolik Parahyangan. Penelitian ini memberikan implikasi
kepada Universitas Katolik Parahyangan untuk mempertahankan, meningkatkan, dan
memaksimalkan program Campus Visit karena memberikan efek untuk meningkatan minat
kuliah calon mahasiswa. Selain itu UNPAR bisa menggunakan data penelitian ini untuk fokus
pada elemen pemasaran yang efektif akan membantu UNPAR dalam merancang promosi yang
lebih efisien dan tepat sasaran, sehingga meningkatkan minat para calon mahasiswa menjadi
mahasiswa di UNPAR

Kata Kunci: experiential marketing, Campus Visit, minat kuliah, pemasaran



ABSTRACT

Name : Kevin Suryajaya Eltanto
Student ID  : 6082001249
Title : Analysis of the Influence of Experiential Marketing Campus Visit on the

Interest in Pursuing Higher Education Among Students of SMAK 2 BPK
PENABUR Bandung at Universitas Katolik Parahyangan

Currently, there is competition among universities in Indonesia to attract prospective
students through various creative and innovative marketing techniques amid the developments
of the present era. Both private and public universities employ various promotional strategies
to achieve their institutional goals in attracting new students, one of which is through the
Campus Visit program that falls under Experiential Marketing, which has been conducted by
UNPAR since 2022.

This research aims to determine the influence of experiential marketing through Campus
Visits to UNPAR on the interest in pursuing higher education among students of SMAK 2 BPK
PENABUR Bandung. This study employs a descriptive qualitative approach. The population
of this study comprises 12th-grade students of SMAK 2 BPK PENABUR Bandung. The
sampling method used in this study is non-probability sampling. Data collection was carried
out by distributing questionnaires to the entire sample, resulting in 106 respondents.

The results of this study indicate a significant influence of experiential marketing through
Campus Visits on the interest in pursuing higher education at Parahyangan Catholic
University among the students of SMAK 2 BPK PENABUR Bandung. This research implies
that Parahyangan Catholic University should maintain, enhance, and maximize its Campus
Visit program as it positively affects prospective students' interest in enrolling. Additionally,
UNPAR can use the data from this research to focus on effective marketing elements, aiding
in the design of more efficient and targeted promotional strategies, thereby increasing the

interest of prospective students in becoming UNPAR students.

Keywords: experiential marketing, Campus Visit, customer interest, marketing
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BAB 1
PERMASALAHAN

1.1 Latar Belakang
Perkembangan kehidupan manusia saat ini telah mendorong dunia pendidikan lebih

berkembang karena adanya berbagai penemuan baru dan berkembangnya komponen sistem
pendidikan yang ada yang mendorong perubahan di dunia pendidikan. Pendidikan merupakan
sebuah proses sistematis dalam peradaban manusia yang dirancang untuk mentransfer
pengetahuan, nilai, budaya, dan keterampilan dari sebuah generasi ke generasi selanjutnya.
Pendidikan telah dilakukan manusia terdahulu sejak adanya peradaban manusia, yang
dilakukan secara turun temurun. Pendidikan dilakukan dengan berbagai cara baik secara verbal
dan tidak verbal dari interaksi antara pendidik dan peserta didik. Pendidikan merupakan sebuah
proses yang tidak pernah terlepas dari kehidupan manusia, karena pendidikan menjadi sebuah
usaha manusia untuk menumbuhkan dan mengembangkan potensi manusia baik dalam bentuk
jasmani maupun rohani yang sesuai dengan nilai-nilai yang ada dalam masyarakat dan
kebudayaan. Pendidikan mendorong manusia menjadi sebuah insan yang berakhlak dan
berilmu pengetahuan baik. Saat ini sebuah pendidikan dinilai tidak memiliki sebuah batasan
karena dunia pendidikan memiliki sifat yang kompleks sehingga disebut sebagai ilmu
pendidikan.

Pelaksanaan pendidikan di Indonesia secara sistematis dibawa dan telah diterapkan oleh
bangsa Eropa pada masa kolonial berlangsung di Indonesia. Pendidikan di Indonesia sendiri
memiliki beberapa jenjang, mulai dari jenjang pendidikan dasar, menengah, atas, hingga
pendidikan tinggi yang dilaksanakan di perguruan tinggi. Pendidikan dapat diperoleh melalui
3 lembaga pendidikan yaitu pendidikan formal, pendidikan informal, dan non formal.
Pendidikan di Indonesia menjadi sebuah kebutuhan pokok bagi individu, hal ini tertuang dalam
UUD 1945 yang menerangkan bahwa salah satu tujuan bangsa Indonesia adalah mencerdaskan
bangsa. Selain itu, pemerintah mendorong pendidikan dengan mewajibkan setiap individu
warga negara Indonesia untuk mendapatkan pendidikan selama 12 tahun sejak tahun 2015.
Dengan demikian, tingkat peserta didik terus bertambah dari tahun ke tahun dengan adanya
program wajib belajar tersebut

Perguruan tinggi sendiri merupakan sebuah lembaga yang menyelenggarakan
pendidikan tingkat tinggi atau jenjang tinggi setelah jenjang menengah. Perguruan tinggi di
Indonesia terbagi menjadi 2 pihak penyelenggaranya, ada dari pihak swasta dan juga pihak

pemerintah melalui perguruan tinggi negeri. Pengambilan pendidikan pada tahap perguruan



tinggi sendiri sifatnya opsional tidak termasuk dalam kewajiban pendidikan 12 tahun.yang
hanya meliputi pendidikan jenjang dasar, menengah, dan atas. Meskipun demikian dengan
tuntutan era globalisasi yang kompleks mendorong para peserta didik untuk melanjutkan
jenjang pendidikan tinggi tersebut. Hal ini dikarenakan individu di Indonesia dituntut untuk
memiliki kualitas sumber daya manusia yang baik dalam dunia pekerjaan.

Dengan demikian, persaingan antar lembaga penyelenggara pendidikan tinggi dalam
mencari peserta didik baru pada semakin atraktif. Hal ini dibuktikan dengan gencarnya usaha
promosi yang dilakukan oleh berbagai lembaga perguruan tinggi dalam mencari para calon
mahasiswa agar tertarik bergabung pada perguruan tinggi masing-masing lembaga. Promosi
yang dilakukan oleh para lembaga perguruan tinggi dilakukan dengan berbagai cara yang
kreatif dan juga inovatif untuk menunjukkan keunggulan kampusnya terhadap para calon
peserta didik agar semakin diminati oleh calon peserta didik. Dengan berbagai keunggulan,
fasilitas, dan mutu pendidikan yang ditawarkan oleh setiap lembaga perguruan tinggi
memberikan suasana persaingan mencari kandidat calon mahasiswa semakin tinggi.

Para pihak penyelenggara pendidikan tinggi kini menjadi lebih proaktif dalam
memasarkan kampusnya. Pemasaran dan promosi yang dilakukan oleh penyelenggara
pendidikan kini menjadi lebih terbuka dan beragam seperti yang dilakukan perguruan tinggi
negeri yang kini membuka jalur penerimaan mandiri dan perguruan tinggi swasta yang banyak
bekerjasama dengan berbagai sekolah menengah atas untuk dapat memberikan promosi khusus
secara langsung ke sekolah-sekolah serta sering dilakukannya pameran pendidikan yang
ditujukan untuk para siswa sekolah menengah atas agar para siswa tersebut dapat mengenal
lebih dekat perguruan tinggi yang ada di Indonesia, selain itu banyak hadirnya perguruan tinggi
luar negeri yang turut meramaikan persaingan dalam mendapatkan mahasiswa baru dari
indonesia, hal ini berbeda dengan masa lampau dimana perguruan tinggi tidak banyak
melakukan promosi dan kegiatan pemasaran dengan berbagai cara yang kreatif dan inovatif.
Pada masa terdahulu perguruan tinggi tidak melakukan pemasaran dengan berbagai media dan
menunjukan fasilitas terbaik mereka, namun kini mereka melakukan pemasaran dengan
menggunakan media sosial, bekerja sama dengan berbagai stakeholder pendidikan, membuat
iklan digital, mengadakan berbagai expo, dan lain sebagainya. Hal ini terjadi karena tingginya
persaingan dalam memperebutkan calon mahasiswa untuk mendaftarkan diri ke kampus-
kampus terbaik.

Bagi para pengguna jasa lembaga perguruan tinggi (mahasiswa) minat mendaftarkan
diri ke kampus pilihan mereka berhubungan dengan teori pengambilan keputusan. Menurut

Kotler dan Amstrong (2016), pengambilan keputusan dalam pembelian merupakan bagian dari
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perilaku konsumen, perilaku konsumen yaitu tentang bagaimana individu, kelompok, dan
organisasi memilih, membeli, menggunakan, dan bagaimana barang, jasa, ide atau pengalaman
untuk memuaskan kebutuhan dan keinginan mereka. Sedangkan menurut Terry (2012) yang
dikutip dalam Wahyudi (2022) mengatakan bahwa pengambilan keputusan adalah pemilihan
alternatif perilaku (kelakuan) tertentu dari dua atau lebih alternatif yang ada. Pengambilan
keputusan merupakan bagian dari sebuah proses pemikiran dan pertimbangan yang dihadapi
konsumen sebelum membeli sebuah barang atau jasa yang akan menghasilkan sebuah pilihan

(keputusan). Pengambilan keputusan yang dihadapi oleh calon mahasiswa adalah para calon
mahasiswa dihadapkan dengan berbagai pilihan perguruan tinggi yang ada sesuai dengan
ekspetasi dan keinginan dari setiap individu calon mahasiswa. Pilihan yang calon mahasiswa
ambil juga menyangkut jalur penerimaan, pilihan jurusan, dan pertimbangan prospek kerja
yang baik setelah lulus.

Mengingat banyaknya alternatif yang bisa diambil oleh para calon mahasiswa, pihak
perguruan tinggi saat ini lebih gencar dalam melakukan promosi yang kreatif dan inovatif.
Menurut Kotler dan Keller (2016), promosi merupakan seperangkat teknik intensif, yang
sebagian besar bersifat jangka pendek, ditujukan untuk mendorong pembelian barang atau
layanan tertentu yang lebih cepat dan lebih tinggi oleh pelanggan atau pedagang. Dalam hal ini
promosi yang dilakukan oleh lembaga perguruan tinggi bertujuan agar para calon mahasiswa
lebih mengenal dan mendapatkan informasi yang cukup mengenai perguruan tinggi tersebut.
Promosi yang dilakukan oleh lembaga perguruan tinggi meliputi beberapa cara baik secara
digital maupun secara fisik (langsung), biasanya dilakukan dengan merancang dan
menyebarkan informasi terkait kampus baik jurusan yang tersedia, fasilitas yang tersedia,
akreditasi kampus, dan lainnya. Dengan demikian para calon mahasiswa akan lebih mudah
mengenali dan mendapatkan informasi seputar kampus yang diminati. Akses informasi yang
mudah dan lengkap akan mendorong calon mahasiswa lebih baik dalam menentukan perguruan
tinggi yang akan dituju.

Promosi kreatif dan inovatif yang telah dilakukan Universitas Katolik Parahyangan saat
ini salah satunya berbentuk terdalam sebuah program promosi Campus Tour Yyang
diselenggarakan oleh Kantor Pemasaran dan Admisi (KPA) UNPAR. Promosi Campus Tour
awalnya dilaksanakan dalam bentuk virtual Campus Tour melalui sarana media digital
berbentuk video yang disajikan melalui Youtube dan juga dalam 360 derajat view (virtual
reality) yang bisa dijelajahi oleh para calon peserta didik. Namun pasca pandemi Covid-19
program promosi dengan metode Campus Tour ini berubah menjadi Campus Visit, dimana para

calon mahasiswa dari berbagai sekolah di Indonesia dapat merasakan suasana perkuliahan di
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kampus secara langsung. Dalam kegiatan Campus Visit peserta dapat mengetahui seputar
kampus UNPAR melalui berbagai kegiatan yang dikemas dalam program tersebut, diantaranya
yaitu : melihat fasilitas kampus, penjelasan berbagai prodi dan program belajar UNPAR,
informasi seputar beasiswa yang diselenggarakan, pembelajaran secara langsung dalam bentuk
workshop yang diselenggarakan oleh setiap jurusan di UNPAR, dan penyampaian harga khusus
bagi siswa-siswi yang mengikuti Campus Visit. Kegiatan Campus Visit UNPAR sendiri
bekerjasama dengan seluruh prodi yang ada di UNPAR, sehingga peserta bisa mendapatkan
informasi secara langsung dan lengkap dari setiap perwakilan prodi sesuai dengan minat
jurusan para peserta Campus Visit. Campus Visit UNPAR perdana dilaksanakan pada tahun
2022 dengan mengundang siswa-siswi sekolah menengah atas dari berbagai sekolah di
Indonesia. Siswa-siswi yang mengikuti Campus Visit diharapkan dapat mengenal lebih dekat
dengan lingkungan kampus, baik fasilitas, suasana kampus, dan berbagai program pendidikan
yang dimiliki oleh Universitas Katolik Parahyangan yang terdiri dari 8 Fakultas dan 35
program studi. Kegiatan Campus Visit di Kampus UNPAR ini akan dipandu dan diperkenalkan
oleh mahasiswa dan dosen UNPAR yang tergabung dalam UNPAR Ambassador. Selain diajak
berkeliling kampus dan diperkenalkan program pendidikan yang ada di kampus UNPAR, para
siswa-siswi yang menjadi peserta Campus Visit juga dipandu untuk mengikuti berbagai
workshop yang diselenggarakan oleh beberapa prodi yang ada di kampus UNPAR, dalam
workshop ini para peserta Campus Visit diajak untuk dapat merasakan suasana belajar dan
pengalaman berkuliah di kampus UNPAR. Salah satu pihak sekolah yang berkesempatan untuk
mengikuti program Campus Tour adalah salah satu sekolah menengah atas di Kota Bandung,
yaitu SMAK 2 BPK Penabur Bandung.

SMAK 2 BPK Penabur Bandung merupakan salah satu lembaga pendidikan di Kota
Bandung yang menyelenggarakan pendidikan pada jenjang sekolah menengah atas. Saat ini
terdapat 158 siswa-siswi tingkat akhir pada sekolah SMAK 2 BPK Penabur Bandung. Siswa-
siswi tingkat akhir pada sekolah menengah atas merupakan salah target pihak universitas dalam
menarik dan memberikan penawaran untuk melanjutkan jenjang pendidikan selanjutnya di
perguruan tinggi, tanpa terkecuali Universitas Katolik Parahyangan (UNPAR). Beberapa
waktu lalu siswa-siswi SMAK 2 BPK Penabur Bandung telah diundang untuk mengikuti
program Campus Visit secara on site untuk mengetahui lebih dalam mengenai kampus UNPAR
dan menarik calon mahasiswa bergabung dengan Universitas Katolik Parahyangan. Dengan
terobosan cara promosi terbaru yang dilakukan pihak UNPAR dalam mempromosikan kampus
UNPAR dalam program Campus Visit, belum diketahui efektivitas dari program promosi
Campus Visit UNPAR yang sudah dilaksanakan sejak tahun 2022 ini terhadap minat para

siswa-siswi yang mengikuti kegiatan Campus Visit. Dengan demikian maka peneliti tertarik
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untuk melakukan penelitian terkait program promosi Campus Visit yang dilaksanakan kepada
siswa- siswi SMAK 2 BPK Penabur Bandung dengan judul “Analisis Pengaruh Experiential
Marketing Campus Visit Terhadap Minat Kuliah Siswa-siswi SMAK 2 BPK PENABUR

Bandung di Universitas Katolik Parahyangan”.

1.2 Identifikasi Permasalahan
Berdasarkan uraian latar belakang di atas dapat diidentifikasikan rumusan masalah

dalam penelitian ini sebagai berikut:

1. Bagaimana pengaruh experiential marketing Campus Visit di Universitas Katolik
Parahyangan sebagai pemasaran kampus untuk mencari calon mahasiswa baru di
Universitas Katolik Parahyangan?

2. Bagaimana pengaruh experiential marketing Campus Visit terhadap minat kuliah
siswa- siswi SMAK 2 BPK PENABUR Bandung untuk berkuliah di Universitas
Katolik Parahyangan?

1.3 Tujuan Penelitian
1. Mengetahui secara lengkap terkait pengaruh experiential marketing Campus Visit

UNPAR.
2. Mengetahui bagaimana experiential marketing dalam program Campus Visit

mempengaruhi minat siswa-siswi SMAK 2 BPK Penabur Bandung dalam menentukan

keputusan memilinh UNPAR sebagai perguruan tinggi.

1.4 Objek Penelitian
Adapun objek dari penelitian ini adalah Sekolah Menengah Atas Kristen 2 BPK

Penabur Bandung. Berikut merupakan penjelasan mengenai objek penelitian ini:

1.4.1 Profil/Sejarah SMAK 2 BPK Penabur Bandung
SMAK 2 BPK Penabur Bandung merupakan institusi pendidikan yang bergerak dalam

naungan Yayasan Badan Pendidikan Kristen (BPK PENABUR) wilayah Kota Bandung.
Sekolah SMAK 2 BPK PENABUR Bandung lahir pada 1976, saat itu Badan Pendidikan
Kristen Jawa Barat yang saat itu diketuai oleh Bapak Lukman Satiaputra, ingin melakukan
perluasan pendidikan khususnya tingkat SMA. Perluasan pendidikan tingkat SMA ini
dilakukan dengan membuka sekolah baru dari sekolah sebelumnya hanya SMAK 1 BPK
PENABUR Bandung. Pada mulanya sekolah SMAK 2 BPK PENABUR Bandung melakukan
pembelajaran pada petang hari dan mengambil lokasi sekolah di kompleks BPK PENABUR
5



Paskal (Pasirkaliki) yang beralamat di Jalan Pasirkaliki no.157, Bandung. Pendirian sekolah
baru BPK PENABUR wilayah Jawa Barat ini bersamaan dengan diberlakukannya kurikulum
baru jenjang SMA saat itu, yaitu kurikulum tahun 1975 sebagai pengganti kurikulum tahun
1968.

Pada awal pendirian sekolah SMAK 2 BPK PENABUR Bandung, jabatan kepala
sekolah diemban oleh Bapak Iwan Tedjasukmana, S.H. dan wakil kepala sekolah dijabat oleh
Ibu M. Souisa Gouw, BA. Dimasa awal tahun ajaran pertama sekolah SMAK 2 BPK
PENABUR Bandung, terdapat 140 peserta didik yang dibagi menjadi 4 kelas dan terdapat 15
orang tenaga pendidik yang terdiri dari beberapa guru senior dari sekolah lain di Kota Bandung.
Setelah 3 tahun berdiri, terjadi perubahan kebijakan tahun ajaran, yang awalnya berlangsung
dari bulan Januari hingga Desember, berubah menjadi seperti saat ini (Juli-Juni) pada setiap
tahunnya. Dengan berubahnya masa tahun ajaran tersebut, seluruh sekolah mengalami
perpanjangan waktu belajar menjadi satu tahun setengah. Dalam masa tersebut Sekolah SMAK
2 BPK PENABUR memanfaatkan situasi tersebut untuk memantapkan diri menghadapi EBTA
(Evaluasi Belajar Tahap Akhir, saat ini dikenal dengan Ujian Nasional) yang harus menginduk
di SMAN 5 dan SMAN 8 Kota Bandung. Dengan demikian siswa-siswi SMAK 2 BPK
PENABUR angkatan pertama berhasil lulus dengan hasil gemilang yaitu dengan tingkat
kelulusan 95,75% untuk jurusan IPA dan IPS, serta 100% untuk jurusan bahasa. Dengan
pencapaian tersebut pada tahun ajaran 1979/1980 SMAK 2 BPK PENABUR Bandung
diberikan kepercayaan untuk dapat melaksanakan EBTA secara mandiri di lokasi sekolah. Pada
tahun 1984 diberlakukan kurikulum pendidikan yang baru, pada jenjang SMA diberlakukan
program Al (ilmu fisika), program A2 (ilmu biologi), program A3 (ilmu sosial), dan program
A4 (ilmu bahasa dan pengetahuan budaya). Dengan demikian status akreditasi SMAK 2 BPK
PENABUR Bandung dinaikan dari terdaftar menjadi diakui. Tahun 1989 SMAK 2 BPK
PENABUR Bandung berhasil menjadi salah satu sekolah favorit di Kota Bandung dan pada
tahun 1990 SMAK 2 beralih status akreditasi menjadi disamakan. Tahun 1994 kurikulum baru
untuk jenjang SMA berubah menjadi penjurusan 3 program belajar yaitu, program IPA, IPS,
dan Bahasa SMAK 2 sendiri menerapkan program belajar ini sejak siswa kelas | pada tahun
ajaran 1994/1995, bersamaan dengan penerapan program belajar baru tersebur maka SMAK 2
BPK berganti nama menjadi Sekolah Menengah Umum Kristen 2 BPK PENABUR (SMUK 2
BPK PENABUR).

Seiring dengan berkembangnya usia, SMUK 2 BPK PENABUR sudah berhasil
menghasilkan lulusan yang potensial dan berprestasi, hal ini di buktikan dengan bertambahnya
jumlah lulusan yang diterima di berbagai universitas favorit negeri dan swasta, sehingga

akreditasi SMUK 2 BPK PENABUR berhasil di pertahankan terakreditasi ‘“Disamakan”.
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Dengan berkembangnya SMUK 2 BPK PENABUR tersebut maka pada tahun ajaran
2006/2007 untuk angkatan baru diberlakukan waktu belajar yang baru dari yang sebelumnya
dilaksanakan petang hari, saat itu mulai diberlakukannya jam belajar pagi hari yang dimulai
dari pukul 07.00-12.10. Selang 1 tahun dengan semakin berkembangnya SMUK 2 dan jumlah
siswanya maka dilaksanakan peletakan batu pertama dalam pembangunan gedung SMAK 2
BPK PENABUR yang beralamat di jalan Dursasana no.8, Bandung yang Kkini berdampingan
dengan gedung SMAK 1 BPK PENABUR Bandung di dalam kompleks BPK PENABUR
Pasirkaliki. Pembangunan gedung tersebut memakan waktu 1,5 tahun dan dan dapat digunakan
secara maksimal pada tahun ajaran 2008/2009 dimana diberlakukannya jam belajar baru yang
berlaku hingga saat ini yaitu pada pukul 07.00-14.30 dari hari senin hingga jumat, dengan
demikian terjadi perubahan nama kembali menjadi SMAK 2 BPK PENABUR Bandung yang
kini sudah terakreditasi “A” (96,09).

SMAK 2 BPK PENABUR menjadi sebuah learner centered education, dimana SMAK
2 menjadi tempat belajar yang menyenangkan dan memiliki standar pendidikan nasional yang
melengkapi siswa dengan kemampuan sosial, kepemimpinan, dan keterampilan hidup sehingga
bisa menjadi lulusan yang mengimplementasikan nilai-nilai kristiani dan berkembang di
perguruan tinggi dan masyarakat ketika sudah lulus.

Kepemimpinan SMAK 2 BPK PENABUR Bandung saat ini di percayakan kepada
kepala sekolah Bapak Felix Lee, S.T., M.Kom. dengan wakil kepala sekolah kurikulum Bapak
Ivan Valiandy, S.E. dan wakil kepala sekolah bidang kesiswaaan Bapak Reinmart M. Imanuel,
S.Pd. Pada masa pandemi, SMAK 2 melakukan sebuah program inovasi dengan Program
Project Next yang dilaksanakan terhadap siswa kelas X, dimana SMAK 2 BPK PENABUR
bekerja sama dengan Universitas Maranatha. Program Project Next merupakan sebuah
program edukasi yang memfasilitasi siswa agar dapat merasakan suasana belajar dan
mendapatkan gambaran mengenai jurusan yang akan ditempuh sehingga siswa tidak akan salah
mengambil jurusan ketika memasuki masa kuliah.

Program ini diadakan dengan menyelenggarakan kelas-kelas sesuai prodi dari
Universitas Maranatha, seperti arsitektur, design interior, hukum, kedokteran, dan lainnya yang
akan diikuti oleh siswa kelas X hingga XII. Saat ini SMAK 2 BPK PENABUR tidak hanya
bekerja sama dengan Universitas Maranatha dalam memberikan pengalaman belajar di jenjang
perguruan tinggi, namun juga berkolaborasi dengan universitas lainnya untuk memberikan
program berkelanjutan dalam memastikan karir siswa-siswi SMAK 2 dengan passion dan
talent mereka masing-masing. Profil lulusan SMAK 2 BPK PENABUR Bandung bisa dilihat

dalam gambar di bawah ini:
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1.4.2 Logo dan Slogan SMAK 2 BPK Penabur Bandung
SMAK 2 BPK PENABUR Bandung sendiri terdiri dari 2 logo yaitu logo yayasan BPK

PENABUR dan juga logo karakter SMAK 2 dengan slogan B.l.S.A. Masing-masing dari logo
tersebut memiliki arti dan maknanya tersendiri, logo yayasan BPK PENABUR dilambangkan
dengan salib berwarna merah yang mengartikan darah Yesus, buku berwarna kuning
mengartikan terang pelita, perisai berwarna biru mengartikan kesehatan, dan perisai luar
berwarna perak mengartikan kesucian, dan tulisan dibawah logo IMAN, ILMU, dan
PELAYANAN vyang berarti menjadi lembaga pendidikan kristen yang mengembangkan
potensi peserta didik yang unggul berdasarkan, iman, ilmu, dan pelayanan. Sedangkan slogan
B.1.S.A. merupakan akronim dari : B = Believe in God (percaya kepada Tuhan), | = Impactful
(berdampak), S = Strive for Excellence (berusaha menjadi unggul), A = Attitude (berperilaku
dan bersikap baik), motto slogan tersebut menjadikan sebuah karakter dan panduan SMAK 2
BPK PENABUR Bandung dalam mencapai visi dan misi. logo tersebut.

1 SMAK?Z

g’ BPK PENABUR

A 4
v~ S
) . .
PRy Beuevencoo = |meRCTFUL = EF,'.EEREEF.EE RArrimuoe

Gambar 1.2 Logo Digital SMAK 2 BPK PENABUR Bandung
Sumber: Tata Usaha SMAK 2 BPK PENABUR Bandung



Gambar 1.3 Logo Profil SMAK 2 BPK PENABUR Bandung
Sumber : Tata Usaha SMAK 2 BPK PENABUR Bandung

1.4.3 Visi dan Misi SMAK 2 BPK Penabur Bandung

SMAK 2 BPK PENABUR Bandung memiliki Visi dan Misi sebagai mana lembaga
pendidikan lainnya. Visi dan misi menjadi suatu hal yang penting bagi sebuah organisasi agar
dapat mengetahui tujuan, mampu berkembang, dan mempertahankan organisasinya. Dalam hal
ini SMAK 2 BPK PENABUR Bandung memiliki Visi dan Misi yaitu:

Visi:

“Berlandaskan Iman, Ilmu dan Pelayanan menghasilkan lulusan yang berkualitas,

kreatif, dan Inovatif”.

Muisi:

1. Menggali serta mewadahi potensi siswa

2. Membekali siswa dengan berbagai pengetahuan melalui pengajaran yang berkualitas.

3. Mengembangkan kreativitas siswa
4. Menanamkan disiplin siswa
5

Menanamkan nilai-nilai Kristiani sebagai suatu landasan pertumbuhan karaktersiswa.
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1.4.4 Lokasi Sekolah SMAK 2 BPK Penabur Bandung
SMAK 2 BPK Penabur Bandung sendiri beralamat di Jalan Dursasana No.8, Kelurahan

Pamoyanan, Kecamatan Cicendo, Kota Bandung, Jawa Barat.
Selain itu SMAK 2 BPK PENABUR Bandung memiliki akun sosial media instagram dan
website yang bisa di akses dibawah ini:

Website : www.smak2bpkpenabur.sch.id

Instagram : smak2bpkpenabur
Peta Lokasi SMAK 2 BPK PENABUR Bandung:

Q Sekolah disekitar SMAS BPK 2 PENABUR
§ -~ 5 , l 2
o % » -
N, £ 3 ¢ o-10
e, M 3 c 4 3
Yo = 3 g+ R ) 10-100 g
3 ‘ 13 2 -
3 g M o}
balajaran . TPUpandu \\o‘iﬂ;km ""i’;%‘:}‘l‘/
H§————————3
i
: Tamansatl
Pan Vdlla 3 i G 3
g \ 4:>‘! o | 24 3
- 2 - Abdul” . 3
5 Sirnaroga t s _-; — -Ryvar z
d/d/"'a,, - % 3 % s | 5o &
% —iPasnr Kaliki ] £
- 248 LA et [+ & <
0 Abdul Rahma 5% g ° | —
Istraneqgar: % )p 5“ T " - 1 +
Jalgy; Ko % 29" 2 2 : i 3
> 7% ) @ i . vl ~ k
q ol 2 & s 372 7 o " * oz
| &k @5, by w© = 2 T Aceh
S0 \\ Pagy, & At e 5 g Leaflet | Arcgis,Openstreetmap

Gambar 1.4 Peta Lokasi SMAK 2 BPK PENABUR Bandung
Sumber: Data Sekolah Kemendikbud (2024)

1.4.5 Struktur Organisasi SMAK 2 BPK Penabur Bandung
Struktur Organisasi SMAK 2 BPK Penabur Bandung bisa dilihat dalam organigram di

bawah ini:
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YAYASAN BPK PENABUR .
BANDUNG ¥

ORGANIGRAM SMAK 2 BPK PENABUR BANDUNG
TAHUN PELAJARAN 2023/2024

DINAS PENDIDIKAN
PROV. JAWA BARAT

IVAN VAUANDY, $.E
WAKIL KEPALA SEKOLAH
URUSAN KURIKULUM

ERNEST TANUMIMARDIA, SE
WAKIL KEPALA SEKOLAH
| URUSAN SARPRAS

DESY CHRISTIAN Y.H.,S.Pd.
TENTIS PBM

MARTA RAHAYU, S.AP.
TENTIS EKSTRA & LSP IPA

FABIANUS KEVIN N.P, S.Pd.
TENTIS EKSTRA & LSP IPS

DAVID TANUWLAYA, 5.1
TENTIS EVALUASI KELAS X

ALEX SENTOSO, 5.Pd.
TENTIS EVALUAS! KELAS X

FREDDY TIUATIA, 5.T.
TENTIS EVALUASI KELAS Xil

WALI KELAS

) SMAK 2 BPK PENABUR

Dra. THEODORA ELSA H.
KIL KEPALA SEKOLAH
| URUSAN HUMAS

REINMART 1. M., S.Pd.
WAKIL KEPALA SEKOLAH
| URUSAN KESISWAAN

IRENE, S.Psl

SILVIA MOLLE, 5.51
TENTIS KETERTIBAN
KLS X

ADHIKA PRATAMA, S.Pd
TENTIS KETERTIBAN KLS X

PENATA USAHA

BUDI SETIAWAN
TINALIA, S.KOM.
DESSY CHRISTINE N, S.E.
PETRUS HASAN, S.T.
MARTA WIBOWO, S.AP.
CHRISTIENE KURNIA

DEDE INDRA, S.Pd.
TENTIS KETERTIBAN KLS X1

INDRA PURNAMA D., S.Pd.
TENTIS KETERTIBAN KLS XI

SUJANA
ANDRIYANTO, S.T.

Dra. THEODORA ELSA H.
TENTIS KETERTIBAN KLS X

ANNA ASI KARWAYU, 5.5.
TENTIS KETERTIBAN KLS X1l

IRENE, S.Psi.
TENTIS PEMBINA OSIS 1

DAVID TANUWUAYA (MATEMATIKA)

o
TENTIS PEM

BIMBINGAN DAN KONSELING

PESERTA DIDIK SMAK 2 BPK PENABUR

Gambar 1.5 Organigram SMAK 2 BPK PENABUR Bandung
Sumber : Tata Usaha SMAK 2 BPK Penabur Bandung (2024)

1.5 Batasan Penelitian

Dalam penelitian ini memiliki beberapa batasan yang hanya berfokus pada :

a. Penelitian ini hanya berfokus pada variable Experiential Marketing terhadap minat

kuliah.

b. Fokus penelitian ini adalah Program Campus Visit UNPAR 2023

c. Penelitian ini dibatasi hanya dengan populasi yang mengikuti kegiatan Campus Visit

yang dilaksanakan pada tahun 2023 bulan September lalu sejumlah 150 siswa dan siswi
dari SMAK 2 BPK Penabur Bandung.

d. Penelitian ini dilakukan dengan subjek penelitian siswa-siswi SMAK 2 BPK
PENABUR kelas XII tahun ajaran 2023/2024 dan penelitian dilaksanakan pada tahun

2024.
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