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BAB 4  

PENUTUPAN 

4.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian tentang rancangan strategi Je Carshoot dengan 

menggunakan teknik analisis lingkungan internal dan eksternal, dapat disimpulkan 

hasil dari penelitian yang telah dilakukan berdasarkan identifikasi masalah adalah 

sebagai berikut : 

1. Berdasarkan hasil analisis internal dan eksternal, Je Carshoot telah menerapkan 

strategi best cost provider untuk bersaing dalam pasar fotografi otomotif yang 

sudah banyak dikenal. Je Carshoot dapat memberikan kualitas terbaik yang 

sesuai dengan keinginan konsumen dengan harga yang lebih kompetitif dan 

dapat menarik perhatian dan membangun loyalitas konsumen. Pendekatan 

kreatif dan inovatid juga menjadi salah satu strategi dalam menjaga relevansi 

dan daya tarik di mata konsumen.  

2. Berdasarkan hasil analisis penelitian, Je Carshoot perlu mengadopsi strategi 

focused differentiation dengan menargetkan pecinta otomotif di Jakarta dan 

Bandung untuk meningkatkan daya saing. Selain itu, Je Carshoot juga perlu 

meningkatkan awareness melalui media sosial dan berpartisipasi dalam 

komunitas otomotif dengan tujuan menarik konsumen baru. Je Carshoot juga 

dapat meningkatkan awareness dengan melakukan promosi yang menarik dan 

aktifitas offline pada event otomotif sehingga dapat meningkatkan visibilitas, 

membangun kepercayaan konsumen dan mengoptimalkan pertumbuhan bisnis. 
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4.2 Rekomendasi 

1. Bagi peneliti  

Bagi peneliti dengan menemukan temuan data ini, membantu dalam 

melakukan identifikasi pasar yang tepat serta dapat lebih menerapkan 

strategi efektif untuk mencapai pasar yang dituju. Dengan terjadinya ini, 

membuat peneliti dapat memberikan strategi terbaik dalam penerapan 

strategi di Je Carshoot. 

2. Bagi perusahaan 

Je Carshoot dapat memanfaatkan media sosial Instagram untuk 

meningkatkan awareness dalam masyarakat. Je Casrhoot juga bisa 

melakukan pengembangan ide yang lebih kreatif dan inovatif untuk 

meningkatkan penjualan di Jakarta dan Bandung.  Je Carshoot juga dapat 

memanfaatkan partisipasi dengan komunitas offline untuk menjangkau 

konsumen baru. 

3. Bagi peneliti selanjutnya 

Penelitian yang diambil sekarang dapat berubah dengan keadaan di 

masa sekarang, sehingga untuk peneliti selanjutnya dapat memberikan 

dan menambahkan faktor dan variabel yang belum teruji. Langkah yang 

harus diambil harus menggunakan data dengan sumber yang relevan agar 

dapat merepresentasikan lebih akurat.  

4.3 Implikasi 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi Je Carshoot selaku 

objek dalam penelitian ini. Hasil penelitian ini dapat dimanfaatkan sebagai bahan 
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untuk pertimbangan mengenai pemilihan strategi untuk meningkatkan penjualan. 

Berdasarkan hasil penelitian maka dapat dikemukakan implikasi manajerial dari 

penelitian ini adalah :  

1. Pengembangan target konsumen baru khususnya pada konsumen super car, 

Je Carshoot perlu melakukan pendekatan dengan cara mengikuti event 

ataupun bergabung dalam komunitas super car. Dengan mengikuti komunitas 

tersebut, Je Carshoot dapat menambah wawasan yang dapat membantu dalam 

pengembangan strategi pemasaran yang lebih tepat dan efektif untuk 

konsumen super car. 

2. Melakukan kolaborasi dengan artis yang memiliki kegemaran dalam bidang 

otomotif lewat platform media sosial dan mempromosikannya sehingga dapat 

menjangkau pengikut mereka. Selain itu, kolaborasi tersebut dapat 

meningkatkan awareness dan engagement yang lebih tinggi serta menguatkan 

citra merek dari Je Carshoot. 

3. Je Carshoot dapat menggunakan konten edukasi sebagai strategi dalam 

menarik konsumen baru yang berpotensial. Dengan begitu, Je Carshoot bisa 

membuat konten yang tidak hanya mengedukasi tetapi juga menarik dan 

relevan bagi konsumen sehingga dapat berdampak positif dalam jangka yang 

panjang bagi perusahaan. 
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