BAB 4

KESIMPULAN, REKOMENDASI DAN IMPLIKASI

4.1 Kesimpulan

Instagram Advertising memiliki pengaruh positif signifikan terhadap Minat Beli
Properti Gland Ciwastra di Perusahaan Priority Project Indonesia. Terutama pada
dimensi context, communication, collaboration dan connection. Hal ini
menandakan bahwa minat beli followers Instagram dari Priority Project Indonesia,

dapat dipertimbangkan berbagai hal terkait dimensi Instagram Advertising tersebut.

4.2 Rekomendasi

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan penelitian, penulis memberikan
berbagai rekomendasi yang dapat digunakan untuk meningkatkan minat beli di
Properti Gland Ciwastra di Perusahaan Priority Project Indonesia.

1. Priority Project Indonesia dapat meningkatkan aktivitas Instagram
Advertising pada dimensi collaboration, dimana pada dimensi ini termasuk
kedalam kategori rendah dikarenakan tanggapan followers atau viewers tidak
setuju mengenai banyaknya /like, komentar dan share dari konten yang
diberikan oleh perusahaan.

2. Priority Project Indonesia dapat meningkatkan minat beli properti Gland
Ciwastra Park Bandung, dikarenakan dari hasil penelitian ini ditemukan
beberapa indikator minat beli dengan kategori rendah, maka dari itu dengan

hasil penelitian ini dapat dijadikan bahan evaluasi bagi perusahaan.
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4.3 Implikasi

Berdasarkan hasil penelitian, terdapat beberapa implikasi penelitian yang

diperoleh dari penelitian ini di antaranya adalah:

1. Bagi pihak Perusahaan Priority Project Indonesia, penelitian ini diharapkan
dapat memberikan masukan juga pengembangan lebih lanjut yang berkaitan
dengan peningkatan minat beli di media sosial Instagram. Dalam hasil
hipotesis penelitian ini menunjukan bahwa Instagram Advertising
berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli properti Gland Ciwastra Park
Bandung di Priority Project Indonesia, maka dari itu Priority Project
Indonesia dapat meningkatkan kegiatan Instagram Advertising ditandai pada
dimensi collaboration banyaknya viewers/followers beranggapan bahwa like,
share dan komentar dalam kategori rendah, hal ini dapat menjadi acuan untuk
Priority Project Indonesia meningkatan kualitas dalam postingan konten
properti Gland Ciwastra Park Bandung di Instagram Advertising Priority
Project Indonesia. Salah satunya dengan membuat konten Instagram
Advertising yang meningkatkan pada content engagement, dengan begitu
dapat menghasilkan kualitas konten yang baik mengenai produk properti
Gland Ciwastra Park Bandung. Selain itu juga Priority Project diharapkan
dapat mempertahankan dimensi communication, hal ini dikarenakan nilai dari
dimensi communication sangat tinggi pada indikator tersebut. Dengan adanya
konten dengan informasi yang jelas dan product knowledge yang lengkap dan
communication yang tinggi diharapkan dapat memberikan peningkatan

keinginan dalam membeli properti Gland Ciwastra Park Bandung apabila
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perusahaan dapat memberikan konten yang berkualitas dan bermanfaat, serta
membangun komunikasi dan memberikan informasi yang baik.

Diharapkan penelitian ini dapat berguna bagi peneliti selanjutnya, yang mana
penelitian ini dapat menjadi acuan penelitian terkait dengan Instagram
Advertising dan Minat Beli properti, serta disarankan untuk mengembangkan
penelitian ini dengan menambah variabel atau indikator lain yang dapat

mempengaruhi Minat Beli, salah satunya variabel harga.
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