BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Pada Bab V Kesimpulan dan Saran dijelaskan mengenai kesimpulan dan
saran. Kesimpulan merupakan benang merah atau jawaban dari rumusan masalah
yang ditemukan selama penelitian. Saran ditujukan untuk brand Labushky,
pembaca dan penelitian yang selanjutnya. Berikut ini merupakan penjabaran dari

kesimpulan serta saran yang diberikan.

VA1 Kesimpulan
Setelah dilakukan penelitian, terdapat beberapa kesimpulan yang

diperoleh. Kesimpulan ini juga menjawab identifikasi masalah yang telah

ditentukan sebelumnya. Kesimpulan ini akan dijabarkan dalam beberapa poin.

Berikut ini merupakan kesimpulan yang diperoleh dari penelitian yang telah

dilakukan.

1. Usulan kombinasi atribut-level tas laptop Labushky berdasarkan metode
Choice-Based Conjoint (CBC) yaitu harga dengan range Rp500.000,00-
Rp999.999,00 dengan nilai utilitas 64,47. Kemudian design tote bag
dengan nilai utilitas 19,39. Kemudian material kulit asli dengan nilai utilitas
59,99. Kemudian warna abu-abu dengan nilai utilitas 1,57. Kemudian
aksesoris ritsliting dengan nilai utilitas 7,81. Kemudian compartments lima
dengan nilai utilitas dengan 4,82. Terakhir, ukuran
33,1cmx30,6cmx12,7cm dengan nilai utilitas 1,24. Usulan kombinasi
atribut-level tas laptop Labushky berdasarkan penggabungan level-level
yang memiliki nilai utilitas tertinggi pada setiap atribut.

2. Nilai share of preference pada usulan kombinasi atribut-level tas laptop
Labushky yaitu 48,65%. Nilai share of preference untuk usulan kombinasi
atribut-level tas laptop Labushky memiliki nilai yang paling besar

dibandingkan alternatif produk lainnya.
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Saran

Pada subbab ini diberikan saran yang ditujukan untuk pihak Labushky.

Selain itu, saran ini juga dapat diperuntukan untuk penelitian selanjutnya. Berikut

ini merupakan saran yang diberikan berdasarkan dari hasil penelitian yang telah

dilakukan.

1.

Pihak Labushky dapat menerapkan usulan kombinasi atribut-level yang
dirancang pada tas laptop yang akan diproduksi.

Penelitian selanjutnya sebaiknya mempertimbangan faktor lain yang
memengaruhi preferensi konsumen ketika mengidentifikasi atribut dan
level.

Penelitian selanjutnya sebaiknya mempertimbangkan kelas sosial dalam
menentukan usulan kombinasi atribut-level.

Penelitian selanjutnya dapat melakukan external validity atau perhitungan
share of preference aktual pada usulan kombinasi atribut-level tas laptop
Labushky.
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