BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Bagian ini memaparkan kesimpulan dari penelitian yang telah dilakukan

dan juga memaparkan saran dan masukan kepada pemilik NGASEP.ID dan

peneliti-peneliti selanjutnya yang hendak mengutip dan meneliti pengaruh variabel

bebas terhadap variabel minat beli konsumen.

VA

Kesimpulan

Berdasarkan proses identifikasi masalah, perumusan rumusan masalah,

studi literatur, pengumpulan dan pengolahan data serta melakukan analisis

terhadap data penelitian dapat dirumuskan kesimpulan penelitian yang digunakan

untuk menjawab masalah dalam penelitian. Kesimpulan dalam penelitian ini

adalah sebagai berikut :

1.

Variabel produk terbukti secara parsial memberikan pengaruh yang
signifikan terhadap minat beli konsumen produk ricebow/ dan daging asap.
Variabel Harga juga terbukti secara parsial memberikan pengaruh
signifikan terhadap minat beli konsumen terhadap produk ricebow!/ dan
daging asap. Variabel tempat dan promosi tidak memberikan pengaruh
secara parsial minat beli konsumen namun penelitian ini menemukan
bahwa keempat variabel independen yang terdapat dalam model penelitian
ini secara simultan atau bersama-sama memberikan pengaruh yang
signifikan terhadap minat beli konsumen. Berdasarkan hal ini dapat
disimpulkan bahwa konsumen cenderung akan memiliki minat beli yang
tinggi terhadap produk ricebow! atau daging asap apabila produk atau
harga dari ricebow/ atau daging asap sesuai dengan ekspektasi konsumen.
Diberikan tiga buah usulan perbaikan yang terdiri dari usulan perbaikan
terhadap elemen pembangun produk mulai dari penambahan pilihan porsi
daging normal dan daging dengan porsi yang lebih besar atau jumbo.
Adapun usulan perbaikan lainnya adalah penambahan varian sambal
untuk menemani produk ricebowl/ atau daging asap se’i sapi, dan
penambahan variasi produk pada kedai NGASEP.ID. Usulan terakhir yang
diberikan kepada pemilik NGASEP.ID adalah melakukan perbaikan

terhadap komposisi dan penataan produk yang ditujukan agar penampilan
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produk nantinya akan menjadi lebih baik dan menggugah selera konsumen
yang melihatnya sehingga secara tidak langsung akan meningkatkan minat

beli konsumen terhadap produk tersebut.

V.2 Saran

Berdasarkan penelitian yang sudah dilakukan dapat dirumuskan beberapa
saran penelitian untuk pemilik NGASEP.ID dan untuk peneliti selanjutnya:
1. Pemilik Ngasep.ID diharapkan dapat menerapkan seluruh usulan
perbaikan secara langsung ataupun bertahap dan terus melakukan evaluasi
terhadap proses perbaikan tersebut untuk mengidentifikasi peningkatan minat beli
pada kedai Ngasep.ID.
2. Penentuan model penelitian yang meneliti minat beli konsumen dapat
menggunakan berbagai jenis referensi literatur dan sumber buku terbaru agar
dapat memperoleh atribut yang lebih tepat dan akurat.
3. Model penelitian yang telah dirumuskan masih dapat dikembangkan dan
disempurnakan. Adapun saran peneliti terhadap peneliti selanjutnya adalah
melakukan pembelajaran dan pendalaman lebih lanjut terhadap jurnal penelitian
yang memiliki nilai 72 yang lebih baik. Hal ini dapat dilihat dari nilai koefisien
determinasi yang menyebutkan bahwa model penelitian minat beli Ngasep.ID saat
ini masih di angka 67.9% yang berarti masih terdapat 32,1 % variabel independen
lainnya yang dapat mempengaruhi minat beli konsumen terhadap kedai daging

asap seperti Ngasep.ID.
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