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BAB IV 

KESIMPULAN 

Korean wave, atau yang juga dikenal sebagai Hallyu, telah mengalami 

perkembangan yang pesat di Indonesia dalam beberapa tahun terakhir. Korean 

wave telah menjadi fenomena global yang mencakup industri K-pop dan K-drama 

dan telah menarik perhatian masyarakat Indonesia secara luas. Dampak dari Korean 

wave ini menciptakan minat yang meningkat dalam hal-hal yang berkaitan dengan 

budaya Korea, termasuk makanan, fashion, gaya hidup, dan kecantikan (K-beauty). 

Pengaruh Korean wave yang membawa K-pop dan K-drama telah meluas ke 

berbagai aspek gaya hidup masyarakat Indonesia, termasuk makanan, pakaian, dan 

gaya hidup secara umum. Selain makanan dan fashion, Korean wave juga 

mempengaruhi gaya hidup secara keseluruhan. Banyak orang Indonesia yang 

tertarik dengan kosmetik dan perawatan kulit ala Korea, seperti penggunaan produk 

skincare Korea dan teknik perawatan kulit yang terkenal di Korea Selatan. Musik, 

tarian, dan budaya pop Korea juga memiliki penggemar yang setia di Indonesia, 

dengan konser dan pertunjukan K-pop yang sering diadakan di negara ini. 

Dengan adanya pengaruh Korean wave yang semakin berkembang di 

Indonesia, dapat dilihat bahwa budaya Korea telah memberikan kontribusi yang 

signifikan dalam membentuk gaya hidup masyarakat Indonesia. Hal ini 

menunjukkan daya tarik dan pengaruh yang kuat dari industri hiburan Korea 

terhadap masyarakat di berbagai belahan dunia, termasuk Indonesia. Ketertarikan 

masyarakat Indonesia yang sangat tinggi terhadap K-pop dan K-drama seperti yang 

sudah disebutkan sebelumnya tentu memberi pengaruh bagi perusahaan asal Korea. 
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Antusiasme yang tinggi dari masyarakat Indonesia kepada K-drama menciptakan 

sebuah citra atau pandangan tersendiri terhadap budaya serta negara Korea Selatan 

secara keseluruhan. Mulai penampilan dari aktor dan aktris yang cantik dan 

memiliki kulit yang sehat, serta product placement yang dilakukan oleh merek-

merek kecantikan asal Korea Selatan. Hal ini tentu menciptakan sebuah persepsi 

mengenai produk-produk kecantikan dari Korea. Pada penelitian ini, fenomena ini 

dijelaskan oleh teori country of origin. Di mana individu telah memiliki persepsi 

tersendiri mengenai suatu negara (dalam hal ini Korea Selatan dengan kulit yang 

sehat), yang menyebabkan individu tersebut memiliki kepercayaan terhadap 

produk-produk dari negara tersebut karena dianggap memiliki kualitas yang baik. 

Selain K-drama, K-pop juga berperan penting dalam menciptakan persepsi yang 

positif mengenai Korea Selatan. Hadirnya boyband Korea Selatan seperti BTS di 

Indonesia menciptakan sebuah kelompok penggemar atau yang biasa disebut 

sebagai fanbase. Di dalam fanbase ini akan tercipta hubungan parasosial antara 

penggemar dengan idolanya. Hubungan parasosial ini menciptakan keterikatan 

yang erat antara penggemar dengan idolanya. Sehingga, munculnya keinginan dari 

penggemar untuk membeli produk-produk yang berhubungan dengan idolanya 

tersebut. Karena itu, seperti yang telah disebutkan sebelumnya, banyak merek-

merek seperti Laneige, Innisfree, dan Sulwhasoo yang merekrut brand ambassador 

atau bekerja sama dengan idol atau grup band Korea Selatan. Hal ini dapat 

mempengaruhi penjualan serta popularitas merek tersebut di mata para 

penggemarnya. 
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Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, peneliti menyimpulkan 

bahwa Korean wave memberikan kontribusi dalam bentuk pengenalan budaya 

Korea yang mendorong minat masyarakat terhadap produk-produk dari Korea 

Selatan, termasuk produk AmorePacific. Pemanfaatan fenomena Korean wave oleh 

AmorePacific dilakukan melalui penunjukkan idol-idol  Korean wave sebagai 

brand ambassador, product placement di drama-drama Korea yang populer, serta 

kolaborasi dengan musisi atau grup band asal Korea Selatan. Hal ini terbukti efektif 

dalam meningkatkan aktivitas bisnis dari merek-merek AmorePacific, sebab 

dengan dilakukannya hal-hal tersebut, AmorePacific mendapatkan lebih banyak 

perhatian dan lebih dikenal oleh masyarakat termasuk di Indonesia. Dengan begitu, 

masyarakat akan lebih tertarik untuk membeli produk-produk dari merek-merek 

AmorePacific karena asosiasi yang dimilikinya 
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