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BAB IV

KESIMPULAN

Melihat dari seluruh penelitian yang telah dilakukan didasari dengan

pertanyaan penelitian “Bagaimana Netflix Series “Street Food Asia” mendukung

upaya Gastrodiplomasi Korea Selatan?”, maka disimpulkan bahwa Netflix dapat

menjadi aktor diplomasi yang mampu mendukung peningkatan soft power Korea

Selatan dalam bidang gastrodiplomasi. Di tengah perkembangan teknologi saat

ini, masyarakat tentu berketergantungan dengan penggunaan internet dalam

kehidupan sehari-hari. Sebagai upaya dari pengembangan teknologi yang

dilakukan negara, negara pun mempergunakan teknologi sebagai media informasi

dan dalam berdiplomasi. Korea Selatan sebagai negara yang memiliki kemampuan

dalam bidang soft power yaitu Hallyu, berupa budaya populer modern yang

banyak digemari oleh masyarakat dunia. Korea Selatan bekerja sama dengan

Netflix agar soft power negara semakin mudah dijangkau oleh masyarakat

internasional. Netflix menjadi platform yang baik untuk menunjukkan berbagai

macam budaya sebagai upaya dari diplomasi dan gastrodiplomasi dengan

penyediaan konten pengenalan budaya dalam bidang makanan dan kuliner. Netflix

Series “Street Food: Asia” yang merupakan serial original dari Netflix menjadi

topik kajian sebagai faktor pendukung yang cukup besar dalam gastrodiplomasi

Korea Selatan. Melihat dari upaya yang telah dilakukan oleh pemerintah Korea

Selatan tidak memiliki dampak berkelanjutan, sehingga dengan adanya kerjasama

Pemerintah Korea Selatan dengan Netflix dapat mendukung pengupayaan

Gastrodiplomasi Korea Selatan. Melalui Netflix Series “Street Food: Asia”
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Episode 6: Seoul, South Korea mengakibatkan banyak masyarakat global yang

tertarik untuk datang ke Korea Selatan dan mengunjungi serta mencoba

makanan-makanan yang ditampilkan dalam serial tersebut. “Street Food: Asia”

merupakan serial yang memberikan pengenalan makanan dengan cukup

deskriptif, sehingga masyarakat global pun dapat mengenal Korea Selatan dari

budaya makanan melalui serial tersebut. Hal ini pun mendukung berbagai upaya

pengembangan dan pengenalan makanan yang seharusnya dilakukan oleh

Pemerintah Korea untuk menunjukkan bahwa makanan dapat menjadi media

dalam berdiplomasi yang baik serta diplomasi melalui platform media sosial dapat

meningkat keefektifan dan efisiensi negara dalam mendiplomasikan berbagai

aspek negara.

Dalam melakukan penelitian ini penulis menyadari adanya kesulitan untuk

memperoleh informasi dari berbagai situs resmi terkait program-program yang

telah dilakukan oleh negara Korea Selatan secara lebih detail dan rinci. Penulis

juga kesulitan untuk mengumpulkan data terkait lebih banyak informasi mengenai

serial Netflix secara khusus dalam bidang makanan yang didukung oleh

pemerintah Korea Selatan sendiri dalam kerjasama yang dilakukan. Berbagai

laporan data dan penelitian akademisi juga banyak menggunakan bahasa asing

dalam penulisannya, sehingga penulis merasa kesulitan untuk menerjemahkan

atau menggali informasi lebih lanjut terkait data-data dari situs Pemerintah Korea

Selatan. Untuk penelitian berikutnya penulis menyarankan untuk lebih mencari

sumber ataupun melakukan penelitian dengan program-program Gastrodiplomasi

yang lebih banyak menerima dukungan dan mengalami progress kinerja yang

lebih banyak informasi agar mempermudah proses analisis.
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