BAB 6
KESIMPULAN DAN SARAN

6.1 Kesimpulan Penelitian

Berdasarkan hasil penclitian yang telah dilakukan dalam skripsi ini, dapat diperoleh beberapa
kesimpulan sebagai berikut:

1.

(@

Pengambilan data pada Twitter dapat dilakukan dengan memanfaatkan bantuan library Twint
di mana library ini dapat digunakan tanpa API. Pengambilan data Twitter melalui library ini
perlu dilakukan secara berulang apabila diperlukan data yang lebih banyak karena data yang
dapat diperoleh melalui library ini merupakan data real time.

. Pada penelitian ini deteksi influencer dapat berhasil dilakukan dengan melalui beragam cara

seperti memanfaatkan komponen Twitter dan perhitungan sentralitas. Penggunaan komponen
yvang dimiliki seorang pengguna Twitter seperti rata-rata likes, rata-rata reply, dan rata-rata
retweet dapat dimanfaatkan sebagai asumsi awal untuk menduga kandidat influencer.

. Implementasi Social Network Analysis untuk mendeteksi influencer di media sosial Twitter

dilakukan dengan cara memvisualisasikan jaringan yang terbentuk dari interaksi antar peng-
guna Twitter berdasarkan hasil perhitungan sentralitas seperti degree centrality, betweenness
centrality, dan closeness centrality.

Hasil analisis yang telah dilakukan terhadap 3 jenis perhitungan sentralitas menunjukkan
bahwa perhitungan sentralitas yang lebih sesuai untuk digunakan pada studi kasus yang
sedang diteliti adalah perhitungan degree centrality dan closeness centrality. Hasil perhitungan
dan visualisasi graf berdasarkan nilai betweenness centrality cenderung menunjukkan ciri-
ciri seorang buzzer dibandingkan seorang influencer sehingga tidak dapat digunakan untuk
mendeteksi influencer dalam jaringan.

. Hasil penelitian menunjukkan bahwa topik diskusi antar pengguna yang terjadi di Twitter

dengan studi kasus pemilihan presiden tahun 2024 menunjukkan bahwa pengguna Twitter
secara umum lebih dominan membicarakan tokoh-tokoh politik dan partai politik di Indonesia
saat ini.

6.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan pada skripsi ini, terdapat beberapa saran untuk
pengembangan penelitian selanjutnya sebagai berikut:

1.

Dalam proses analisis data Twitter yang telah diperoleh, dapat terlihat bahwa topik diskusi
dan interaksi antar pengguna dapat berbeda tergantung siapa saja pengguna yang terlibat dan
waktu penarikan data. Hal tersebut menarik untuk dianalisis lebih lanjut untuk mengetahui
siapa orang yang berperan penting dalam jaringan dan hal apa yang sedang hangat didiskusikan
dalam jaringan pada waktu tertentu. Untuk dapat memperoleh hasil analisis yang lebih
informatif dan menarik, penarikan data Twitter disarankan dilakukan secara berkala pada
rentang waktu tertentu sehingga diperoleh data yang lebih beragam.

. Komponen Twitter seperti jumlah likes, reply, dan retweet merupakan beberapa hal yang

dapat memengaruhi apakah seorang pengguna Twitter dapat disebut sebagai influencer.
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Komponen-komponen ini menarik untuk diteliti lebih lanjut karena dalam praktiknya, jumlah
respon dari pengguna terhadap suatu unggahan yang dibagikan di media sosial merupakan
suatu hal yang sangat berharga bagi seorang influencer. Oleh karena itu dalam pengembangan
penelitian selanjutnya, disarankan dapat dilakukan analisis lebih lanjut terkait hubungan
tiap komponen dengan perhitungan sentralitas—misalnya melalui analisis regresi dan/atau
korelasi—agar seluruh komponen dan perhitungan sentralitas dapat dimanfaatkan sebagai
pengukur seberapa berdampak peran seorang influencer di media sosial. Selain itu, hasil
analisis hubungan tiap komponen dengan perhitungan sentralitas dapat dikembangkan lebih
lanjut untuk memprediksi secorang influencer melalui proses klasifikasi dan/atau clustering.
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