BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Pada bagian ini akan dijelaskan mengenai kesimpulan dan saran
penelitian. Kesimpulan akan menjawab rumusan masalah dari penelitian ini,
sedangkan saran yang diberikan ditujukan untuk penelitian serupa. Berikut

merupakan kesimpulan dan saran dari penelitian ini.

V.1 Kesimpulan
Pada bagian ini akan dijelaskan lebih lanjut mengenai kesimpulan dari

penelitian ini. Kesimpulan dari penelitian ini akan menjawab rumusan masalah

yang telah dirumuskan. Kemudian kesimpulan dari penelitian ini juga akan dibuat

berdasarkan hasil analisis dan pengolahan data yang telah dilakukan. Terdapat 2

buah kesimpulan pada penelitian ini, berikut merupakan kesimpulannya.

1. Berdasarkan hasil pengolahan data yang dilakukan didapatkan faktor
perceived monetary value yang berpengaruh secara signifikan terhadap
minat beli dan perceived quality yang berpengaruh secara signifikan
terhadap minat beli melalui perceived monetary value.

2. Terdapat 4 buah usulan perbaikan yang diberikan terhadap variabel
perceived quality dan perceived monetary value. Usulan perbaikan
tersebut meliputi melakukan promosi berupa harga diskon per satuan
produk, membuat program referral, melakukan perbaikan terhadap
kemasan produk dengan menambahkan informasi dan desain, dan
membuat konten berupa video ketika mengkonsumsi produk Baso Fian
TAC dengan menambahkan penjelasan mengenai kualitas produk yang
baik. Kemudian usulan perbaikan untuk kemasan produk memiliki

estimasi biaya sebesar Rp.393.000,00.

V.2 Saran
Pada bagian ini akan diberikan saran untuk penelitian. Saran ini ditujukan
untuk pemilik Baso Fian TAC dan penelitian selanjutnya yang serupa dengan

penelitian ini. Berikut merupakan saran untuk penelitian.
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Pemilik Baso Fian TAC dapat mengevaluasi usulan perbaikan yang
dirancang pada penelitian ini untuk meningkatkan minat beli Baso Fian
TAC dengan mengembangkan dan menyesuaikan dengan kondisi.
Sebaiknya dilakukan evaluasi terhadap usulan perbaikan yang diberikan
pada penelitian lebih lanjut supaya mengetahui dampak dari usulan
tersebut kepada minat beli.

Dilakukan penentuan populasi yang lebih spesifik yaitu konsumen frozen
food non-halal secara daring untuk penelitian selanjutnya agar

mendapatkan hasil yang lebih sesuai dengan objek penelitian.
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