BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Pada bab ini dibahas mengenai kesimpulan dan saran dari hasil penelitian
yang telah dilakukan. Kesimpulan berisi jawaban dari tujuan penelitian. Saran

diberikan untuk penelitian yang serupa kedepannya.

V.1 Kesimpulan
Dalam penelitian rekomendasi warna dan format terhadap efektivitas iklan

pada Shopee berdasarkan eye tracking menghasilkan beberapa poin kesimpulan.

Kesimpulan diberikan untuk menjawab rumusan masalah dari penelitian ini.

Berikut merupakan pemaparannya:

1. Berdasarkan uji two-way repeated measures ANOVA, tidak terdapat faktor
warna dan format serta interaksi antara faktor warna dan format yang
berpengaruh terhadap efektivitas iklan pada data time to first fixation,
fixation duration, dan fixation count.

2. Berdasarkan hasil penelitian, diberikan rekomendasi rancangan iklan pada
halaman strategis Shopee. Rekomendasi iklan dapat menggunakan warna

primer atau sekunder serta konten yang berupa tulisan atau tulisan-foto.

V.2 Saran
Dari kesimpulan yang telah dipaparkan sebelumnya, terdapat beberapa

saran yang dapat diberikan. Saran diharapkan dapat membantu penelitian yang

serupa kedepannya. Berikut merupakan poin-poin saran yang dapat diberikan:

1. Penelitian selanjutnya dapat diteliti faktor-faktor yang belum ada dalam
penelitian ini, seperti faktor durasi kemunculan iklan, bentuk, jumlah iklan,
dan posisi penempatan iklan yang ditampilkan.

2. Objek penelitian selanjutnya dapat menggunakan e-commerce yang lain
selain Shopee, seperti Tokopedia, Lazada, Bukalapak, Blibli, dan

sebagainya.
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3.

Penelitian dilakukan dengan mempertimbangkan penampilan iklan sesuai
dengan algoritma yang menjadi preferensi pengguna pada saat
mengakses Shopee.
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