BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Setelah dilakukan analisis, selanjutnya ditarik kesimpulan dari penelitian
ini untuk menjawab tujuan yang ditetapkan di awal penelitian. Berdasarkan hasil
penelitian juga, disusun beberapa saran yang bertujuan untuk membantu
implementasi model maupun untuk penelitian selanjutnya. Berikut ini merupakan

saran dan kesimpulan dari penelitian ini.

V.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil dari penelitian didapatkan dua kesimpulan utama

sebagai berikut:

1. Model berbasis Convolutional Neural network dapat digunakan untuk
memprediksi gambar berbagai post dari akun-akun instagram coffee shop
yang ada di Indonesia, yang dapat digunakan untuk membantu user
dalam membuat keputusan, terutama berkaitan dengan perencanaan
konten post yang dilakukan oleh akun media sosial coffee shop .

2. Model dapat memprediksi gambar dengan tingkat akurasi 0.96 terhadap
dataset Test 1 dan 0.92 terhadap dataset Test 2 menggunakan arsitektur
CNN VGG16 dan dilakukan modifikasi dataset training, dengan waktu
prediksi kurang dari satu detik untuk setiap gambarnya.

V.2 Saran
Saran yang diberikan bertujuan untuk membantu dalam pengembangan
model dan implementasi model. Berikut ini merupakan beberapa saran yang
diharapkan  dapat membantu user dalam mengembangkan dan
mengimplementasikan model
1. Menggunakan lebih banyak variasi hyperparameter pada classifier dan
training, dan variasi arsitektur model CNN untuk menguji performansi
model.
2. Menggunakan jumlah gambar yang lebih banyak dan bervariasi, untuk

membantu proses belajar model lebih baik, namun menjaga jumlah per
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kategorinya tetap seimbang. Ketidak seimbangan gambar dapat
diselesaikan dengan proses augmentasi, serta jika masih terdapat ketidak
seimbangan dengan selisih yang tidak begitu besar, ukuran performansi
yang dapat digunakan adalah f1 score dibandingkan dengan akurasi.
Model dapat digunakan tidak terbatas pada coffee shop saja, selama
kategori yang digunakan masih berupa atmosfer, produk, Produk User,
dan Quote, model dapat dilatih menggunakan dataset baru untuk
memprediksi gambar. Namun arsitektur model ini dibuat dengan kondisi
dataset awal yang sedikit, sehingga memerlukan uji coba lebih lanjut
untuk melihat performansi model sebelum digunakan.

Mengintegrasikan fungsi lain seperti web scraping untuk mengambil
informasi dari instagram secara langsung tanpa perlu melakukan save

gambar secara manual untuk lebih lanjut meningkatkan efisiensi proses.
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