BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Bab ini akan membahas kesimpulan dan saran dari penelitian yang telah
dilakukan. Kesimpulan merupakan jawaban dari tujuan penelitian. Sedangkan
saran ditujukan untuk penelitian selanjutnya yang membahas topik serupa. Untuk
lebih jelasnya akan dibahas pada subbab berikut.

V.1 Kesimpulan
Berdasarkan penelitan  untuk mengetahui faktor-faktor yang

memengaruhi minat beli komposter secara daring, didapatkan sebuah kesimpulan.

Kesimpulan yang dihasilkan adalah berdasarkan hasil pengolahan data. Terdapat

2 kesimpulan sebagai berikut

1. Terdapat 2 faktor yang memengaruhi minat beli komposter secara daring
yaitu citra merek dan harga. Berdasarkan nilai path coefficient, kedua
faktor memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli tetapi
harga memiliki pengaruh yang lebih besar.

2. Terdapat 7 usulan yang diberikan untuk meningkatkan minat beli
komposter di Rekosistem. Usulan untuk variabel harga adalah dengan
mengganti buku panduan dengan QR code, mencari supplier ember yang
lebih murah, dan membuat konten di Instagram mengenai bahan yang
dipakai serta ketahanan produk (ember dapat digunakan lebih dari satu
kali).Sedangkan untuk variabel citra merek adalah mengikuti aktivitas
seperti workshop atau bazaar, membuat konten di Instagram manfaat
komposter, membuat highlight Instagram mengenai pengalaman
pengguna komposter Rekosistem, membuat konten di Instagram

mengenai kelebihan komposter Rekosistem.

V.2 Saran
Setelah dilakukan penelitian, terdapat beberapa saran. Saran ditujukan
bagi penelitian selanjutnya yang membahas topik serupa. Berikut merupakan

saran tersebut.
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Untuk penelitian selanjutnya, dapat dilakukan pengujian faktor lainnya
yang dapat memengaruhi minat beli komposter secara daring seperti
kualitas produk dan online customer rating.

Untuk penelitian selanjutnya, dapat dilakukan penelitian lebih lanjut

mengenai dampak implementasi dari usulan perbaikan.
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