BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Seiring dengan perkembangan zaman yang semakin maju, tradisi dan
kebudayaan daerah yang dimiliki Indonesia kini menjadi tergerus dan sudah hampir
punah. Dengan dikenal sebagai negara kepulauan yang kaya dengan keindahan dan
keragaman budaya, suku bangsa, dan tradisi dengan ciri khas keunikannya masing-
masing, sangat disayangkan jika hal tersebut tidak dimanfaatkan sedemikian rupa.
Namun, masih minimnya kesadaran terhadap usaha pelestarian kebudayaan daerah
yang mengakibatkan kekayaan budaya semakin sedikit dikenal baik secara lokal
maupun internasional, bahkan oleh warga negara Indonesia itu sendiri,
terkhususnya para generasi milenial. Kehadiran globalisasi ikut turut menambah
faktor yang menyebabkan hal tersebut terjadi karena harus mengikuti zaman.
Adapun dengan kemunculan virus SARS-CoV-2 atau yang dikenal dengan Covid-
19 berasal dari Kota Wuhan, China pada 31 Desember 2019. Virus tersebut
menyebar luas dengan sangat cepat serta tingginya angka kematian yang telah
terjadi. Oleh karena penyebaran virus, dicetuskan menjadi pandemi sebab terus
berlanjut hingga sampai saat ini sudah berlangsung sampai 2 tahun. Hal ini
menyebabkan kemerosotan perekonomian di berbagai negara di dunia, khususnya
Indonesia.

Hal ini perlu diambil langkah dalam memperbaiki perekonomian yang
terjadi akibat kemerosotan yang disebabkan oleh pandemi Covid-19. Disamping itu,

perlunya melestarikan dan membangun ketahanan budaya
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yang lebih kokoh agar tidak punah tergerus dengan adanya perkembangan zaman
yang semakin maju. Langkah tersebut dapat dilakukan melalui diplomasi budaya.
Dalam diplomasi budaya, terdapat strategi nation branding untuk
mempresentasikan sebuah negara dengan sasaran agar menciptakan nilai-nilai citra
yang baik di kancah global lewat pariwisata, perdagangan dan investasi.

Langkah yang diambil Indonesia dalam melestarikan dan membangun
ketahanan budaya yang lebih kokoh agar tidak punah tergerus dengan adanya
perkembangan zaman yang semakin maju yaitu melalui diplomasi budaya dengan
strategi nation branding. Hal tersebut dilakukan melalui Paviliun World Expo yang
diselenggarakan di Dubai, Uni Emirat Arab pada 1 Oktober 2021- 31 Maret 2022.
Pameran ini mengalami penundaan akibat adanya pandemi Covid-19, yang semula
dijadwalkan pada 20 Oktober 2020 — 10 April 2021. Namun, hal tersebut tidak
mengurangi rasa antusiasme untuk datang mengunjungi Dubai Expo 2020. Dapat
dilihat dari upacara pembukaan Paviliun Indonesia (National Day) dimeriahkan oleh
gelaran pertunjukan seni budaya, tari-tarian, dan lagu-lagu yang mewakili berbagai
daerah di Indonesia. Tak hanya itu, terdapat penyanyi Indonesia, Lyodra Ginting
yang turut memeriahkan acara tersebut dengan membawakan lagu Indonesia Pusaka.

Tema yang diambil Indonesia yaitu “Creating the Future, From Indonesia
to the World”, Paviliun Indonesia siap menyambut para investors dan buyers dari
seluruh dunia. Paviliun Indonesia menempati lahan seluas 1.860 m2 dan luas

bangunan sekitar 3.000 m2. Adapun Paviliun Indonesia menampilkan
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tiga zona waktu ‘Yesterday, Today, and Tomorrow’ pada setiap lantai nya. Tiga zona
waktu tersebut memiliki tujuan untuk membuka mata dunia agar dapat melihat
kekuatan pada masa lalu, sekarang, dan masa depan Indonesia sebagai kekuatan
global.
Adapun sebelum bergabung dengan Dubai Expo 2020, Indonesia telah
melihat Uni Emirat Arab sebagai negara strategis pusat bisnis dunia, khususnya di
kawasan Timur Tengah. Hal tersebut membuat Indonesia menggunakan Uni Emirat
Arab sebagai gerbang utama untuk memasuki pasar Teluk Persia dan Timur
Tengah, sehingga ekspor Indonesia ke Uni Emirat Arab merupakan yang terbesar
di Timur Tengah. Disisi lain, relasi Indonesia - Uni Emirat Arab telah terjalin sangat
baik dengan gencar melakukan promosi kebudayaan di kawasan Timur Tengah. Hal
tersebut telah dilakukan Indonesia dengan mengadakan pergelaran seni budaya
untuk memperkenalkan seni, budaya, pameran kerajinan tradisional, kuliner khas,
pameran foto, hingga workshop atau kelas budaya yang dilakukan di salah satu kota
di Uni Emirat Arab. Pergelaran seni budaya tersebut diselenggarakan selama 5 hari
berturut-turut pada tanggal 18 - 22 Februari 2020 bertempat di Bait Al Gharbi,
Cultural Heritage Events Center, Heart of Sharjah.
Setelah penelitian dilakukan maka pertanyaan yang berbunyi “Bagaimana
upaya dari diplomasi budaya yang dilakukan oleh Indonesia sebagai strategi
nation branding di Uni Emirat Arab melalui Dubai Expo 2020?” diperoleh

jawaban sebagai berikut.
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Perlu dipahami bahwa Dubai Expo 2020 merupakan salah satu upaya
Indonesia untuk menyebarluaskan daya tarik pariwisata ke seluruh dunia untuk
memperluas jaringan wisatawan mancanegara. Sehingga, selain mempromosikan
daya tarik budaya, Dubai Expo 2020 juga dilaksanakan oleh pemerintah Indonesia
untuk meningkatkan pertumbuhan ekonomi negaranya melalui sektor industri
perdagangan dan investasi. Namun, dikarenakan keterbatasan jarak, saya
mengalami keterbatasan dalam mengunjungi perhelatan Dubai Expo 2020.

Dapat dilihat bahwa kesuksesan dari upaya diplomasi budaya Indonesia

melalui strategi nation branding yang dilakukan melalui Paviliun Dubai Expo 2020
tak lepas dari peran dan dukungan penuh oleh 22 Kementerian dan lembaga yang
bersinergi bersama 8 pemerintah provinsi. Disamping itu, peran PT Astra
International Tbk., selaku sponsor utama Paviliun Indonesia dan Telkom Indonesia,
Indofood, Mustika Ratu juga turut membantu Pemerintah Indonesia dalam
berpartisipasi pada Dubai Expo 2020. Serta, PT Wijaya Karya selaku kontraktor
untuk Paviliun Indonesia memiliki peran penting dalam kesuksesan tersebut.

Disamping hal tersebut, Kemenparekraf bersama dengan Kementerian dan

Lembaga yang turut membantu Indonesia pada pameran Dubai Expo 2020 dengan
mengeluarkan program Indonesia Spice Up The World (ISUTW) untuk
mensukseskan bidang perdagangan. Terdapat empat pilar yang menjadi konsep
utama pengembangan ISUTW yaitu (1) rempah, produk bumbu, dan pangan olahan,

(2) restoran Indonesia, (3) promosi kuliner, (4) destinasi kuliner di



98

Indonesia. Kemudian, dalam bidang pariwisata, telah diterapkannya destinasi
wisata bersertifikat CHSE  (Cleanliness, Health, Safety, and Environment
Sustainability) dapat memberikan rasa percaya, aman dan nyaman bagi wisatawan
lokal maupun mancanegara sehingga dapat meningkatkan produktivitas pariwisata
nasional untuk memastikan jalannya protokol kesehatan di sektor pariwisata.
Dengan demikian, pencapaian dari upaya diplomasi budaya Indonesia
sebagai strategi nation branding Indonesia yang memiliki tujuan dan kepentingan
Indonesia dalam mengikuti Dubai Expo 2020 adalah mempromosikan potensi alam
Indonesia, memfasilitasi kerjasama pelaku usaha antara Indonesia dan negara lain
dalam bidang impor dan ekspor perdagangan serta investasi. Sehingga, ambisi untuk
menjadikan Indonesia sebagai negara emas di 2045 dapat tercapai seiring
berjalannya waktu. Kemudian yang terpenting adalah upaya membangun
perekonomian Indonesia dari kemerosotan ekonomi akibat terjadinya pandemi

Covid-19 selama 2 tahun belakangan ini dapat terlaksana.

5.2 Saran

Penulis menyadari jika dalam penyusunan penelitian ini masih jauh dari kata
sempurna. Maka, dari penelitian ini ditemukan kendala dalam mendapatkan data real
time yang membuat penulis tidak dapat melaksanakan wawancara secara langsung
dengan mendatangi Paviliun Indonesia yang berada di Dubai Expo 2020. Hal ini
dikarenakan terkendala oleh ruang dan waktu. Oleh karena itu, penulis
mewawancarai salah satu pengunjung Paviliun Indonesia yang merupakan Warga

Negara Indonesia (WNI) yang tinggal di Dubai dengan mewawancarai via daring
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menggunakan platform instagram, namun masih terdapat data yang diperlukan dan
belum sepenuhnya menjawab rumusan masalah dalam penelitian ini. Sehingga,
penulis melakukan wawancara lebih lanjut dengan 5 narasumber yang ikut
berpartisipasi menyukseskan Paviliun Indonesia pada Dubai Expo 2020 secara
langsung diantaranya yaitu, (1) Kementerian Perdagangan Republik Indonesia; (2)
Indonesian Trade Promotion Centre Dubai; (3) Kementerian Luar Negeri Republik
Indonesia; (4) Kementerian Investasi / BKPM; dan (5) Kementerian Pariwisata dan
Ekonomi Kreatif Republik Indonesia, untuk menunjang data dalam menjawab
rumusan masalah dalam penelitian ini. Diharapkan penelitian ini mampu menjadi
referensi bagi penelitian selanjutnya dan menjadi bahan publikasi bahwa Indonesia
pernah mempersembahkan tema Paviliun dari “Land of Diversity” sebagai strategi
nation branding yang sudah menjadi jargon dan sekarang sudah dikenal di Uni
Emirat Arab serta dipakai oleh 2 maskapai penerbangan di Indonesia. Dengan
demikian, kekayaan dan keanekaragaman budaya yang dimiliki oleh Indonesia dapat

ditunjukkan kepada Dunia melalui pameran internasional Dubai Expo 2020.
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