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BAB 4 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

4.1. Kesimpulan 

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan pada variabel halal 

brand image terhadap minat beli produk kosmetik Wardah dapat 

diambil kesimpulan bahwa: 

1. Berdasarkan hasil uji hipotesis pada tabel 3.26, diketahui bahwa 

halal brand image memiliki pengaruh yang positif dan 

signifikan terhadap minat beli dengan nilai signifikansi sebesar 

0,000 yang < dari 0,05. Hal ini menunjukkan bahwa hasil 

hipotesis dapat diterima. Terdapat pengaruh antara halal brand 

image sebesar 22,4% terhadap minat beli. Sisanya, sebesar 

77,6% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam 

penelitian ini. 

2. Hasil penilaian rata-rata responden pada halal brand image 

terhadap produk kosmetik Wardah adalah sebesar 4,14 yang 

masuk ke dalam kategori setuju. Hal ini menunjukkan bahwa 

pernyataan indikator pada variabel halal brand image dinilai 

dengan baik oleh responden. Indikator variabel yang dinilai 

paling baik adalah kehalalan kosmetik Wardah dapat dipercaya 

dengan jumlah rata-rata yang didapatkan sebesar 4,20. 
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Sedangkan, indikator variabel yang dinilai paling rendah dengan 

nilai rata-rata sebesar 4,06 adalah Wardah memiliki reputasi 

yang lebih baik dibandingkan dengan merek kosmetik halal 

lainnya. 

4.2. Saran 

Dari hasil penelitian yang sudah tertulis, penulis ingin 

memberikan saran yaitu sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil rata-rata pada indikator halal brand image 

yang paling rendah maka dari itu, penulis ingin memberikan 

saran yaitu untuk meningkatkan reputasi kosmetik Wardah 

dengan cara meningkatkan kualitas kosmetik halalnya. Wardah 

juga sebaiknya melakukan pengembangan produk kosmetik 

dengan mendengarkan saran atau komentar yang diberikan 

konsumennya. Selain itu, untuk melakukan inovasi produk 

kosmetik di masa mendatang, Wardah harus tetap 

mengedepankan konsep halal kosmetiknya agar selalu dipercaya 

oleh konsumen yang membeli dan menggunakan. Hal-hal 

tersebut juga dapat diperhatikan Wardah apabila ingin mencapai 

ranah pasar global. 

2. Untuk penelitian selanjutnya, diharapkan agar dapat melakukan 

penelitian mengenai konsep halal pada suatu produk dengan 

kategori apapun yang menggunakan variabel dengan indikator 
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yang lebih luas. Hal ini bertujuan agar dapat melihat nilai pada 

suatu produk yang menggunakan konsep halal. Dikarenakan saat 

ini masih belum banyaknya penelitian yang membahas 

mengenai konsep halal pada suatu produk. Untuk penelitian 

selanjutnya juga diharapkan dapat melakukan penelitian dengan 

lebih dalam mengenai konsep halal pada suatu produk 

dikarenakan banyak berbagai komponen baru yang dapat 

dijadikan bahan penelitian mengenai konsep halal ini. Misalnya, 

seperti halal brand equity, halal brand loyalty, halal brand 

satisfaction, dan lainnya. 

4.3. Implikasi 

Dari kesimpulan dan saran yang sudah diberikan, penulis ingin 

memberikan implikasi yaitu sebagai berikut: 

1. Melakukan kolaborasi atau endorsement dengan influencer yang 

sesuai dengan konsep halal Wardah. Hal ini bertujuan untuk 

meningkatkan reputasi dan kualitas pada kosmetik Wardah. 

2. Melakukan inovasi produk kosmetik dengan menggunakan 

kandungan serum atau membuat produk yang sesuai dengan 

kebutuhan dan permintaan konsumennya. 

3. Melakukan sponsorship yang menggunakan kosmetik Wardah 

pada event lifestyle yang menerapkan konsep halal. 
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