BAB 4

KESIMPULAN AKHIR, REKOMENDASI, DAN IMPLIKASI

4.1. Kesimpulan

Berdasarkan dari penelitian ini yang telah dilakukan, dapat
disimpulkan bahwa situs web Palugada Streetwear belum melakukan
optimasi On Page SEO pada konten produk untuk dapat meningkatkan
kunjungan pada media penjualan situs web e-commerce. Mayoritas konten
yang ada pada situs web tidak teroptimasi yang mengakibatkan tidak
mendapatkan hasil yang baik pada mesin pencari.

Aktivitas yang dilakukan oleh Palugada Streetwear pada media sosial
dapat dikatakan dan disimpulkan berjalan dengan baik sehingga dapat
mengkonversi audience dari media sosial ke situs web dengan berbagai
macam campaign yang dilakukan, namun sayangnya konten pada situs web
tidak diperhatikan sehingga peluang mendapatkan pasar dengan jangkauan
yang lebih luas kesempatannya berkurang.

Untuk itu berikut kesimpulan yang bisa diterapkan pada optimasi situs
web dengan metode on page SEO yang dapat meningkatkan kunjungan pada
situs web:

1. Buat konten untuk situs web lebih diperhatikan teknisnya sehingga
dapat teroptimasi dengan baik.

2. Konten dan optimasi pada situs web tidak banyak mendatangkan
penjualan namun bisa memaksimalkan peluang dari berbagai macam

media penjualan.
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3. Aktivitas media sosial mendorong kunjungan ke situs web sangat
signifikan namun situs web tidak optimal dalam penerapan optimasi

di mesin pencari Google.

4.2. Rekomendasi

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, peneliti

merumuskan rekomendasi sebagai berikut:

4.2.1. Bagi Situs Web Palugada Streetwear

1. Memberikan kata kunci pada setiap produk yang akan diunggah dalam
situs web baik itu judul produk saat mempublikasikan konten
sehinggatidak typo dan kata kunci tidak tertarget, meta deskripsi pada
setiap produk yang akan dibuat untuk pengunjung mengetahui secara
garis besar deskripsi dari produk yang dijual, tidak menambahkan
simbol pada setiap link URL agar mesin pencari Google dapat
mengetahui melalui kata kunci pada URL produk, menambahkan alt
text pada setiap gambar karena Palugada Streetwear bergerak pada
bidang fashion maka berikan kata kunci pada setiap gambar produk
agar pelanggan dapat dengan mudah menemukan gambar produk dari
situs web Palugada.

2. Buat lebih banyak campaign untuk meningkatkan sinyal dari media
sosial yang dapat menjadi konversi pada situs web. Sinyal media
sosial pada Palugada Streetwear mampu mendorong kunjungan yang
sangat signifikan maka buat konten yang variatif dalam strategi

pemasaran karena situs web dapat memperluas jangkauan pasar
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hingga seluruh dunia sehingga memungkinkan untuk meraih pasar
global.

3. Untuk pendapatkan trafik yang konsisten, Palugada Streetwear dapat
mengelola situs web secara rutin dengan demikian perusahaan harus
melihat situs web secara berkala dan jangka waktu pembayaran
hosting untuk selalu di perpanjangan sehingga user dapat selalu

mengakses situs web.

4.3. Implikasi

Jika Palugada Streetwear menerapkan rekomendasi teknik optimasi
On Page SEO seperti memperbaiki judul konten produk, menambahkan meta
deskripsi pada setiap konten, memperbaiki struktur URL dengan tidak
menggunakan simbol dan tulisan yang typo, dan menambahkan alt image
pada setiap gambarnya. Maka semakin besar peluang untuk meningkatkan
traffic kunjungan dan mendapatkan posisi utama pada mesin pencari Google.
Semakin banyak kunjungan organik yang didapatkan semakin besar peluang
mendapatkan calon pengguna baru. Hal ini dapat membantu pertumbuhan
dari kinerja Palugada Streetwear dengan begitu diharapkan agar konten yang
dibuat dan produk yang disajikan pada situs web dapat teroptimasi dengan
baik.

Jika Palugada Streetwear melakukan campaign di media sosial yang
mengakibatkan kunjungan traffic meningkat dari setiap konten yang dibuat
selama jangka waktu tertentu maka semakin banyak campaign yang dibuat

serta banyaknya variasi konten dalam media sosial semakin besar kunjungan
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yang didapatkan yang mengakibatkan sinyal media sosial kepada situs web

dapat membantu mendorong traffic untuk situs web Palugada Streetwear.
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