BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Bab ini merupakan bagian terakhir dari penelitian yang dilakukan. Bagian

ini akan membahas kesimpulan dan saran dari peneltian. Bagian kesimpulan

didapatkan dari hasil pengolahan data yang telah dilakukan, sementara bagian

saran ditujukan untuk penelitian lanjutan dan bagi pihak perusahaan. Berikut

merupakan penjabaran dari kesimpulan dan saran.

V.1

Kesimpulan
Terdapat dua kesimpulan yang diambil berdasarkan pengolahan data

yang dilakukan. Kesimpulan ini menjawab tujuan penelitian pada subbab I.4.

Berikut merupakan kesimpulan yang diambil untuk menjawab tujuan penelitian.

1.

Harga serum wajah Olay pada saat penelitian dilakukan belum
memaksimasi kontribusi total. Untuk dua konsep produk serum wajah
dengan manfaat mencerahkan dan menghidrasi yang memiliki harga Rp
198.000 dan Rp 251.010 memiliki kontribusi total sebesar Rp
1.775.475.070 per bulannya. Untuk konsep produk serum wajah dengan
manfaat eksfoliasi dan repairing yang memiliki harga Rp 265.000 memiliki
kontribusi total Rp 2.985.820.945 per bulannya. Untuk konsep produk
serum wajah dengan manfaat anti aging dan repairing yang memiliki
harga Rp 233.000 memiliki kontribusi total Rp 1.090.997.414 per
bulannya.

Penetapan harga untuk serum wajah Olay dengan manfaat mencerahkan
dan menghidrasi adalah Rp 123.000 dan Rp 207.000 akan meningkatkan
kontribusi total sebesar 133%. Penetapan harga untuk serum wajah Olay
dengan manfaat eksfoliasi dan repairing adalah Rp 186.000 akan
meningkatkan kontribusi total sebesar 254%. Penetapan harga untuk
serum wajah Olay dengan manfaat anti aging dan repairing adalah Rp

142.200 akan meningkatkan kontribusi total sebesar 43%.
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V.2 Saran
Pada bagian ini terdapat beberapa saran yang diberikan oleh peneliti.

Saran yang diberikan ditujukan untuk penelitian lanjutan dan pihak perusahan.
Berikut adalah sarang yang diberikan:
1. Saran bagi penelitian lanjutan:

a. Menggunakan persentase markup dari berbagai ritel dan
distributor untuk perhitungan incremental cost.

b. Menyebarkan kuesioner secara lebih luas untuk berbagai profesi
lainnyya agar pembentukkan model estimasi semakin mendekati
keadaan pasar yang sesungguhnya.

2. Saran bagi pihak perusahaan adalah Perusahaan selaku produsen dari
produk serum wajah Olay dapat menggunakan hasil penetapan harga
yang telah dilakukan.
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