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V. BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

Pada bab ini akan dibahas mengenai kesimpulan dan saran. Kesimpulan 

diperoleh dari hasil pengolahan data serta analisis yang telah dilakukan pada bab 

sebelumnya. Kemudian terdapat saran yang diberikan untuk penelitian 

selanjutnya. 

 

V.1 Kesimpulan 

Pada subbab ini akan dipaparkan mengenai kesimpulan yang diambil dari 

penelitian yang dilakukan, yaitu mengenai rekomendasi rancangan iklan 

Instagram untuk produk fashion berdasarkan eye tracking, recall, dan attitude 

towards advertisement. Kesimpulan ini akan menjawab rumusan masalah dan 

tujuan penelitian yang telah ditentukan sebelumnya. Berikut ini merupakan 

kesimpulannya. 

1. Berdasarkan uji pengaruh yang dilakukan dengan menggunakan metode 

two-way repeated measures ANOVA, diperoleh bahwa:  

a. Faktor cara menampilkan produk berpengaruh terhadap efektivitas 

iklan berdasarkan pengukuran attitude towards advertisement. 

b. Faktor penempatan keterangan produk berpengaruh terhadap data 

revisits pada AOI iklan, skor recall, dan skor attitude towards 

advertisement.  

c. Interaksi antara faktor cara menampilkan produk dan penempatan 

keterangan produk berpengaruh terhadap skor attitude towards 

advertisement. 

2. Berdasarkan uji signifikansi yang dilakukan pada faktor yang berpengaruh 

pada data eye tracking dengan metrics AOI iklan, skor recall, dan skor 

attitude towards advertisement, diberikan rekomendasi rancangan iklan 

untuk produk fashion di Instagram sesuai dengan prioritas dan tujuan dari 

perancang iklan. Berikut ini merupakan rekomendasinya: 

a. Apabila perancang iklan memprioritaskan perhatian, interaksi, dan 

ingatan konsumen terhadap iklan, maka dapat digunakan cara flat lay, 
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ghost mannequin, atau model dalam menampilkan produk dengan 

penempatan keterangan produk di caption.  

b. Apabila perancang iklan memprioritaskan preferensi dan sikap positif 

konsumen terhadap iklan, maka dapat menggunakan model sebagai 

cara untuk menampilkan produk dengan penempatan keterangan 

produk di dalam foto. 

 

V.2 Saran 

Subbab ini berisi beberapa saran berdasarkan hasil penelitian yang telah 

dilakukan. Saran yang diberikan diharapkan dapat membantu dan memberikan 

manfaat untuk penelitian selanjutnya. Berikut ini merupakan saran yang diberikan. 

1. Pada penelitian selanjutnya dapat diteliti mengenai faktor-faktor lainnya 

yang tidak diteliti pada penelitian ini, seperti tampilan iklan, kesesuaian 

iklan dengan kebutuhan produk, promosi, frekuensi kemunculan iklan, 

dan harga. 

2. Pada saat pengambilan data eye tracking menggunakan Tobii Pro 

Glasses 2, sebaiknya dilakukan verifikasi hasil kalibrasi dengan 

mengarahkan pandangan responden pada objek tertentu walaupun 

kalibrasi menggunakan calibration card dinyatakan telah berhasil.  

3. Pengukuran efektivitas iklan dapat diuji dengan menggunakan 

recognition. 

4. Pertanyaan pada kuesioner recall dapat ditentukan dengan melakukan 

wawancara terlebih dahulu dengan kriteria responden yang sesuai 

mengenai detil-detil keterangan produk fashion yang pada umumnya 

diperhatikan dalam suatu iklan. Hasil wawancara dapat dijadikan sebagai 

acuan dalam pembuatan pertanyaan. 

5. Pada penelitian selanjutnya dapat diteliti mengenai item fashion lainnya. 
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