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BAB 3 

PENUTUP 

 

3.1. Kesimpulan 

 Berdasarkan kegiatan praktik kerja yang dilakukan penulis di PT Manxi 

Image Perkasa, penulis dapat menyimpulkan sebagai berikut bahwa kinerja di 

kantor ini sudah sangat baik dalam melaksanakan kegiatan riset pasar. Hal tersebut 

terlihat dari proses dan prosedur yang telah ditentukan oleh PT Manxi Image 

Perkasa mudah untuk dipahami oleh penulis dengan cepat, dan hal tersebut juga 

terlihat dari para peserta yang hampir tidak ada kesulitan dalam melakukan segala 

proses dan prosedur yang diberikan. Penulis sudah mengetahui dan mempelajari 

cara bekerja di bidang pemasaran tepatnya Market Research.  

 

3.2. Saran  

 Berdasarkan kegiatan yang sudah dilakukan penulis pada saat melakukan 

kegiatan praktik kerja, penulis memberikan beberapa masukan kepada PT Manxi 

Image Perkasa yaitu sebagai berikut. 

1. Sebaiknya PT Manxi Image Perkasa ke depannya dapat mengadakan program 

praktik kerja secara on-site dan menyediakan fasilitas kerja yang memadai, agar 

peserta praktik kerja dapat bekerja dengan lancar. 

2. Sebaiknya PT Manxi Image Perkasa memberikan fasilitas kuota kepada setiap 

peserta praktik kerja Work From Home (WFH), sehingga pekerjaan lebih cepat 

selesai, dan tidak membuang waktu. 
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