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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

Pada bab kelima yang merupakan bab terakhir ini membahas mengenai 

kesimpulan dan saran dari penelitian skripsi yang dilakukan. Kesimpulan ini 

merupakan rangkuman dari hasil yang didapatkan dengan didasarkan pada tujuan 

penelitian skripsi. Saran mencakup masukan-masukan yang dapat diaplikasikan 

pada penelitian berikutnya. Berikut merupakan kesimpulan dan saran dari 

penelitian skripsi untuk memberikan usulan strategi bisnis UD X. 

 

V.1 Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan, terdapat beberapa kesimpulan 

yang dapat diambil dan disesuaikan dengan tujuan penelitian yang disampaikan 

sebelumnya. Berikut merupakan kesimpulan dari penelitian terhadap UD X. 

Kesimpulan yang diambil berpusat pada usulan strategi yang tepat dilakukan pada 

UD X berdasarkan kondisi perusahaan adalah melakukan kerjasama dengan 

UMKM pakaian untuk menjadikan UD X sebagai pemasok kain tekstil untuk 

pembuatan produk mereka, mencantumkan pemberian jaminan akan kualitas 

pembelian produk kain tekstil pada seluruh upaya promosi UD X, memberikan 

reward kepada pelanggan tetap UD X dalam bentuk potongan harga dengan 

beberapa ketentuan, menggunakan aplikasi yang terkomputerisasi untuk 

mempermudah pencatatan penjualan dan pembelian pada UD X, membuat 

website dan akun pada sosial media untuk mempermudah masyarakat dalam 

mengetahui UD X sebagai penyedia kain tekstil dan intensif melakukan promosi, 

membuat program pelatihan bagi pegawai UD X untuk mampu mengutilisasi media 

digital UD X, dan mengaplikasikan strategi cost leadership dan melakukan 

pencarian pemasok dengan harga paling rendah yang memberikan kualitas yang 

baik. 

 

V.2 Saran 

Saran pada bagian ini berisi beberapa masukan yang diharapkan dapat 

membuat penelitian berikutnya bisa berjalan dengan lebih baik lagi. Berikut 
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merupakan beberapa saran yang diambil berdasarkan proses penelitian yang 

telah dilakukan. 

1. Perusahaan sebaiknya melakukan peninjauan secara berkala mengenai 

strategi yang digunakan saat ini dan melihat bagaimana performansinya 

dalam bisnis yang dijalankan. 

2. Perusahaan harus membuat perencanaan strategis untuk meninjau faktor 

eksternal dan internal agar dapat bertahan di pasaran menghadapi 

banyaknya perubahan yang terjadi kedepannya, serta mencapai tujuan 

bisnis. 
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