BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Pada bab ini akan dibahas mengenai kesimpulan dan saran berdasarkan
hasil penelitian yang telah dilakukan melakukan pemilihan strategi bersaing yang
tepat untuk PT MAS. Pemaparan kesimpulan akan dijawab berdasarkan tujuan
yang telah ditetapkan dan saran dibuat untuk perusahaan serta penelitian yang

ada di masa mendatang. Kesimpulan dan saran akan dijabarkan sebagai berikut.

V.1 Kesimpulan

Berdasarkan penelitian yang dilakukan di PT MAS maka terdapat
beberapa kesimpulan yang didapatkan untuk menjawab tujuan serta rumusan
masalah yang sudah dijabarkan. Berikut adalah kesimpulan dari penelitian yang
didapatkan.
1. Posisi perusahaan PT MAS berada pada posisi hold and maintain serta
kompetitif yang kuat dan pertumbuhan pasar yang tinggi.
2. Usulan strategi yang tepat untuk PT MAS diantaranya adalah menijalin
kerja sama dengan pemerintah, membentuk tim sales project, mengadakan event

promosi, merekrut social media officer, membuat dan memasang iklan pemasaran.

V.2 Saran

Saran merupakan wusulan atau masukan yang diberikan untuk
perusahaan maupun penelitian berikutnya. Saran ini dibuat berdasarkan
pengolahan data dan proses analisis yang telah dilakukan sebelumnya. Saran
yang diberikan adalah sebagai berikut.
1. Perusahaan ada lebih baiknya menyampaikan strategi yang telah
didapatkan dari hasil penelitian ini kepada seluruh manajemen PT MAS. Selain itu
juga perlu dilakukan kegiatan evaluasi secara rutin pada strategi yang sudah
diterapkan sehingga strategi yang digunakan untuk perusahaan dapat sejalan
sesuai dengan perkembangan pasatr.
2. Perusahaan perlu membentuk tim khusus pemasaran yang memasarkan

atau mempromosikan produk melalui media sosial.
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3. Penelitian selanjutnya dapat mempertimbangkan untuk menjabarkan

lebih dalam khususnya pada faktor finansial perusahaan yang diteliti.
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