BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Pada Bab ini akan dijabarkan mengenai kesimpulan yang didapatkan
dari menjawab rumusan masalah penelitian. Dijabarkan juga mengenai saran
yang ditujukan untuk memperbaiki atau mengatasi masalah yang ada pada
penelitian untuk bermanfaat bagi penelitian selanjutnya. Berikut merupakan

kesimpulan dan saran pada penelitian ini.

V.1 Kesimpulan
Dari hasil pengolahan data dan analisis yang telah dilakukan dapat

ditarik kesimpulan untuk menjawab rumusan masalah yang ada. Terdapat dua

kesimpulan yang dapat diberikan pada penelitian ini. Berikut merupakan
kesimpulan yang dihasilkan untuk menjawab rumusan masalah dan mencapai
tujuan penelitian.

1. Faktor yang berpengaruh terhadap minat beli konsumen di kios
minuman adalah cita rasa, harga, produk dan lokasi. Variabel cita rasa
memiliki pengaruh terbesar terhadap minat beli minuman di kios
minuman diikuti faktor harga, produk dan lokasi.

2. Berdasarkan faktor — faktor yang berpengaruh terhadap minat beli
minuman di kios minuman. Diberikan tujuh usulan yang diharapkan
dapat meningkatkan minat beli Kios Susu Kedelai Cab. Gatsu 32.
Usulan perbaikan dapat berfokus pada pembuatan dan penerapan SOP,
mencari supplier lain dan membuat menu ice level. Usulan yang
diberikan telah didiskusikan dengan pemilik dan pemilik berpendapat
usulan yang diberikan dapat diterima dan dapat diaplikasikan terhadap
usaha Kios Susu Kedelai Cab. Gatsu 32.

V.2 Saran
Dari penelitian yang telah dilakukan dapat diberikan saran yang berguna

untuk pemilik usaha Kios Susu Kedelai Cab. Gatsu 32 dan penelitian yang akan

datang. Berikut merupakan saran yang dapat diberikan.
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Pemiliki usaha Kios Susu Kedelai Cab. Gatsu 32 dapat menerapkan
usulan yang diberikan secara bertahap dan mengevaluasi secara
berkala mengenai dampak yang diberikan dari usulan yang diterapkan.

Untuk penelitian yang akan datang sebaiknya dilakukan penambahan
variabel brand image dan beberapa alat ukur indicator yang dapat
ditambahkan. Hal tersebut bertujuan agar tingkat akurasi model yang

dimiliki cukup besar dalam menggambarkan variabel dependen.
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