BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Pada bab ini akan dilakukan pembuatan kesimpulan dan saran atas

penelitian yang telah dilakukan. Pembuatan kesimpulan dan saran ini berdasarkan

penelitian yang telah dilakukan pada bab-bab sebelumnya. Berikut merupakan

kesimpulan dan saran dari penelitian yang telah dilakukan.

V.1

Kesimpulan

Pada bagian ini akan dijelaskan mengenai kesimpulan yang didapatkan

berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan. Kesimpulan akan menjawab

tujuan yang telah ditetapkan sebelumnya Berikut merupakan kesimpulan yang

dihasilkan dari penelitian yang telah dilakukan:

1.

Penilaian kelayakan usaha berdasarkan aspek hukum layak untuk
dijalankan karena pemilik mampu untuk memenuhi kebutuhan /
persyaratan izin dan dokumen yang diperlukan untuk mendirikan suatu
restoran.

Penilaian kelayakan usaha berdasarkan aspek pasar layak dijalankan
karena masih terdapat pasar atau peluang untuk menjalankan bisnis
dalam bidang ini dan restoran yang didirikan mampu untuk bersaing
dengan kompetitor.

Penilaian kelayakan usaha berdasarkan aspek teknis layak dijalankan
karena kebutuhan-kebutuhan teknis seperti pekerja, peralatan dan
fasilitas, serta lokasi usaha dapat dipenuhi.

Penilaian kelayakan usaha berdasarkan aspek finansial layak dijalankan
karena dua dari tiga skenario penjualan yang dilakukan berhasil
memenuhi kriteria NPV, IRR, dan Payback Period yang diharapkan
sehingga restoran dapat menghasilkan keuntungan. Pada skenario
pessimistic, NPV yang didapatkan sebesar -Rp80.613.479,25,-, dengan
tingkat IRR 5% dan payback period lebih dari 5 tahun. Sementara itu pada
skenario most likely, NPV yang didapatkan adalah Rp13.520.816,20,-

dengan tingkat IRR sebesar 48% dan lama payback period selama 2,79
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tahun. Dan pada skenario terakhir yaitu optimistic, NPV yang didapatkan
adalah sebesar Rpl162.426.462,42,-, dengan tingkat NPV 85% dan

payback period selama 1,55 tahun.

V.2 Saran
Pada bagian ini akan diberikan beberapa saran yang dapat digunakan
bagi pihak-pihak yang ingin melakukan penelitian dengan topik serupa.
Harapannya dengan diberikan saran ini dapat membantu penelitian selanjutnya
sehingga penelitian dapat dilakukan secara lebih baik. Berikut merupakan
beberapa saran yang dapat diberikan dalam penelitian ini:
1. Peneliti dapat menggunakan pendekatan yang berbeda untuk
mengetahui tingkat pengeluaran yang dilakukan oleh pelanggan.
2. Peneliti dapat menggunakan skenario yang berbeda dalam penelitian
selanjutnya.
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