BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Pada bab ini akan dijelaskan mengenai kesimpulan dan saran dari

penelitian yang telah dilakukan. Kesimpulan yang dibuat, memiliki dasar dari

pengolahan data yang telah dilakukan. Dan terdapat saran yang akan diberikan

dari penelitian ini.

V.1

Kesimpulan

Berdasarkan hasil pemetaan, perancangan, implementasi, evaluasi, dan

prototyping usulan. Muncul sebuah kesimpulan dari penelitian ini. kesimpulan

tersebut adalah :

1.

Pemetaan BMC, SWOT, dan PESTEL membuat dapat dirancangnya
sebuah model bisnis baru yang mengusung konsep ramah lingkungan.
berdasarkan pemetaan tersebut, banyak hal yang merugikan lingkungan.
Padahal, lingkungan di dunia khususnya di Indonesia semakin memburuk.
Oleh sebab itu, penerapan model bisnis ramah lingkungan ini akan
membantu dalam proses menjaga lingkungan tempat kita hidup. Unsur-
unsur ramah lingkungan yang menjadikan Cafe 118 ramah lingkungan
adalah diantara lain dari segi sosial media yang mulai melakukan gerakan
hijau, pemilihan supplier, pengolahan kembali limbah adonan, dekorasi
daur ulang, pembuatan tungku daur ulang, dan bahan bakar pembuatan
pizza yang diganti menjadi gas untuk mengurangi polusi udara yang
dihasilkan.

Bahwa implementasi pada awalnya tidak sampai kepada konsumen yang
berkunjung ke Cafe 118. Karena banyak konsumen yang tidak mengetahui
unsur-unsur perubahan yang menjadi ramah lingkungan. Dengan adanya
usulan yang sudah diolah prototypenya, diharap implementasi yang telah
dilakukan dapat diketahui dan diresapi oleh konsumen yang berkunjung ke
Cafe 118.
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V.2 Saran

Setelah melakukan penelitian ini dilakukan , terdapat beberapa saran
yang akan diberikan. Saran ini berdasarkan pemetaan, perancangan,
implementasi, evaluasi, dan prototyping yang telah dilakukan. Saran yang akan
diberikan dapat menjadi bahan pertimbangan untuk penelitian selanjutnya dan
untuk perusahaan. Berikut merupakan saran dari penelitian ini :

1. Cafe 118 dapat berkerja sama dengan Lembaga atau Organisasi yang
bergerak dibidang lingkungan, untuk meningkatkan kesadaran masyarakat
dan pengelolaan limbah.

2. Melakukan survey dan wawancara kembali terkait prototype yang telah
dibuat kepada konsumen Cafe 118.
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