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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

Pada bab ini akan dijabarkan mengenai kesimpulan yang didapatkan dari 

penelitian yang dilakukan, kesimpulan akan menjawab rumusan masalah yang 

ada pada penelitian ini, serta akan diberikan saran terkait dengan penelitian yang 

telah dilakukan. 

 

 

V.1 Kesimpulan 

 Setelah dilakukan penelitian mengenai dengan perancangan strategi 

pemasaran untuk meningkatkan penjualan pada Toko Olahraga X, terdapat 

beberapa kesimpulan yang dapat ditarik untuk menjawab rumusan masalah yang 

ada. Berikut merupakan kesimpulan yang dapat diberikan. 

1. Konsumen dari Toko Olahraga X dapat dibagi menjadi dua segmen yaitu 

segmen pasar menengah keatas dan segmen pasar menengah kebawah 

dari kedua segmen tersebut dipilih segmen pasar menengah kebawah 

sebagai target pasarnya kemudian posisi dari Toko Olahraga X yaitu Toko 

olahraga yang murah dan bekualitas untuk para pelaku olahraga. 

2. Usulan strategi pemasaran yang dapat diberikan kepada Toko Olahraga 

X yaitu mengembangkan bisnis ke ranah online dan melakukan promosi 

melalui media online 

V.2 Saran 

 Pada subbab ini akan dibahas mengenai saran yang dapat diberikan 

berdasarkan penelitian yang telah dilakukan. Saran ini diberikan kepada 

perusahaan dan saran untuk penelitan selanjutnya. Berikut merupakan beberapa 

saran yang dapat diberikan untuk Toko Olahraga X. 

1. Hasil usulan strategi pemasaran yang diberikan kepada Toko Olahraga X 

harus dipertimbangkan secara matang sebelum diimplementasikan. 

2. Jika usulan strategi pemasaran yang diberikan kepada Toko Olahraga X 

ingin di implementasikan perlu dilakukan penelitian lebih lanjut mengenai 

pemasaran secara online. 
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Kemudian akan diberikan juga saran untuk penelitan selanjutnya. Saran yang 

dapat diberikan untuk penelitan selanjutnya yaitu sebagai berikut. 

1. Melakukan evaluasi terhadap strategi pemasaran yang telah diusulkan 

kepada Toko Olahraga X jika usulan strategi yang diberikan 

diimplementasikan, evaluasi diperlukan untuk melihat apakah usulan 

strategi pemasaran yang diberikan dapat bekerja dengan baik. 

2. Melakukan penelitian kembali tentang segmentasi, target dan posisi 

karena jika usulan diimplementasikan maka akan terbuka pasar baru 

yaitu konsumen yang membeli barang secara online sehingga perlu 

dilakukan penelitian lagi tentang STP dari Toko Olahraga X. 
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